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FRAN ORESUNDSREGIONEN
TILL GREATER COPENHAGEN

OPINIONER, BERATTELSER OCH VARUMARKEN

Jesper Falkheimer

En hel del vatten har runnit under Oresundsbron sedan dess invigning 2000. Datidens
tilltro till regionernas Europa och gransoverskridande har utmanats av 6kad nationalism
och grinskontroller. Men pendlingen har &kat och tilltron till att Oresundssamarbete
kan ge positiva samhallseffekter finns kvar, om an i nya former. Nar bron invigdes var
det Oresundsregionen som gillde som platsvarumirke, med mest intresse fran den
svenska sidan. 15 ar senare vinde vinden, danskarna tog 6ver initiativet och lanserade
platsvarumarket “Greater Copenhagen” — som snart inkluderar alla de delar av Sydsve-
rige som en gang var dansk mark.

Med bron fick Danmark och Sverige en landférbindelse som inte funnits sedan
istiden. Med bron dppnade sig ocksd en gyllene mojlighet att forverkliga visionerna
om ekonomisk, social och kulturell integration. Detta i en tid som var som klippt och
skuren for granséverskridande optimism, i efterdyningarna av den sa kallade nya eko-
nomin med dess vurm f6r 6kad mobilitet och granslos ekonomisk-teknologisk utveck-
ling. Aven inom den politiska diskursen passade Oresundsbron vil in, inte minst som
en fyrbak for Regionernas Europa, ett begrepp som myntades redan pé 1960-talet men
som var hogaktuellt kring millennieskiftet. Bron blev dirmed béade en fysisk skapelse
och en symbol for den 6nskade transnationella regionaliseringen i Europa. Kraftfulla
satsningar pa strategisk kommunikation forstarkte bilden av alla mojligheter genom
att transformera Oresundsbron till en berittelse om Oresundsregionen. Ett stort plats-
varumirkesprojekt lanserades samtidigt som danska och svenska medier satte stral-
kastarljuset pa de dansk-svenska kosmopoliter som rorde sig dver bron. Oresundaren,
eller regionauten,' som rorde sig som en hypermodern nomad 6ver den dansk-svenska
gransen, fick personifiera den nya Oresundsménniskan.
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Ett historiskt ogonblick i det dansk-svenska samarbetet intriffade den 6 november 2014. Dan-
marks davarande ekonomi- och inrikesminister Morten Ostergaard (Radikale) talade om den
danska huvudstadsstrategin vid den politiska samarbetsorganisationen Oresundskomiteens mate
Oresundstinget. Tillsammans med Képenhamns dverborgmdistare Frank Jensen (S) och Region
Hovedstadens regionrddsordforande Sophie Hestorp Andersen (S) riktade han sig till motets
skanska deltagare och bjod in Skdne att delta i samarbetet som i dag gar under namnet Greater
Copenhagen Committee.

Sedan 2015 har ett fornyat politiskt samarbete dragits igdng liksom ett nytt varumar-
kesprojekt — Greater Copenhagen - parallellt med att granskontroller &terinforts som
en konsekvens av 6kade migrationsstrommar. Samtidigt tas regionala och nationella
initiativ och forslag fram for att pa sikt bygga dnnu fler fasta forbindelser éver Oresund.
Detta dels genom tagtunnlar for gods- och passagerartrafik mellan Helsingborg och
Helsingor, dels genom en metrotunnel mellan Malmé och Kdpenhamn som integrerar
den danska huvudstadens tunnelbanesystem med Sverige.

I denna essé beskrivs och reflekteras éver Oresundsregionen och Greater Copenha-
gen som berittelse och forestdllning innan, under och efter att bron invigdes. Detta gors
genom att framfor allt anldgga tre olika perspektiv pa platsen: som ett opinionsprojekt,
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som en journalistisk berittelse i medierna i Sverige och Danmark samt som strategiskt
platsvarumarke i syfte att marknadsfora regionen. Utgangspunkten for essin ar tidiga-
re empiriska undersdkningar av just opinioner, mediebevakning och platsvarumirke.
Slutsatser fran dessa olika studier i ett samtida samhalleligt ssammanhang dras och fun-
deringar gors over vilka méjliga framtidsscenarion som Oresundsregionen stér infor.

Vigen fram till bron — opinionen som vinde

Det dr néstan svart att forestélla sig i dag. Men for tjugo ar sedan préglades vart sam-
hille av optimism och stark tilltro till granséverskridande praktik. Visst fanns det mot-
roster, sarskilt under tidigt 1990-tal, men det var fa politiska aktorer som betonade
vikten av att bygga murar, sitta upp gransbevakning och hivda nationell suverénitet.

Oresundsbron invigdes den 1 juli 2000, i en tid som praglats av den sa kallade nya
ekonomin, den post-industriella tjansteekonomi som pa den tiden fraimst manifestera-
des genom it-industrins framfart, kopplad till internet. Men optimismen till trots fanns
det faktiskt ett ganska stort opinionsmotstand i Sverige och Danmark under tidigt
1990-tal mot att bygga en bro 6verhuvudtaget. Besluten att bygga bron fattades 1991
i danska folketinget och svenska riksdagen, men i Sverige kom det avgorande reger-
ingsbeslutet inte forrdn 1994, efter flera utredningar. Davarande miljoministern Olof
Johansson (Centerpartiet) avgick i protest mot brobeslutet. Ar 1995 inleddes s bygg-
projektet. Samma ér var bara kring 35 procent av danskarna och svenskarna positiva
till den kommande Oresundsbron. Detta enligt @resundsbro Konsortiet som bestillde
opinionsmatningar under flera ér i syfte att undersoka brons position hos svensk och
dansk allménhet.> Inte forrdn 1998 svarade strax over 50 procent av svenskarna och
danskarna att de hade en positiv instillning till Oresundsbron. Skillnaderna mellan
den danska och svenska opinionen var ganska liten. Den skinska och sjallandska opi-
nionen var mer positiv under hela perioden, men &ven hér fanns det motstand.

I politiska termer var bromotstandarna oftast vansteraktorer, miljopartister och
centerpartister. Det fanns dven kritiska socialdemokrater och folkpartister, liksom oli-
ka regionala motsattningar i Skéne. I Helsingborg spreds till exempel budskapet "vem
fan vill tura pd en bro?” pa bildekaler och i olika kanaler.? Bromotstandarna fick stod
av ledarsidorna i Skdnska Dagbladet och Helsingborgs Dagblad medan de dominerande
dagstidningarna i sodra Sverige, Sydsvenska Dagbladet och Arbetet, var for en bilbro. Det
fanns lange ocksa en allmén skepsis till satsningarna pé en bro i nationell morgon- och
kvillspress.* Ett flertal ideella miljoorganisationer deltog i kampanjer mot Oresunds-
bron. I sin opinionsbildning anvande sig motstandarna ofta av folkliga kidndisar sasom
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Siw Malmkvist, Peps Persson, Eva Rydberg, Osten Warnerbring och Mikael Wiehe.’

Bland foresprakarna fanns regionala och nationella politiker och néringslivsforetra-
dare, Sydsvenska Industri- och Handelskammaren, Vigverket, SJ (som dock forst tog
stallning emot en bilbro) med flera. I Danmark fattades det finala beslutet 1991 och det
fanns ingen debatt som motsvarade den i Sverige.

Nér bron invigdes hade debatten falnat och bade den svenska och danska opinionen
var, som tidigare beskrivits, positiva till bron. Efter eller kanske strax fore det finala bro-
beslutet i Sverige 1994 hade berittelsen om Oresundsbron, med dess méjliga for- och
nackdelar f6r miljon, ersatts av en visionir berittelse om Oresundsregionen.

Efter Oresundsbrons tillkomst - fran higa
forvintningar till svalt intresse

Nir bron invigdes var férvantningarna hoga pa vilka effekter den skulle ha, framst i
Sverige. Intresset for Oresundsregionen fanns i de flesta samhillssektorer, sdsom inom
politiken, naringslivet, och universitetsvarlden. Ett tydligt intresse fanns ocksa inom
mediesfiren, ddr ett stort antal, vissa avdem EU-finansierade, journalistiska mediepro-
jekt var igang med syftet att utdka informationsutbytet mellan Danmark och Sverige.
SOM-institutet vid Goteborgs universitet har matt sydsvenska invanares attityder till
Danmark och Oresundsregionen med jimna mellanrum sedan dess, medan det mig
veterligen inte finns motsvarande studier i Danmark. I en av dessa méatningar, fran 2011,
konstateras att det fanns ett betydande stdd och ett stort intresse for samverkan med
Danmark, men att intresset for Danmark som helhet forsvagats nagot sedan 2004.” Den
senaste opinionsundersokningen, genomférd 2015, visar att denna foérsvagning sedan
blivit allt tydligare.® Den senaste undersékningen gjordes strax innan grédnskontrol-
lerna infordes, s vi vet inte vad som hidnt med opinionen sedan dess. De senaste &ren
har préglats av bade 6kade gransproblem och en offensiv politisk satsning pa att férnya
berittelsen om Oresundsregionen, som i den politiska diskursen och marknadsféring-
en bytt varumérke till Greater Copenhagen.

I december 2015 beslutade Region Skane och ett flertal skdnska kommuner att man
skulle bli en del av en ny samarbetsorganisation: Greater Copenhagen and Skane Com-
mittee. Organisationen och varumarket, som var ett initiativ fran Danmark, ersatte den
tidigare Oresundskomiteen. P4 den skénska sidan vickte varumarket Greater Copenha-
gen politisk debatt. En hog néringslivsperson saluférde till exempel i stillet varumarket
Scandinavian Bay Area med association till San Francisco Bay Area.® Vissa kommuner
ansag att Greater Copenhagen var en dansk kupp, medan den dévarande borgmastaren
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Skanetrafiken

En medieundersokning av perioden 2002-2012, som gjordes inom ramarna for EU-projektet
“Qresund Media Platform”, visade att mediebevakningen av det andra landet snarare minskade
in ékade under dessa dr. Nagot fler artiklar med Oresundskoppling publicerades pé den svenska
dn den danska sidan sundet och de huvudsakliga dmnesomrddena for dessa artiklar - i bada
landerna - var brott, olyckor och kultur.

i Képenhamn slog fast att svenskarna kan "dog godt glemme” nagot annat varumarke
an just det.” Nu finns den nya politiska samarbetsorganisationen pa plats och diskus-
sioner fors om fler fasta férbindelser. Men varumérket Greater Copenhagen har inte
marknadsforts i nagon namnvard omfattning och har nog - detta 4r en spekulation
fran min sida - dnnu inte fatt nagon stark férankring vare sig bland regionens invanare
eller bland internationella intressenter. Den frageundersokning som genomforts via
Folklivsarkivet i Lund och Dansk Folkemindesamling for denna antologi stodjer detta
antagande, da Greater Copenhagen bara ndmns ett par ganger av alla dem som svarat.”

Samma ar som den politiska diskussionen om varumérket fordes véixte den euro-
peiska flyktingkrisen, som en konsekvens av konflikter och fortryck i flera lander i
Mellandstern (fraimst genom kriget i Syrien) och Afrika. Den 12 november 2015 inférde
regeringen tillfillig inre granskontroll i Sverige; den 4 januari 2016 infoérdes identitets-
kontroller for resande med buss, tag och firjor. De massiva granskontrollerna innebar
framfor allt kraftiga restidsokningar for tigresenirer ver Oresundsbron.” Pendlingsti-
derna 6kade och ett regionalt baserat motstdnd inom politiken och i det civila samhal-
let vaxte fram. I skrivande stund har id-kontrollerna slopats, medan granskontrollerna
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finns kvar men skapar mindre problem f6r resendrerna. Tagens turtathet och restid har
i det ndrmaste atergatt till situationen fore grans- och id-kontrollerna. Samtidigt har
Danmark infért punktvisa grinskontroller pa sin sida Oresund, i syfte att motverka
organiserad brottslighet, enligt justitieministern Nick Haekkerup.™

Opinionsmitningen fran 2015 visar inte p& négot motstind mot Oresundsregio-
nen.* Daremot visar undersokningen att intresset hos invdnarna i Skane tycks ha fal-
nat rejélt. Intresset for att arbeta i Danmark minskade frén 2006 och har sedan 2011
legat pa4 samma niva. Intresset for att flytta till Kopenhamn och Danmark har sjunkit
kraftigt, &ven om det bland yngre invanare fortfarande finns ett klart intresse. Svensk-
danska 6resundare finns forstas, men den gemensamma identiteten framstar som svag.
Detta blir sédrskilt tydligt da det visat sig att allt fler invanare (sarskilt de yngre) anser
att de forstar danska spraket simre och samre. De yngre invanarna, som kan ses som
Oresundsregionens framtid, har blivit alltmer ointresserade och mindre positiva till
Oresundsregionen, dven om de som tidigare konstaterats dr mer positiva till att &ver-
skrida griansen for att arbeta. Sammanfattningsvis kan man konstatera att opinionen ef-
ter bron gatt fran att vara forvintansfull till oengagerad. De senaste arens fall i intresse
kan tolkas pa olika sitt.s A ena sidan kan det kopplas till vir samtida samhillskontext
som, vilket konstaterats tidigare, har fatt 6kat fokus pa sakerhet, granser och nationella
fragor. A andra sidan kan det kopplas till att bron blivit vardag for de flesta av oss och
ddrmed inte ldngre dr en stor fraga pa samhéllets dagordning.

Mediernas beridttelser

Opinionen kan kopplas till olika paverkansfaktorer. Journalistik 4r en viktig faktor i
politiska, ekonomiska och kulturella processer och kan bade medverka till och motar-
beta forestillningar om platser och identitet. Oresundsbron ér en fysisk skapelse men
Oresundsregionen kan ses som en kommunicerad forestéllning, starkt beroende av
synlighet och belysning. Olika aktorer i och utom regionen ar och har varit vil med-
vetna om detta under ménga &r. I samband med Oresundsbrons invigning var intresset
for bron och dess mojligheter omfattande ockséa i mediebranschen. Ett antal transna-
tionella medieprojekt startades i syfte att 6ka informationsutbytet mellan den danska
och svenska sidan av Oresund, ytterst med malet att pa ldng sikt skapa en gemensam
kulturell identitet. Flera gemensamma medieprojekt finansierades med bidrag fran
EU Interreg. Bland annat gav den danska dagstidningen Berlingske och svenska Syd-
svenskan under en period ut en gemensam Oresundsbilaga. Danska TV2:s Lorry och
SVT:s Sydnytt producerade Oresundsnyheter under en tid. Men det var ganska svart

62


https://H�kkerup.13

Fran Oresundsregionen till Greater Copenhagen

att skapa hallbarhet i dessa satsningar. Bland kommersiellt drivna medier saknades en
gemensam annonsmarknad, som ar en forutséttning for att lyckas.

Inom public service men ocksa inom kommersiellt drivna medier var det samti-
digt svart att konstruera journalistik som inte byggde pa nationella jamforelser, vilket
snarare kunde leda till att spd pa nationella stereotyper dn tvirtom.” I en studie om
Oresundsregionen som identitetsprojekt av den hollindske geografen Gert-Jan Hos-
pers konstaterades att Oresundsidentiteten var “artificially created by a group of pol-
iticians and does not reflect the feeling the majority of the inhabitants have: most feel
like Danes and Swedes in the first place rather than residents from the Euro region of
the Oresund”.”

Over ett decennium efter att bron fanns pé plats genomfordes en uppfoljande
medieanalys via EU-projektet "@resund Media Platform’, genom Oresundsinstittutet
i samarbete med Lunds universitet och Roskilde universitet.”® Detta genom att bland
annat analysera 1 396 Oresundsartiklar i nio dags- och gratistidningar i Skéne och
Danmark under perioden 2002-2012. Analysen visade inte pa nagon framvéxt av en
transnationell mediesfir i Oresundsregionen. Mediebevakningen av Oresundsregio-
nen och “den andra sidan sundet” minskade snarare 4n 6kade mellan dessa ar. Antalet
artiklar med Oresundskoppling var ndgot storre pa den svenska én danska sidan vilket
mojligen indikerar att intresset var storre i Skane dn i Danmark. De artiklar som hade
Oresundskoppling fanns i huvudsak inom omréadena brott, olyckor och kultur. I Skéne
fanns det ndgot fler artiklar med fokus pa politik och ekonomi dn i Danmark. Overhu-
vudtaget fanns det fi exempel pa férdjupande journalistik kring Oresundsregionen. I
stillet domineras materialet av s& kallad rutinjournalistik, som baseras pa pressmedde-
landen, externa rapporter och liknande. Mediebevakningen efter 2012 vet vi inget om,
men vi kan misstdnka att det skedde en 6kning i intresse och rapportering i samband
med inférandet av granskontroller 2015 och id-kontroller 2016 samt att diskussionen
om det nya platsvarumarket under samma tidsperiod ledde till en 6kad omfattning. De
framtida méjliga nya forbindelserna — Oresundsmetron respektive HH-forbindelsen
— kan ocksa antas ha lett till 6kat medieintresse under de senaste aren.

Att journalistikens huvudsakliga intresse riktas mot det lokala och det nationella
ar ingen 6verraskning. Forsoken att lyfta en transnationell regional plats, som i ndgon
mening mer &r en vision @n en faktisk platsidentitet, ldr fortsitta men hamnar standigt
i konflikt med etablerade geografiska ramar for journalistiken. I vilket fall &r det onekli-
gen ganska konstigt att invinare pa bade den skdnska och danska sidan av Oresund vet
sa lite om vad som hdnder pa den andra sidan. Det giller inom alla omraden men inte
minst inom politik, naringsliv och kulturomréadet. Digitaliseringen och globaliseringen
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Varumdrket Greater
Copenhagen riktar
sig till den internatio-
nella marknaden mer
dn invanarna, skriver
Jesper Falkheimer,
som argumenterar for
att mer behover goras
for att skapa engage-
mang och involvering
som kan driva sam-
arbetet framdt. Den
danska politikfestiva-
len Folkemodet dr ett
stalle ddr de ledande
politikerna i Greater
Copenhagen maoter
medborgarna.

av var tids medieutbud tycks inte ha gynnat det dansk-svenska informationsutbytet,
som kan antas ha varit storre pa den tid da den analoga televisionen dominerade.

Platsvarumdrket Greater Copenhagen

I samband med att bron byggdes klart anlitades en internationell varumérkesbyra,
Wolft Olins i London, for att skapa ett platsvarumérke. Efter att ha genomfort fokus-
grupper och intervjuer med olika intressenter i London, New York och Frankfurt, blev
Oresund Region — the Human Capital till som platsvarumérke. Valet av ett danskt @
baserades pa den forstudie som gjordes genom intervjuer och forklarades med att det-
ta uppfattades som mer skandinaviskt.” @resundsbro Konsortiet var en viktig aktor
under denna period och genomférde ett stort antal opinionsbildande insatser, med
stark betoning pa att formedla faktaunderlag, samtidigt som det emotionellt oriente-
rade varumarket lanserades.>® Varumirkesidentiteten var, enligt geografen Richard Ek,
platslos och saknade i sin visuella kommunikation egentlig koppling till kulturarv, his-
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toria eller platsens geografiska karaktir.> Mantran som “Business is hot”, "Life is cool”
och ”Where human capital grows” formedlades i enlighet med ett grundbudskap som
fokuserade pa ekonomiska tillvaxtmojligheter.> En dansk-svensk varumérkesorganisa-
tion, det offentligt 4gda bolaget @resund Identity Network (senare @resund Network),
blev samordningsfunktion. 2007 stingdes bolaget och satsningen blastes av, da den inte
kunde pavisa de positiva effekter som 6nskades. En foretradare for Wolff Olins kom-
menterade bittert i en artikel i Dagens Nyheter 2002:

We gave the Qresund politicians a perfect idea and the perfect profile but they threw it
away. We created a logo but it was not used. With hindsight, we see that the @resund

campaign did not give big results because they did not invest enough money.

2015 togs nya tag i Kdpenhamn. Greater Copenhagen lanserades som ett nytt platsva-
rumairke for Oresundsregionen och Region Skane och de skdnska kommunerna bjéds
in som partners. Ursprungligen var Greater Copenhagen enbart ett danskt samarbete
mellan de davarande 46 danska kommunerna och tvé regionerna pa Sjélland, beslutat
redan 2013. Syftet var att skapa battre samarbete mellan de 6stdanska kommunerna och
regionerna. I ett andra skede, pé ett Oresundsting som gick av stapeln pé en av firjorna
mellan Helsingborg och Helsingor, bjods Skéne in att delta och Greater Copenhagen
som politiskt samarbete kom att ersitta den tidigare Oresundskomiteen. Varumérket
Greater Copenhagen riktar sig i huvudsak till den internationella marknaden men be-
hover forstas ocksa lokal forankring for att bli meningsfullt. Huvudargumenten bakom
det nya varumairket liknar de som anvéndes kring ar 2000: den grinslosa dansk-svens-
ka regionen som en ekonomisk tillvixtmarknad fylld av kunskapsintensiva foretag,
universitet och innovationshubbar.>* Men visionen &r nu klddd i en sprakdrikt for var
tid som innefattar ord som hallbar utveckling, livskvalitet, agilitet och samverkan:

Greater Copenhagen is the centre of sustainable growth and quality of life offering an
agile, collaborative and accessible metropolis — where people and business can unleash

their potential.

Greater Copenhagen var, frimst frin dansk sida, tinkt att ersitta Oresundsregionen
som varumirke. Greater Copenhagen var ocksa avsett att beteckna geografin, vilket
inte de skanska aktorerna holl med om. Men sedan Region Halland, inklusive de sex
halldndska kommunerna, i november 2018 gatt med i Greater Copenhagen Committe
(vilket ledde till att Skdne forsvann som namn pa plattformen) ér inte Oresundsregio-
nen och Greater Copenhagen-geografin dverensstimmande. Under 2019 diskuterades
ocksa om Region Blekinge ska ga med i samarbetet, vilket skulle fa till foljd att det
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snarare omfattar tidigare danska delar av Sydsverige dn Oresundsgeografin. Oresunds-
regionens geografiska grinser ar inte sjélvklara, s det aterstar att se hur framtida poli-
tiker och andra aktdrer viljer att avgrinsa regionen.

Valet av Képenhamn som varumarkets platskdrna ses som sjalvklart da staden redan
dr kiind, till skillnad fran Oresundsregionen som inte etablerats internationellt. Skin-
ska politiker holl med och menade att Oresundsregionen fortfarande kan anvindas pé
hemmaplan, medan Greater Copenhagen ar mer effektivt internationellt.”® Varumarket
bygger mindre pa en transnationell regional identitet och mer pa en sammankoppling
mellan storre stider — fran Euroregion till storstadsregion som plattform. Men precis
som tidigare bygger varumarket pa en vision och férvintningar om vad som komma
skall. Under de senaste aren, 2018-19, har den danska region- och kommunpolitikens
ansvarsomrdden omorganiserats och satsningarna pé att marknadsféra Greater Co-
penhagen har inte riktigt tagit fart. Det aterstar att se vad som hander framover.

Oresundsregionen i framtiden

Utbytet mellan Danmark och Sverige har pagatt under sekler. I denna essd har fokus
varit pa hur opinionen, mediebevakningen och platsvarumarket utvecklats fore, under
och efter brons invigning. Nagra reflektioner kan goras med riktning mot framtiden.
For det forsta ér det tydligt att utvecklingen av Oresundsregionen kan ses som en spegel
av det som hinder i samhillet i 6vrigt. Aven om varumirkesdiskursen framstér som
ganska konstant, trots dndrat geografiskt ramverk, dr det uppenbart att opinionen och
mediebevakningen avspeglar tidens tecken. Transnationellt regionalt samarbete ligger
inte hogst pa invanarnas eller mediernas dagordning i var tid. Men detta kan fordndras.
Ett nytt forhallningssitt till hur invanarna i Oresundsregionen eller Greater Copenha-
gen skapar gemensam mening kring majligheterna med okat samarbete skulle kunna
frigora ny energi. Bide Oresundsregionen och Greater Copenhagen bygger som plats-
varumarken pa en marknadsforingslogik snarare &n en kommunikationslogik.” Enligt
denna tudelning ar marknadsforingslogiken mer top-down (fran elit till folk) och byg-
ger pa retorikens patos. Detta innebar i praktiken mest kidnsloméssiga argument och
att man i forsta hand riktar sig till externa malgrupper sdisom majliga investerare eller
kunder. Kommunikationslogiken bygger mer pa ett bottom-up-perspektiv och priori-
terar i forsta hand involvering av interna grupper - invdnarna - innan man riktar kom-
munikationsinsatser externt. Enligt retorikens begrepp innebér detta att man kombi-
nerar ethos (legitimitet) och logos (férnuftsbaserade argument). Grundantagandet &r
att lyckade platsvarumirken alltid ar starkt férankrade hos invdnarna. Hér aterstar en-
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ligt min uppfattning mycket att gora for att skapa det engagemang och den involvering
som kan driva Oresundssamarbetet framat i positiv riktning.

Min andra reflektion med sikte pa framtiden ar att om de nya fasta forbindelserna
realiseras, sd skulle berittelsen om Oresundsregionen kunna fa en rendssans. Men mo-
biliteten mellan Sjélland och Skéne drivs inte i forsta hand genom hajpade forestall-
ningar, utan snarare genom att méanniskor kan dra praktisk nytta av skillnader (inom
handel, arbetsmarknad, utbildning med mera) mellan Danmark och Sverige. Detta har
genom tiderna varit ett faktum och synliggjorts pa olika sitt, till exempel genom syd-
svenska invdnare som soker sig till den danska arbetsmarknaden da det erbjudits hogre
loner, danskar som numera ér storkonsumenter i de skanska stiderna da den danska
kronan ér sa stark eller genom studenter som soker sig till utbildningar som inte finns
pa deras sida av sundet.
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