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FORORD

En doktorsavhandling liknar ett maraton. Man trdnar och tranar men kin-
ner sig andé tveksam till om man verkligen kommer att starta i loppet. En
dag stdr man trots allt vid startlinjen. Sedan borjar man springa. Nir halva
loppet dr avverkat kdnns malet dannu mer avlagset 4n ndr man startade.
Man bérjar fundera pa meningen med det hela. Ingen appldderar. Men sd
helt pl6tsligt kan man skonja malet. Nar mélfallan passerats dr man skakig
i benen, matt och berusad pa samma gang.

En géng, aldrig mer. Det konstaterade jag efter mitt enda maraton och
det giller onekligen ocksa detta avhandlingsprojekt. Bide maraton och av-
handlingar dr individualistiska projekt som kréver en massa sjalvdisciplin,
brinnande intresse och férmdaga att anpassa sig till formella regelverk. Ma-
raton och avhandlingar dr ocks& ensamma projekt som ger utdvaren kramp
med jimna mellanrum.

Nog med liknelser. Jag har oftast varit en lycklig doktorand. Att fa for-
djupa sig under flera r i ndgot man tycker 4r spannande dr fa forunnat. Att
dessutom f4 ekonomiskt stod for denna sysselsittning dr dnnu firre férun-
nat. Jag fick en doktorandtjinst vid samhallsvetenskapliga fakulteten, Lunds
universitet, under den senare fasen av avhandlingsarbetet vilket gav mig
tid och resurser att avsluta mitt arbete. Dessforinnan var jag beroende av
stipendier. Anne-Marie och Gustaf Anders stiftelse for medieforskning och
Wahlgrenska Stiftelsen har varit sdrskilt givmilda. Dessutom har Svensk-
danska kulturfonden gett mig stod.

Med risk for att glomma ndgon vill jag forsoka att tacka nagra av alla
dem som hjilpt mig med min forskning. I forsta hand géller detta forstas
min handledare Peter Dahlgren som har gett mig teoretiska inspirationer
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och motiverande kommentarer. Peter har ett stort intresse for transnatio-
nella mediefrdgor och den samtida samhéllsutvecklingen och har varit en
stor kunskapskalla for mig att §sa ur. Ett nostalgiskt tack till forna kolleger
vid Karlstads universitet dér jag ldste en del av min grundutbildning och var
wannabe en period. Ett tack till mina nuvarande och tidigare kolleger vid
avdelningen for medie- och kommunikationsvetenskap i Lund. Sarskilt vill
jag tacka dem som direkt har bidragit till att forbattra min avhandling: Mats
Heide, Ingrid Hojerback, Gunilla Jarlbro, Lars Palm, Helena Sandberg, Char-
lotte Simonsson och Asa Thelander. Ett sjalvklart tack till mina utmérkta
opponenter pé slutseminariet — Inger Larsson och Hakan Sandstrém — samt
till alla 6vriga doktorander och kolleger vid MKV. Ett thanks till Andreas
Kitzmann som hjilpte mig med den engelska sammanfattningen. Ett tack
ocksa till Hanne Sanders, forestdndare vid Centrum fér Danmarksstudier.
Och ett tack till forskare pd andra orter och ibland i andra &mnen som I3tit
mig ta del av deras erfarenheter — didribland Magnus Andersson, Richard
Ek, Magnus Fredriksson, André Jansson och forskare inom det nordiska
PR-nitverket LOKE. Tack till de professionella kommunikatdrer som jag
haft forménen att lara mig av i olika frigor och som ibland har hjilpt mig
med material: Britt-Inger Bdrman, Thomas Frostberg, Sigfrid Leijonhufvud,
Jacob Vestergaard, Maria Werner, alla intervjupersoner, styrelsen i Sveri-
ges informationsforenings sddra krets, fackférbundet DIK med flera. Tack
ocksd till alla de studenter inom MKV och journalistutbildningen som har
lart mig mer 4n de anar.

Bortom universitetet vill jag ocksd tacka mina fordldrar Birgit och
Christer samt mina tva systrar Anette och Petra med deras familjer. Att jag
belonats med en halvdansk pappa och svensk mamma har onekligen haft
en viss betydelse for valet av forskningsdmne. De har alltid funnits som
stod och vinligt tagit ned mig pa jorden ndr det akademiska fikonspraket
svimmat Over.

Mitt under brinnande avhandlingstid kom véra tvillingséner Pelle och
Otto till viirlden en septembernatt 2003. Min avhandling tillignas dem som
godnattldsning i ménga &r framéver — forslagsvis upplést av min fru, basta
vin och stdrsta kirlek i viarlden, Karolina.

Maria Tridgdrdstad, Helsingborg i juni 2004
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Produktionen av en region

Oresundsbron invigdes den 1 juli ar 2000. Diskussionerna om att bygga en
fast forbindelse mellan Danmark och Sverige hade d4 pendlat fram och
tillbaka i 6ver ett sekel. Ar 1991 beslutade det danska folketinget och den
svenska riksdagen att bron skulle byggas, 1994 kom ett avgorande regerings-
beslut i Sverige efter diverse utredningar. Ar 1995 inleddes byggprojektet och
fem 4r senare éppnades bron som forband Képenhamn med Malmo.
Olika aktorer' inom niringsliv och forvaltning insig tidigt mediernas
primira roll i forverkligandet av de visioner som vimlade kring bropelarna.
Forst anvandes medier fér att vinda den negativa opinion som dominerade
i bade Sverige och Danmark under brobyggets beslutsfas. Nér opinionen
hade vint och bron bérjade nirma sig invigning skapades nya kommuni-
kationsmal - att gynna en éresundsregional identitet och att kommunicera
regionens fordelar till omvérlden. PR-strategier formulerades och sym-
boler producerades. En marknadsforingsorganisation, @resund Identity
Network (sedermera @resund Network), skapades av olika offentliga ak-
torer. Varumarkesprogrammet Birth of a Region bestélldes av en brittisk
reklambyra och materialiserades i fyrfargstryck. En vdg av nyhetsbrev,
reklambroschyrer, PR-bilagor, webbplatser, konferenser och seminarier
pumpades ut frin olika Oresundsaktorer. Medieforetagen etablerade Ore-
sundsbilagor, nya vinjetter, webbplatser pé Internet och dansk-svenska an-
nonspaket. Dagstidningarna Berlingske Tidende och Sydsvenska Dagbladet
satsade pd en gemensam unik transnationell bilaga, Oresundsnytt. Inom
etermedierna inledde Sveriges Televisions regionala nyhetsprogram Syd-
nytt ett samarbete med danska TV2/Lorry. P4 radiosidan etablerades ett
Oresundsprogram, Jresund Direkt, i samarbete mellan svensk och dansk
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public service. Produktionen av den forestdllda Oresundsregionen gick
pé hogvarv.

Oresundsregionaliseringen genom medierna utgor centrum i denna av-
handling som sirskilt forsoker besvara frégorna: Vilken betydelse och roll
hade de professionella killorna och massmedierna for Oresundseuforin &r
2000?¢ Vilka berittelser och forestdllningar fyllde de dominerande danska
och svenska medierna under aren kring brobeslut, byggstart, brodppning
och tiden direfter? Med andra ord — hur och av vem har Oresundsregionen
konstruerats i medierna under perioden 199120012

Att medietexter liksom andra texter inte existerar i isolerade vérldar
utan maste relateras till sitt sociala och historiska sammanhang 4r en sjilv-
klarhet. Darfor behandlas ocksé ett antal f6ljdfragor i avhandlingen. Vilken
relation finns det mellan Oresundsregionaliseringen och den senmoderna
samhallsutveckling som bland annat karakteriseras av globalisering, risk,
okad osikerhet, misstro och medialisering? Hur kan mediestrukturen i re-
gionen beskrivas? Vilka satsningar pa Oresundsmedier har genomforts och
hur har de fallit ut?

For att besvara dessa fragor gor jag ett antal nedslag i samtidshistoriens
medieutbud, en intervjustudie bland professionella killor och journalis-
ter samt andra undersokningar. [ centrum for den systematiska delen av
analysen finns de redan nimnda tva dagstidningarna: Berlingske Tidende,
Sydsvenska Dagbladet och den gemensamma bilaga, Oresundsnytt, som de
gav ut 2000-2001.

Fragor om makt och konstruktion

Redan innan jag inledde min forskarutbildning hade jag bestimt vad jag
onskade att férdjupa mig i — hur organisationer och andra aktérer genom
journalistik, PR och reklam férs6ker att skapa bilder och forestallningar ge-
nom medier i syfte att dvertyga omvirlden. Makt, medier, kommunikation
och demokrati var mina nyckelbegrepp. Till en bérjan var det min avsikt att
narstudera den expansiva PR-industrin i Sverige men s sméningom insdg
jag att Oresundsregionen var en mer givande och avgriansad ram som ocks3
tillférde andra intressanta forskningsfragor. Oresundsregionaliseringen? 4r
ett samtida socialt fenomen som samlar flera av den senmoderna samhiills-
utvecklingens mojliga karaktdrsdrag. Detta dr ett av flera skal till mitt val
av avhandlingsdmne. De évriga motiveringarna kan sammanfattas i tre
punkter.

For det forsta motiveras valet utifrdn en professionell plattform. Mina
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egna yrkeserfarenheter, vid sidan av dem frdn den akademiska varlden,
kommer frén kommunikationsbranschen. Detta faktum har tkat min
medvetenhet kring dess betydelse for de bilder av hindelser och ting som
produceras i massmedier. Oresundsregionen kan hir jamstillas med andra
moderna eller senmoderna symbolvirldar som skapats i vixelverkan mel-
lan massmedier och PR-insatser. Den s8 kallade IT-bubblan 4r en samtida
jamforelse, men varje dag dyker nya exempel upp. Vi lever i en virld dar
strategiskt medierade symboler och tecken far allt storre betydelse.

Det andra argumentet utgér frin medie- och kommunikationsvetenskap
som dmnesomrade. I medieforskning betonas ofta journalisternas villkor
och ansvar, samt mediernas interna teknik och betydelse, medan den stra-
tegiska kommunikationens virld lange har levt sitt eget liv. I denna avhand-
ling fr mediecentrismen std tillbaka medan det omgivande samhallet ges
en storre betydelse (McQuail 1994). Jag ser avhandlingen som ett bidrag till
bade medieproduktionsforskning och public relations (news management).
Men jag forsoker ocksé att avvika frén det paradigm som lange gillt inom
public relations, forankrat i olika former av positivistisk effektforskning. Jag
anammar istillet ett socialkonstruktionistiskt perspektiv och placerar mig
didrmed inom den expanderande fornyarvag som mirks inom forsknings-
faltet (t.ex. UEtang och Pieczka, 1996; McKie 2001; Fredriksson 2002; Ruler
van och Vercic 2002; Falkheimer och Heide 2003).

Det tredje argumentet, och det viktigaste, 4r den samhilleliga relevan-
sen. Den senmoderna samhallskontext som utgor villkor och struktur for
den omvandlingsprocess som Oresundsregionaliseringen utgor 4r fylld av
intressanta och paradoxala ménster: »Den dubbla tendensen mot 6kad
globalisering och 6kad regionalisering av medierna 4r pd vig att skapa en
atskillnad mellan en transnationell kultur och en méngd lokala« (Ekecrantz
och Olsson 1994:149; jfr Castells 1998). For mig dr det viktigt att samhélls-
vetenskaplig forskning deltar i och péverkar samhillets utveckling. Min
grandiosa forhoppning 4r att avhandlingen ska bidra med kunskaper som
gynnar sjilvreflektion och nytta hos professionella killor, journalister och
dvriga regionmakare. Det socialkonstruktionistiska perspektivet handlar i
detta fall om att ifrigasitta och vinda upp och ned pé forestallningar som
tas for givna. Med detta foljer ett medvetet normativt forhallningssitt och
en dnskan om att bryta ner granser mellan vetenskap och praktik (jfr Wen-
neberg 2001). Medie- och kommunikationsforskning handlar for mig om
att gagna yttrandefrihet, mangfald, utveckling och sjalvreflektion; det dr
min férhoppning att avhandlingen pé nagot sitt ska gagna dessa mal.
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Kommunikationsteoretiska utgdngspunkter och empiri

Det medie- och kommunikationsvetenskapliga forskningsfiltet kan narmast
liknas vid en vildmark d& det giller den varierande floran av traditioner,
teorier och metoder. De flesta av dessa brukar karakteriseras av antingen
ett transmissionsperspektiv eller ett meningsskapande perspektiv pa me-
dier och kommunikation (Carey 1989:15). Beskrivningar av forskningsfiltet
utgdr ofta frdn denna dualism som d4 antas f6lja tvd ndgorlunda tydliga
spar. Den aldre traditionen av masskommunikationsforskning, illustrerad
av olika sdndare—-medium-mottagar-modeller, har ersatts av mer sofistike-
rade varianter. Parallellt har det meningsskapande perspektivet vixt sig allt
starkare sedan den kulturella vindningen pd 1970-talet och socialkonstruk-
tionismen etablerats inom samhallsvetenskaperna.

Avhandlingens utgdngspunkter dr forankrade inom en socialkonstruk-
tionistisk tradition vilket innebdr att medietexter och intervjumaterial inte
betraktas som objektiva representationer av verkligheten (Gergen 1999). P&
en epistemologisk nivd innebdr detta att Oresundsregionen analyseras som
en skapad och kommunicerad foérestillning. Mina analyser av killors och
mediers strategier och forestillningar om Oresundsregionen utgér allts3
inte frén att jag ska mita deras korrekthet i korrelation till ngon form av
objektivt tillganglig Oresundsregion. Det &r kommunikationen om regio-
nen som utgdr regionen i denna avhandling. Oresundsregionen som social
konstruktion har skapats — ibland medvetet, ibland omedvetet — inom ett
sprakspel (jfr Wittgenstein 1978) med vissa regler, konventioner och be-
rattarformer etablerade av sirskilda aktorer och grupper i en samhillelig
kontext.

Det 4r pa sin plats att betona att socialkonstruktionismen hir inte till-
lampas utifrdn ett ontologiskt perspektiv som menar att verkligheten i sig dr
konstruerad, utan fran ett epistemologiskt perspektiv som betonar att alla
representationer av verkligheten dr socialt konstruerade (jfr Stober 2003).

Jag stiller mig i denna avhandling ndgot kritisk till dualismen mellan ett
transmissions- och ett meningsskapande perspektiv pd kommunikation och
menar att denna uppdelning dr alltfor grov och ofta kontraproduktiv, Istil-
let ndrmar jag mig hellre ett mellanperspektiv som tydligare lyfter fram den
sociala paverkansprocessen och aktérernas betydelse. Makten éver kommu-
nikationsprocessen ar delad men utdvas och sker inom system med domi-
nerande myter, forestillningar och strukturer. En kommunikationsprocess
bestdr av tvd sociala konstruktionsprocesser inom ett givet system. Dels
konstruktionen av budskap och texter frdn producenter som agerar inom

14
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en delkontext som inbegriper vissa villkor, dels konstruktionen av mening
som sker av ménniskor i andra delkontexter i méten med olika medier och
texter.’ Detta innebdr att transmissionsperspektivets fokus pé sindarnas
intentioner, makt och strategier liksom de budskap som blir resultatet av
dessa finns representerat sida vid sida med ett meningsskapande perspek-
tiv som betonar kommunikationsprocessernas icke-kausala, kontextuella,
forstirkande och komplexa karaktar.

Den professionella konstruktionen av Oresundsregionen i svensk och
dansk press dr, som sagt, hir satt i centrum medan publikens forestall-
ningar ldimnas dadrhan. I en fullstdndig virld hade avhandlingen dven in-
tegrerat ldsarnas, tittarnas eller lyssnarnas tolkningar av mediernas texter.
Men denna lank 4r alltfor komplex att hantera hir och ingér ddrfor endast
i sekunddr mening. Naturligtvis finns det en maktrelation mellan de tvd
processerna men jag utgdr inte frin att tolkningarna av mediernas berit-
telser dr predestinerade. Paverkansprocessen gar inte att skildra som en
enkel verforing, snarare som en konstruktionsprocess som #r beroende av
social kontext pa olika nivéer, fran samhaillsstruktur till lokala miljéer. Ett
av de analysbegrepp jag kommer att anvidnda mig av, autokommunikation
(Luhmann 1995; Christensen 2001), betonar just mediekommunikationens
sjalvrefererande karaktir. Syftet med autokommunikation 4r snarare att
stirka sin egen organisatoriska identitet och bild, &n att kommunicera med
medborgare, kunder eller andra externa grupper.

Avhandlingen bygger sammanfattningsvis pa fyra olika former av em-
piri: kvantitativt mediematerial, kvalitativt mediematerial, personliga inter-
vjuer samt olika former av sekundirmaterial och dokument (planer, pre-
sentationer och opinionsundersokningar). Olika fragor kriver olika typer
av empiri och meningen ir att de olika ingdngarna ska leda till att olika
aspekter blir belysta. Johans Asplunds (1970:11) inspirerande resonemang
kring samhillsfragor 4r ram:

Om ett visst socialt fenomen, F, kan man stilla sig en l4ng rad olika fragor,
till exempel dessa: Férekommer F 6verallt eller endast p& somliga platser?
Ar F forknippad med den hir kategorin eller med den hir kategorin av
folk? Har F alltid haft sin nuvarande karaktir eller var F annorlunda 6rr?
Vem eller vilka drar fordel av F? Vad ar orsaken till F?... Sedan kan man
ocksa fréga sig: Vad betyder F?

15
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Syfte och forskningsfragor

Avhandlingens syfte ar att beskriva, férstd och problematisera hur Ore-
sundsregionen som social forestillning konstruerades och gestaltades i do-
minerande regionala danska och svenska dagstidningar 1991-2001. Detta
innebir att tvd dimensioner sérskilt behandlas — dels de kommunikations-
strategier som tillimpats av ett urval professionella killor utanfor medi-
erna, dels de gestaltningar och forestdllningar som férmedlats i ett urval
dagstidningar. Dessa undersdkningar analyseras utifran sociologisk sam-
hillsteori och medie- och kommunikationsvetenskaplig produktionsteori.
Textanalyserna dr inspirerade av medieretorik och kritisk diskursteori, och
presenteras i form av tematiska filt (Nerman 1973; Dahlgren 1987; Van Dijk
1988; Fairclough 1992; Fairclough 1995).

Den storsta empiriska undersékningen dr text- och innehéllsanalyserna
av Sydsvenska Dagbladet och Berlingske Tidende, bland annat via deras till-
falliga gemensamma bilaga Oresundsnytt. For att uppfylla syftet gérs ocksd
tva andra empiriska undersskningar. For det forsta undersdks de forestall-
ningar, strategier och berittelser om regionen som finns hos professionella
killor och journalister. Sarskilt fokus far fragor kring news management,
dvs. de strategier och taktiker som professionella killor anvinder i syfte
att skapa, styra, forindra eller forstirka de forestdllningar som férmedlas
genom nyhetsjournalistiken. Denna undersékning gors i huvudsak via en
kvalitativ intervjuundersokning med ett strategiskt kriterieurval av infor-
manter och nyckelpersoner, men dven genom olika typer av sekunddrma-
terial (opinionsmitningar, dokument och liknande). For det andra gor jag
en fordjupning i de journalistiska och strategiska medieprojekt som startats
med Oresundsregionen som ram (t.ex. affirsmediet Rapidus, public ser-
vice-satsningen Qresund Direkt, bilagan Oresundsnytt). Detta innefattar en
begransad beskrivning och analys av mediesituationen i Oresundsregionen
avseende forutsittningar — struktur, ekonomi, publiker, mojligheter och
problem. Underlaget for denna strukturella oversikt 4r artiklar, intervjuer,
dokument samt studier publicerade vid Nordicom (Nordic Information
Centre for Media and Communication Research).

Avhandlingen inriktar sig sdrskilt pa tidsperioden 1991~2001, frén poli-
tiska brobeslut till invigning och &ret dérefter. For att avhandlingen ska fa
ett aktuellt virde refereras dven sekundidrmaterial om mediernas innehalls-
utveckling 2002-2004. De konkreta fragestéllningarna &r:

(1) Vilka manifesta frigor, synliga killor, imnen och virderingar (om Ore-
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sundsregionen) finns representerade i Sydsvenska Dagbladet, Berlingske
Tidende och deras bilaga Oresundsnytt, och i vilken omfattning, under
utvalda perioder dren 1991-2001?

(2) Vilka latenta teman, monster, gestaltningar och forestillningar finns i
materialet? Och hur relaterar (1) och (2) till:

(3) Vilka forestdllningar och kommunikationstrategier (news management)
finns hos professionella kommunikatérer, dvs. professionella killor och
medierepresentanter i Sverige och Danmark?

(4) Vilka likheter och skillnader kan urskiljas i jamforelser dels mellan medie-
innehéllet, dels mellan de professionella killornas och journalisternas
sjdlvbilder, forestillningar och strategier?

Att lasa danska medietexter har varit en utmaning. Jag har inte haft nagra
storre problem med att forstd danska texter pa ett sprékligt plan. Men att
jag 4r uppvixt och bosatt pa den svenska sidan av Oresundsregionen har
givetvis betydelse for tolkningar och slutsatser. Det har varit min avsikt att
undvika nationella stereotyper och forklaringsmodeller i mojligaste mén.
Avhandlingens socialkonstruktionistiska tolkningsram och den samhalls-
och kulturpriglade empirin* omojliggdér samtidigt att jag inte tar hdnsyn
till min nationella identitet. Avhandlingen som helhet firgas i viss mén av
ett svenskt kulturellt perspektiv i relation till det danska.

Avhandlingens tidsram och disposition

Avhandlingsprojektet inleddes 2001. Mediematerialet samlades i huvudsak
in under 2002, medan intervjuerna genomférdes 2002-2003.

I det andra kapitlet presenteras och kontextualiseras Oresundsregionen
som struktur och forskningsomrade. Tidigare samhills- och kulturveten-
skaplig forskning om regionaliseringen refereras och den historiska utveck-
lingen behandlas. Tre centrala begrepp som motiverar avhandlingens tema
lyfts fram och problematiseras — transnationalisering, regionalisering och
medialisering. De aktorer som studeras i avhandlingen presenteras.

I det tredje kapitlet presenteras och motiveras de epistemologiska
grundvalar som avhandlingen vilar p& och samhillsteori med referenser till
begrepp sdsom senmodernitet, risk och nitverk diskuteras. Centrala teorier
utgdrs hir av socialkonstruktionism, retorik och diskursanalys (sdrskilt av-
seende sprakets betydelse), viss kritisk teori (sirskilt avseende offentlighets-
perspektiv) samt senmodernitetsteori (avseende samhillsutvecklingen).

I det fjirde och mest omfattande teorikapitlet presenteras och proble-
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matiseras avhandlingens huvudsakliga forskningsomrade — nyhetsproduk-
tionsforskning och news management med en link till public relations, Kal-
lor och handelser far sdrskild belysning. Teoretiska huvudlinjer och motiv
presenteras ingdende.

I det femte kapitlet kontextualiseras avhandlingen genom en exkursion
i Oresundsregionens massmediestruktur. De férsok med Oresundsmedier
som planerats och landsatts under senare r dokumenteras. Jimforelser
mellan den danska och svenska mediestrukturen gors.

Direfter foljer ett traditionellt metodkapitel ddr underlag och metodval
diskuteras. Jag utgdr frén en pragmatisk syn pa insamling av empiri och
inkluderar béde kvalitativa och kvantitativa metoder. I detta kapitel ingér
en grundlig genomgdng av mina urvalsprocedurer samt de problem som
dessa kan fora med sig.

I nésta steg foljer tre kapitel dir de empiriska undersékningarna pre-
senteras, tolkas och analyseras. Forst presenteras monster, forestillningar
och strategier baserade pé de kvalitativa intervjuer som genomftrts med
professionella killor och journalister. De professionella killornas strategier
utkristalliseras i en egen modell. Sedan redovisas en deskriptiv kvantitativ
innehéllsanalys av Sydsvenska Dagbladet, Berlingske Tidende och Oresunds-
nytt. Vem har fatt komma till tals i medierna? Hur har Oresundsregionen
manifesterats? Avslutningsvis foljer den kvalitativa textanalysen. I denna
lyfter jag fram sju teman och ménster som anses prigla mediebilden, till
exempel nationella stereotyper, styrda prognoser och en nationell tillvixt-
diskurs.

I avhandlingens avslutande del sammanfattar och syntetiserar jag mitt
forskningsprojekt under sex rubriker som behandlar mediernas regionala
roll, relation till mojliga diskurser, mediestrukturella forutsittningar, news
management i olika strategiska former, representation och autokommu-
nikation.
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Oresundsregionaliseringen rymmer ur mitt perspektiv tre centrala sam-
hallsvetenskapliga utvecklingslinjer — transnationalisering, regionalisering
och medialisering — som tillsammans utgor kdrnan i detta introducerande
teoretiska kapitel. Har gérs forst en beskrivning av Oresundsregionens
framvixt och struktur. Oresundsregionen som socialt, ekonomiskt, hi-
storiskt och kulturellt tema har presenterats ingdende i andra samman-
hang (t.ex. Tagil m.fl. 1997; Dekker Linnros 1999; Berg m.fl. 2000; Erlings-
son m.fl. 2000b; Idvall 2000; Tangkjeer 2000; Ek 2002). Det dr darfor mitt
syfte att hdr frimst sammanfatta denna forskning innan jag 6ppnar en
egen ingdng till temat.

I nésta avsnitt gors tvé utldggningar om transnationalisering och re-
gionalisering samt en lingre férdjupning i medialisering i relation till de
foregdende begreppen. Direfter behandlas Oresundsregionaliseringen som
forskningsomrade. Sedan redovisas en kortare versikt av annan Oresunds-
forskning — frimst inom dmnena etnologi, foretagsekonomi, kulturgeografi
och statsvetenskap — som ir relevant for denna avhandling. Forskningen om
Oresundsregionen utgdr en viktig del av regionaliseringsprocessen: For det
forsta genom att forskningen som kollektiv aktor pé olika sitt deltar i den
allminna konstruktionen av regionen. For det andra genom att enskilda
aktorer — forskare och experter — ibland utgér en del av de professionella
kallornas strategier gentemot medier. Expertanvandning ar ett vanligt grepp
for journalistik som siar och spar om framtiden.

Avslutningsvis ger jag en kort beskrivning av de aktorer som stdr i cent-
rum i min avhandling. Det giller dels dagstidningarna Sydsvenska Dagbladet
och Berlingske Tidende, dels professionella killor som @resundsbro Konsor-
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tiet, Sydsvenska Industri- och Handelskammaren, Oresundskomiteen och i
viss mening @resund Network och @resundsuniversitetet,

Oresundsregionens moderna struktur

Med en del paralleller till den liberala skandinavismen som 1 huvudsak var
forankrad i studentkretsar i Lund under 1840-talet’, vixte Oresundsregionen
som modern idé och vision fram i tvé faser. Den férsta fasen kulminerade
under 1960-talet och den andra fasen under 1990-talet. Det fanns f6rslag av
privata ingenjorer pa en Oresundsforbindelse redan under 1880-talet, men
da saknades regionala visionsaspekter (Idvall 2000).

Under 1960-talets Orestadsprojekt hamnade regionvisionen i centrum
for forsta gdngen, for att sedan forsvinna under ldgkonjunkturen pa 1970-
talet. Medierna var en av huvudakt6rerna dven under 1960-talet, menar
historikern Wieslander: »Orestad lanserades for allménheten i Kvéillsposten
1959 och @ven under aren som foljde var tidningarna snabba att haka pd nya
spekulationer och idéer kring Orestad«. Sydsvenskan gick sa langt som att
rubricera omrddet som *Mittens rike dr 2000. Malmo huvudstad.« (Wies-
lander 1997:87). Befolkningsékningen, méjligheterna att 6ka den ekono-
miska tillvaxten och regionernas ansedda betydelse fér framtidens samhiille
var centrala argument bakom 1960-talets Oresundsregionala vision (ibid.
1997:83f).

Da niringslivets stora aktorer i mitten av 1980-talet ingick en allians,
Roundtable of European Industrialists, med syfte att verka for en utbyggnad
av infrastrukturen, byggdes inte detta mal pd nigon Oresundsregional idé,
snarare pa en samnordisk infrastrukturvision. Med @resundsbro Konsor-
tiet, Oresundskomiteen och Sydsvenska Handelskammaren med flera i spet-
sen vixte dock Oresundsregionen fram som vision och idé strax direfter
(jfr Dahl m.fl. 2000°). Med Sveriges intrdde i Europeiska Unionen (EU)
1994 blev Sverige del av en federalistisk transnationell struktur dir natio-
nalstaterna finns kvar, men samverkar éver grinserna och dér regioner ges
en prioriterad roll i utvecklingen.

I borjan av 1990-talet var debatten het om Oresundsbrons vara eller
inte vara. I denna avhandling finns fokus snarare pa de regionala frigorna
dn pé brodebatten, men en kort diskussion kring denna &r en nddvandig
bakgrund eftersom det 4r i brofragan som regionfragan har sina rétter. De-
batten om Oresundsbron var komplex och baserad pa framtidsprognoser
och tolkningar snarare 4n tydliga fakta och sjilvklara konsekvenser. Detta
har brodebatten gemensamt med flera andra debatter om infrastruktursats-
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ningar, dédr virderingar av miljokonsekvenser dr komplicerade bedémningar
utifrin férinderliga och normativa scenarion (Dekker Linnros 1999). Satill-
vida liknar det kommunikativa utgingsldget f6r Oresundsbron det som gil-
ler for Oresundsregionen, dven om denna diskussion — som jag senare visar
— karakteriseras av konsensus. I en studie av de diskurser som motstdndare
och foresprékare till Oresundsbron tillimpade har kulturgeografen Dekker
Linnros (1999:84) skapat en karta 6ver argumentationens huvudbegrepp,
som kan sammanfattas i att motstdndarsidan baserade sin kampanj i olika
former av miljdargument (skydd f6r den goda jorden, naturen och med
bron som en symbol fér storskaligt betongtinkande), medan foresprakarna
utgick fran regionala utvecklingsargument (i relation till europeisk ekono-
misk integration, nyregionalism och ekologisk modernisering).

Bromotstdndarna hade stéd av opinionsjournalistiken i Skdnska Dag-
bladet och Helsingborgs Dagblad samt av den skepsis som fanns i nationell
morgon- och kvillspress. Bland de organisationer som agerade mot Ore-
sundsbron fanns bland annat Ridda miljén — Stoppa bron, Greenpeace,
Miljéférbundet, Filtbiologerna, Naturskyddsféreningen, MotLanken, fle-
ra politiska ungdomsférbund (endast Moderaternas Ungdomsforbund
tog tydligt stillning for en bilbro) och organisationer som representerade
fiskare. I politiska termer dominerades motstdndarna av vinsteraktorer,
miljopartister och centerpartister. Det fanns dven kritiska socialdemokrater
(t.ex. partiets ungdomsorgan SSU med dess dévarande ordforande Anna
Lindh, socialdemokraterna i nordvéstra Skdne och LO i Helsingborg) och
tveksamma folkpartister. Formellt var Vinsterpartiet motstandare till en
bilbro, men for en jirnvigstunnel.

I sin opinionsbildning anvinde sig motstandarna ofta av folkliga kandi-
sar. I en annons frdn 1990 (i Dagens Nyheter 17 april) lyder texten: »Skénska
kulturpersonligheter stiller upp for Skénes natur mot en bilbro éver Ore-
sund«, och namnen Wilhelm Agrell, Ake Arenhill, Anders och Karin Glen-
mark, Ann-Louise Hansson, Siw Malmkvist, Peps Persson, Eva Rydberg,
Jan Troell, Osten Warnerbring, Mikael Wiehe med flera signerar uppropet
(se Cavallin 1992).

Bland féresprakarna mirktes bland andra regionala och nationella
politiker och néringslivsforetradare, Sydsvenska Industri- och Handels-
kammaren, Vigverket, @resundsbro Konsortiet (frdn 1991), SJ (som forst
tog stillning mot en bilbro) med flera. De dominerande dagstidningarna
i sodra Sverige, Sydsvenska Dagbladet och Arbetet, var for en bilbro. Bland
personliga ja-profiler mirktes Arbetets dévarande chefredaktor Lars Eng-
qvist, kommunalradet (1982-94) Joakim Ollén (m), VD Sten Bengtsson
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vid Sydsvenska Industri- och Handelskammaren (1988-97), den politiske
redaktoren Per T. Ohlsson (Sydsvenska Dagblader), bankmannen Hans
Cavalli-Bjorkman och professorn Ake E. Andersson. I Danmark fanns
inte motsvarande brodebatt, men 6verborgmdstaren i Képenhamn, Egon
Weidekamp, utrikesministern Uffe Elleman-Jensen (Venstre) och profes-
sorn Christian Wichmann-Matthiessen var centrala profiler (se bl.a. Dahl
2000).

Oresundsbro Konsortiet har under ett antal ar bestéllt opinionsmit-
ningar for att underséka Oresundsbrons position hos svensk och dansk
allménhet.” Stodet for Oresundsbron har ékat successivt men inte forrian
1998 svarade strax dver 50 procent av svenskarna och danskarna att de hade
en positiv instéllning till Oresundsbron. Det bér tilldggas att ur ett regionalt
perspektiv har stodet varit hogre dn pa riksnivd under hela perioden. Ju
nirmare Oresundsbron man fragade, desto fler positiva attityder framkom.
Skillnaderna mellan den danska och svenska opinionen &r ganska liten.
Intressant 4r att 1997—2000 var nagot fler danskar 4n svenskar positiva till
Oresundsbron. 2001-2002 har undersokningarna gett motsatt resultat och
svenskar dr ndgot mer positiva 4n danskar. I september 1995 var kring 35
procent av bade danskarna och svenskarna positiva till Oresundsbron. Dar-
efter har opinionsutvecklingen sett ut enligt nedan.?

Diagram 1. Positiv instéillning till Oresundsbron i Sverige och Danmark 1997-2003.
I procent. N = ca 1000. Redovisningen utgor ett urval av de mitningar som har
genomforts.
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@resundsbro Konsortiet har dven bestallt undersskningar sedan no-
vember 2000 som forsokt att faststalla tilltron bland allménheten till »Ore-
sundsregionen som en ny internationell region«. Pa svensk riksnivé var
tilltron starkast i september 2000, ddrefter fll den under 2001 for att sedan
oka igen under 2002. P4 dansk riksniva mérks samma tendens. Tilltron till
Oresundsregionen 4r och har varit starkast i Skane: som mest trodde 81 pro-
cent av skdningarna pa regionen i september 2000. Direfter foll den, for att
i november 2002 hamna pa samma nivé som vid forsta mitningen. Tilltron
pa Sjdlland har ocksé varit starkare 4n i vriga Danmark, men ndgot svagare
4n i Skéne. Skillnaden #r dock inte signifikant. I november 2002 trodde 78
procent av sjillinningarna p4 Oresundsregionen.

Sverige Danmark Skéine Sjélland

Diagram 2. Tron pd Oresundsregionen som en ny internationell region. I procent.
N= ca 1000. Redovisningen utgor ett urval av de mitningar som har genomforts.

Oresundsregionens institutionalisering

Oresundsregionen omfattar hela Sjilland, Lolland-Falster, Bornholm och
hela Skine, och rymmer mellan 2,7 och 3,5 miljoner invanare (Grénsre-
gionalt samarbete 2002:6; jfr Maskell och Térngvist 1999). Ek (2003:119)
konstaterar att regionens befolkningsantal varierar beroende pa killa och
vem man fragar, vilket dr korrekt.

Ett antal forskare frén olika discipliner menar att Oresundsregionen 4r
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en marklig konstruktion som inte passar in i tidigare etablerade model-
ler. Vare sig marknadsaktérer, politiker eller civilsamhallet kan betraktas
som allenadrivande i regionaliseringen. Tangkjaer (2000) och Boye (1999)
som studerat strategiprocesserna inom regionen menar att det saknas en
dominerande strategi. Regionen liknas bast vid ett 5ppet hus, dit alla varit
och dr vilkomna. Metaforen dppet hus priglas av fyra premisser: oklar-
het, tillginglighet, experiment och utbredning. Lyck (2000:10) konstaterar
att drivkraften i processen ursprungligen fanns hos de stora niringslivs-
aktorerna och i Europapolitiken, men att Képenhamns och Malmés déliga
ekonomiska och sociala situation pé 1980-talet hade avgorande betydelse
— brobygget och de regionala visionerna var lokala méjligheter att ta sig ur
krisen. Jespersen (2000) diskuterar de demokratiska aspekterna av regio-
naliseringen och menar att den offentliga debatten i medierna varit alltfor
klen. Stat och marknad har dominerat processen medan det civila samhallet
har varit svagt representerat.

Tangkjeers metafor dppet hus kan hir kontrasteras mot Jespersens kritik.
Oresundsorganisationer ma p4 ytan ha en oberoende eller medborgerlig
profil. Men de kan ocksa ses som strategiska medel for niringsliv och for-
valtning som genom semioffentliga natverkskonstruktioner slipper offentlig
insyn och samtidigt, via offentliga medel, kan legitimera sin egen position
genom public relations och marknadsforing. Denna mojliga kritik under-
s6ks vidare i denna avhandling.

Den moderna politiska institutionaliseringen av Oresundsregionen ar
en blygsam foreteelse. Det saknas formell politisk gemensam organisering
vid sidan av Oresundskomiteen som bist beskrivs som ett samverkansorgan
mellan Sverige och Danmark. Oresundskomiteen har haft tv historiska
foregingare: Oresundsrédet och Oresundskontakt. Dessa organ hade un-
der 1960~80-talet liknade uppgifter som Oresundskomiteen, men pa en
mer blygsam nivé. Oresundskomiteen inledde sin verksamhet 1993 och har
medlemmar frén regionens danska och svenska kommuner, Region Skane
samt observatorer frin dansk och svensk regering. De 32 medlemmarna
saknar kraftfulla beslutsmojligheter. Dessa ligger helt pa nationell niva, al-
ternativt EU-niva. Oresundskomiteen har cirka 15 personer anstillda pa
sitt kansli i Képenhamn. Organisationens uppgifter bestar framst i att (1)
initiera samarbeten mellan myndigheter och intresseorganisationer, (2) ad-
ministrera EU-programmet Interreg-Oresund, (3) arrangera konferenser
och seminarier for att sprida kunskap om regionen. En deluppgift 4r »folklig
forankring« (www.oresundskomiteen.com 2002).

En analys av verksamheten (Erlingsson 2000a) har lyft fram ett antal

24


www.oresundskomiteen.com

Oresundsregionen: transnationalisering, regionalisering, medialisering

demokratiska problem med Oresundskomiteen. For det forsta dé det gal-
ler insyn och oppenhet. Skilen till detta dr bland annat den indirekta
representation som organisationen baseras pd samt bristande kommuni-
kation med intressenter och medborgare. For det andra finns kritik mot
Oresundskomiteen d& det giller ansvarsutkridvandet. Skilet till detta &r
organisationens diffusa — och svéra — verksamhet. Den tredje kritiken
inriktar sig pd handlingskraft och legitimitet. For att ett beslut ska bli
giltigt kravs total enighet (s.k. konsensusbeslut) vilket kan leda till hand-
lingsférlamning.

Den viktigaste verksamheten {6r Oresundskomiteen dr utan tvekan
fordelningen av EU-medel via fonden Interreg-Oresund till olika pro-
jekt. Bland annat har ett samprojekt mellan Sveriges Television (Sydnytt)
och danska TV2 (Lorry) fétt stora bidrag i olika omgangar. Syftet med
det forsta projektet var dels att bygga en satellitlink mellan Malmé och
Képenhamn, dels att finansiera en dansk reporters verksamhet 1 Malmo
och vice versa.’ Oresundssatsningen har sedan fortsatt genom nya medel
under titeln Projekt O.

Vid sidan av Oresundskomiteen och EU stéds Oresundsregionen av
Nordiska Ministerradet. Denna institution grundades 1971 som ett sam-
arbetsorgan for de nordiska lindernas regeringar och rapporterar till
Nordiska Rddet. Detta organ bildades i sin tur redan 1952 som ett sam-
arbetsorgan for parlamenten och regeringarna i Danmark, Island, Norge
och Sverige (Finland intradde 1955).

Det gransregionala samarbetet skots inom ramen fér Nordiska Am-
betsmannakomittén for regionalpolitik, NARP, som ligger under Nordiska
Ministerrddet. Mélet med de grinsregionala insatserna 4r att »medverka
till att utnyttja de mojligheter och reducera de problem som skapas av att
det existerar en eller flera landgrinser inom en region« (Grédnsregionalt
samarbete 2002:2). Idag stods 4tta grinsregioner i Norden finansiellt.

Mellan 2001 och 2006 tilldelas Oresundsregionen 1,7 miljoner DKK
per &r i NARP-anslag (tot. ca 10 miljoner DKK) och ca 30,8 miljoner euro
under hela perioden i Interreg-anslag (dvs. 290 miljoner SEK).'

I vintan pa Oresundsregionen?

Att forska om Oresundsregionen leder lttin p& fundamentala kunskaps-
teoretiska fragor. Finns Oresundsregionen? Ja, siger de flesta aktorer.!
Tveksamt, skriver de flesta samhills- och kulturvetenskapliga forskare
(t.ex. Berg m.fl. 2000; Berg m.fl. 2002; Boye 1999; Idvall 2000; Tangkjeer
2000; Ek 2003). I nista kapitel foljer en lingre diskussion om kunskaps-
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teoretiska utgdngspunkter, men redan hir kan detta berdras kort. Wen-
neberg (2001:164) sammanfattar ganska vél &ven min position:

Oresundsregionen som institution #r helt uppenbart en konstruktion, men
det dr svart att avgora vilka aktorerna bakom denna konstruktion ar. [...]
Samtidigt 4r Oresundsregionen ett bra exempel pé en av de institutioner
dér de som studerar den ofta gar in i den nya forskarroll som innebir att
man medvetet tar del i konstruktionsprocessen.

Foretagsekonomen Petter Boye (1999:53) konstaterar pd samma sitt i sin av-
handling om strategier att Oresundsregionen utmirks av att vara en inten-
tionell regionalisering — regionen 4r en vision, en mental férestillning, mer
4n en realitet. [ nuldget, 2004, existerar Oresundsregionen endast i blygsam
mening som politisk, marknadsekonomisk eller kulturell gemenskap. Det
finns en del formella och informella politiska utbyten och samarbetsformer
mellan Sverige och Danmark. Den politiska samverkan sker som nidmnts
med utgdngspunkt i Oresundskomiteen. Det saknas politisk-administrativ
ledning och organisation; regionen bygger pa frivilligt samarbete mellan
de tvé nationerna. Oresundsregionen ir kulturellt och politiskt fortfarande
en symbolisk och strategisk konstruktion utan storre kulturell eller kom-
munikativ samhorighet (Meyer 1997; Berg m.fl. 2000; Berg m.fl. 2002). I sin
ekonomiska analys av Oresundsregionens utveckling konstaterar OECD
(2003:21):

Despite improved accessibility, the Danish and Swedish parts of the Ore-
sund Region are relatively insulated from each other and face similar
difficulties as before the construction of the bridge. It will take a long
time before the full potential of cross-border synergy materialises spon-
taneously.

Regionen dr inte ekonomiskt integrerad men naringslivet 4r antagligen vid
sidan av universiteten den samhillssektor som kommit lingst i sina integra-
tionsstridvanden. Statsvetaren Magnus Jerneck (2000) betraktar Oresunds-
regionen som ett mojligt exempel pd den framvixande symbiosen mellan
offentliga och privata organisationer men betonar bristen p4 folkligt st6d,
vilket 4r ett nodvandigt framgéngskriterium for att visionerna ska forverkli-
gas —»Okad rorlighet baseras inte bara pa 6kad effektivitet i form av service,
produktion etc., utan kréaver ocksa i lingden en folklig uppbackning, ndgot
som idag saknas pa sina héll« {Jerneck 2000:45).
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Kulturgeografen Richard Ek (2003) visar i sin avhandling att den Ore-
sundsregionala visionen bygger pa ett antal konstruerade berittelser (dis-
kurser) i flera skikt. En forenklad sammanfattning lyder: Den globaliserade
ekonomin bygger inte sin verksamhet pa de gamla nationalstaterna utan pd
nya framvixande transnationella regioner. Detta har manga regioner redan
insett och nu vixer en snabb regional konkurrens fram. Déarfor méste vi
satsa pa infrastrukturella investeringar, som broar och vigar. Dirfér mdste
Oresundsregionen forverkligas. Regioner dr bade historiskt och samtida mer
»naturliga« gemenskaper och mer effektiva politisk-ekonomiskt. Richard Ek
menar att den Oresundsregionala diskursen frén ett tydligt maktperspektiv
snarast 4r en form av disciplinering och maktutévning fran de makteliter
(kallas aktorsallianser), som driver visionen utifrén neo-liberala motiv. Syftet
med den transnationella regionaliseringen dr dé att motverka offentliga
regleringar och gynna marknadens egna mekanismer. Den transnationella
Oresundsregionen bygger enligt detta kritiska perspektiv pd samma premis-
ser som det nationella moderna projektet: storskaliga investeringar, fram-
stegsoptimism och exkludering av grupper utanfér den nya gemenskapen.

Transnationalisering och regionalisering

Samarbetet mellan tidningarna &r en av de mangfaldiga broar som slas
mellan vara tva regioner. Med den fasta forbindelsen kommer regionerna
kanske att bli en enda (Sydsvenska Dagblader 11 november 1997:1).

Med transnationalisering avses den méjliga forflyttningen frén national-
statens politiska, kulturella och ekonomiska ram till politisk-ekonomiska
projekt som istéllet bygger pa integration mellan tva eller fler nationer.
Transnationella gransoverskridanden har flera drivkrafter sdésom den libe-
rala kapitalismen samt den ekonomiska globaliseringen och sin utgdngs-
punkt i en férdjupning av modernitetens karaktérsdrag, i utvecklingen av
nationalstaten. Anthony Giddens (1994:92) menar att nationalstatens sym-
boler och traditioner #r centrala i modernitetens utveckling. Nationalstaten
4r en modern konstruktion och forestillningen att nationellt ursprung ar
avgorande for kulturell identitet, beteende och virderingar dr knappast
mer 4n ett par hundra dr gammal. Nationen har sina idéhistoriska rotter i
liberala och rationalistiska upplysningsidéer medan nationalismen — fore-
stallningen att vissa nationer dr 6verldgsna andra — har sina rotter i ro-
mantiken (Eatwell 1996:6; Liedman 1997:164; Giddens 198s). Nationalismen
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vixte fram i slutet av 1700-talet och i bérjan av 1800-talet, delvis i forening
med rasismen, som dock har betydligt dldre anor 4n sa.

Oresundsregionen bygger sin forestillda gemenskap pa tva nationer,
Sverige och Danmark. Bland en del separatistiska, ofta invandrarfientliga,
aktorer i Skdne har Oresundsregionen betraktas som en mojlighet att 6ka
Skanes autonomi gentemot Sverige. I Danmark har vissa aktorer betonat att
landet dntligen kan f3 tillbaka den del av Sverige som man forlorade i sam-
band med freden i Roskilde 1658 (Hellstenius 1997; Léfgren 2002:11). Enligt
James (1996:43) har intellektuella grupperingar ~ aktérer som utévar sym-
bolisk makt — en central betydelse for formering av nya forestillda gemen-
skaper. Detta dr en tes som jag delar och som motiverar min studie av Ore-
sundsregionen som en medial implementeringsprocess, dir institutionella
eliter och professionella kommunikatérer utgér en nyckelgrupp.

Den regionala identiteten i den transnationella Oresundsregionen ar dn
sé ldnge, i skrivande stund, snarast en vision och strategi. Sociala och kul-
turella identitetsprocesser 4r léngdragna och komplexa fenomen. Nationen
ar fortfarande och for lang tid framéver primir referensram for de flesta
ménniskor — det globala, regionala och lokala utgér snarare senmoderna
integrativa element i 4n motkrafter till det nationella. »Certainly there are
cosmopolites who regard themselves as floating free of national attach-
ements, but for most of us the nation-state continues to frame our lifes«
(James 1996:x1).

James sdrskiljer ett antal olika nationsformer som hamnar vid sidan av
den typiska nationalstaten. Frégan 4r om Oresundsregionen kan menas
passa in i ndgon av dessa? For det forsta lyfter James fram diaspora natio-
ner, liknande natverk, dar en geografiskt splittrad gemenskap fortfarande
utgdr en gemenskap (t.ex. judarna innan Israels bildande 1948). For det
andra pekar han pd ofullkomliga nationer som menas omfatta omraden
bortom existerande nationsgrinser (t.ex. Somalia som har en tredjedel
av sin befolkning i angransande linder). For det tredje nimner han s4 kal-
lade substatsnationer som dven de dr sjilvutlysta och som tydligt bygger pa
gemensam kultur, sprak och historia (t.ex. Katalonien, Baskien, Quebec).
Oresundsregionen utgodr ingendera av dessa nationella formationer. Den
senmoderna transnationella mojligheten tycks dock i mindre grad bygga
pa historiska konstruktioner och mer pa framdtsyftande, politiskt moti-
verade modeller — dér regionalisering utgor kirnan, dtminstone inom en
europeisk kontext. Utan att gd alltfor djupt in pd ett omréde som bittre
lampar sig for kulturgeografer och etnologer, krivs en mindre exkursion
pa regionbegreppets omrade i Oresundskontext.
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En region dr en intranationell eller transnationell avgransning av ett
visst geografiskt omrdde som drivits fram av politiska, kulturella eller eko-
nomiska orsaker. »Det regionale er grundlaggende et socialt samspil«, kon-
staterar Tangkjeer (2000:39). Med en sédan meningsskapande utgangspunkt,
som jag delar (jfr Carey 1989), blir kommunikation mellan manniskor kar-
nan i regioner och sprdk medel for detta. Kommunikationen konstituerar
regioner liksom andra sociala formationer, t.ex. organisationer.

Regioner kan analyseras ur olika perspektiv. Den tvirvetenskapliga
regionforskningen kan sirskiljas beroende pa kunskapsintresse och syfte
i olika perspektiv (jfr Boye 1999; Idvall 2000; Tangkjar 2000). Dessa re-
gionperspektiv dr idealtyper och glider i realiteten ofta samman. Nedan
foljer en redogdrelse for de tre perspektiven. Jag har vait att skapa en egen
metafor for respektive perspektiv som tydligt kan lankas till deras olika syn
p& mediekommunikation.

1. Kulturperspektiv. Utifran denna horisont verkar ofta amnesdiscipliner
som etnologi, antropologi och kultursociologi. Men dven féretagseko-
nomer med inriktning mot marknadsforing som studerar identitets-
skapande och profilering ser med kulturteoretiska d6gon. De kulturella
synsitten 4r manga inom perspektivet. Ibland finns en lank till instru-
mentalisering, d& syftet dr att finna verktyg for okad integration och
identitet. Ibland finns bara en forstielseansats av reflexiv karaktar. Det
grundldggande kunskapsintresset 4r tolkande, forstiende eller herme-
neutiskt, vilket motiverar anvandning av kvalitativa metoder, med bas
i studier av lokala moten, texter och vardagligt meningsskapande. Per-
spektivet synliggor regionen som ett upplevelsecentrum. Mediekommu-
nikation utgoér ofta en del i regionala kulturanalyser utan att vara dess
huvudsak. Ad hocratiska analyser baseras t.ex. pa nedslag i medietexter
som far utgéra exempel, men det tenderar att saknas anknytning till
professionella killor och mediestrukturer. De analytiska generalisering-
arna 4r vanligast: »Ord som dansk och svensk kultur, mentalitet och
nationalkaraktir har brukats flitigt i medierna« (Lofgren 2002b; jfr Nils-
son 1999; Lofgren 2002a). Inom Oresundsregionen mirks det kulturella
perspektivet i mycket av den forskning som genomforts (ibid.; se dven
Berg m.fl. 2000; Berg m.{l. 2002).

2. Funktionellt perspektiv. Hir mirks ett forklarande kunskapsintresse dér

malet 4r att bidra till framsteg i regionbyggandet. Infrastruktur dr central
liksom planeringsaspekter av boende, naringsliv och arbetsmarknad.
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Metoderna bygger ofta pa ett modernistiskt och objektivistiskt verklig-
hetsantagande dir tillvaxt 4r mal. Darfor blir statistiska analyser cent-
rala, som ett led i forsok att finna kausala samband mellan exempelvis
transportstrommar, naringslivsutveckling och integration. Perspektivet
synliggor regionen som en transportkarta. Det funktionella perspekti-
vet far hér vara ett paraply for tvd inriktningar: dels samhillsplanering,
dels ndringslivsplanering. Oresundsregionen utgér ett typiskt exempel
pa nya hybridformer dir offentliga institutioner samverkar med ni-
ringslivet i nya bolagsformer, konstellationer och nitverk (jfr Boye 1099;
Tangkjeer 2000). Aven hir tas mediernas betydelse upp men ofta som
envigsoverforing. Medierna anses viktiga som kanaler for kad integra-
tion och identitetsskapande men kritiseras samtidigt for att utgora bar-
ridrer. Detta synsitt delas dven av ménga regionaktorer, se t.ex. Palludan
(1994/1999), som menar att Bron dr fundamentet i Oresundsregionen
men att medierna ocksd utgdr central infrastruktur for att integrationen
ska lyckas. Inom Oresundsregionen finns omfattande forskning baserad
pé detta perspektiv men medierna behandlas oftast i en fotnot.

Politiskt perspektiv. Inom detta perspektiv betonas demokratiska och
institutionella aspekter av regionalisering. Har ryms olika kunskaps-
intressen och demokratitolkningar. Den vetenskapliga plattformen ir i
huvudsak statsvetenskaplig och intresset f6r regionforskning har ckat
parallellt med 1990-talets EU-expansion, med betoning pa subsidia-
ritetsprincipen (se Maastrichtavtalet 1993)*2. Inom Oresundsregionen
har det etablerats en politisk institution, Oresundskomiteen, som dels
utgoér samverkansorgan mellan Danmark och Sverige, dels fordelar EU-
medel (se tidigare). Det politiska perspektivet synliggor regionen som
ett torg dir folk samlas och forsoker komma dverens om hur samhal-
let ska styras och regleras (se Erlingsson 2000). Medickommunikation
lankas inom detta perspektiv samman med dess betydelse for debatt,
demokrati och integration, och vanligtvis ocks& med en link till fragor
om funktion. Inom Oresundsregionen finns forskning om den politiska
institutionaliseringen men det saknas ¢verlag studier av den offentliga
kommunikationen och medierna.

Mitt eget regionperspektiv dr en hybrid av det kulturella och det politiska
perspektivet. Jag delar sarskilt kulturperspektivets syn pd kommunikation
och det politiska perspektivets demokratifokus. Denna hybridiserande ut-
gingspunkt innebdr att jag forsokt att nirma mig mitt &mne pa ett ppet
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sitt, provandes olika synsitt. Oresundsregionen ér en svarplacerad kon-
struktion, med en mingd olika ingangar.

Medidlisering

Med medialisering avses i detta sammanhang den vixande roll som medi-
erna menas spela i det senmoderna samhillet. Begreppet medialisering in-
troducerades av Kent Asp i hans Miktiga massmedier (1986) for att beskriva
den synliga makt medier har 6ver offentligheten, framfor allt i politiska
sammanhang. I en senare artikel konstaterar Asp att medialiseringen dven
inkluderar tvé andra dimensioner som utdvar sin makt latent. For det for-
sta en osynlig, men direkt mediemakt: »[...] the power that derives from
survelliance« (Asp 1990:48). Med andra ord paverkar denna maktutdvning
olika aktorers medvetande om att medierna kan dyka upp nir som helst
och offentliggéra hindelser, attityder eller beteenden. For det andra finns
en osynlig, indirekt mediemakt, som innebr att olika aktorer anpassar sitt
beteende efter dessa forvantningar, efter mediernas former, logik och verk-
sambhet. Asp lagger stor vikt vid dessa indirekta effekter som i viss mening
béde ar falska och sanna — det r aktdrernas tilltro och forvintningar pé
mediernas makt som utgdr fundament (jfr Strémbick 2000). En variant av
denna forvantningsmakt dr den s3 kallade tredjepersonseffekten, som inne-
bir att manniskor tror att medier har stora effekter pd alla andra &n dem
sjilva. Ett exempel pa detta &r att dverdriften av tilltro till mediernas makt
over viljarna leder till att politiker anpassar sitt beteende till medielogiken,
varigenom medierna far en indirekt makt (Johansson 2001).

Begreppet medialisering anvénds ocksa i kultursociologiska samman-
hang dir medialisering har en mer kommunikativ definition och inkluderar
alla former av mediekommunikation (inte bara nyhetsjournalistik). I cent-
rum finns meningsskapande kring och genom olika medietexter — media-
lisering blir mediekulturalisering (Jansson 2002). Johan Fornis definierar
inom detta falt medialisering som den process varigenom medier alltmer
genomsyrar samhille, kultur, identiteter och vardagslivets domaner (Fornis
1995:1). John B. Thompson anvinder det motsvarande engelska begreppet
mediazation (Thompson 1995:207) och utgdr ocksa frén ett meningsska-
pande kommunikationsperspektiv som kombineras med ett tydligt makt-
och aktorsperspektiv. Bland annat betonar han hur den samtida kommu-
nikationsindustrin 4r sammanldnkad med andra maktinstitutioner. Olika
kollektiva och individuella aktdrer utévar symbolisk makt via kommuni-
kationsindustrin for att uppnd strategiska mal (Thompson 1995:4). I hans
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utldggningar om the management of visibility”® bygger han vidare pa detta
spér — vilket jag kommer att redogora for i nésta teoretiska kapitel.

Relationen mellan transnationalisering och medialisering ar stark. I var
kontext skapas rumslig och kulturell identitet i hég grad genom medier
och journalistik: »hos oss skapar ofta den journalistiska beskrivningen sitt
eget objekt« (Ekecrantz och Olsson 1994:27). Men i teorier om transnatio-
nell senmodernitet berors ganska sillan mediernas betydelse. Undantaget
utgdr Internet, vars transnationella — eller kanske snarare globaliserande
— potential tagits pa allvar av manga forskare. Nicholas Negropontes Being
Digital (1995) 4r ett populédrt och extremt exempel pa detta. Internet betrak-
tas hos Negroponte ur ett teknikdeterministiskt perspektiv med paralleller
till sa kallad medium theory (McLuhan 1964; Innis 1951). Manuel Castells
(2000:15) konstaterar att: »[...] den informationsteknologiska revolutionen
och kapitalismens omstrukturering har framkallat en ny samhallsform, nit-
verkssamhillet« och utgdr frén en dialektisk analys av relationerna mellan
struktur och individ. Scott Lash och John Urry (1994) konstaterar p4 ett
liknande sitt att de tidigare sociala strukturerna, forankrade i industrialis-
men som modernt projekt, delvis ersatts av nya kommunikationsstrukturer.
Negropontes analyser 4r optimistiska och bejakande, Castells 4r mer nyan-
serad och kritisk, medan Lash och Urry ir pessimistiska och betonar att de
nya kommunikationsstrukturerna #r lika tvingande och begrinsande som
de gamla industriellt baserade sociala strukturerna. Internets framvixt till
trots utgdr de traditionella medierna fortfarande en dominerande arena
for det offentliga samtalet. De nya medierna 4r ocks4 ofta kanaler for de
traditionella medierna — sévil f6r nationell radio och television som for
dags- och kvillspress.

I vdr ndrmaste omvirld okade intresset for mediernas integrationsroll
under 1990-talet inom Europeiska unionen. I viss mening kan en del av
de projekt som studeras i denna avhandling jimforas med de satsningar
pé paneuropeiska medier som genomfsrdes under forra decenniet. Den
brittiskbaserade veckonyhetstidningen The European (nedlagd) och den
franskbaserade satellit-TV-kanalen Euronews (fortfarande verksam) ir tva
jamforande exempel (Werner 1995). Bida dessa medier riktade sig for ovrigt
till en hogutbildad och resursstark mélgrupp.

Mediernas betydelse for historiska och samtida konstruktioner av mo-
derna gemenskaper har behandlats av forskare frdn olika discipliner. Det
idéhistoriska perspektivet har exempelvis anvints av Benedict Andersen
(1992:46) som sérskilt har fordjupat sig i nationalismens spridning. »Inget
pdskyndade mer detta sokande, eller gjorde det mer fruktbart, 4n tryck-
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kapitalismen som tilldt snabbt vixande skaror av méinniskor att forestilla
sig sjilva och relatera sig till andra pé radikalt nya sitt.«

Tidigare ndmnde John B. Thompson (1995:35) har i sin tur koncentrerat
sig pd mediekommunikationens relation till framvéxten av modernite-
ten:

[...] as our sense of the past becomes increasingly nourished by media
products, so too our sense of the groups and communities with which we
share a common path through time and space, a common origin and a
common fate, is altered, we feel ourselves to belong to groups and com-
munities which are constituted in part through the media.

I Sverige har bland annat etnologen Orvar Lofgren analyserat hur dags-
press, television och radio dr intimt forknippade med nationella kontex-
ter. Utlindsk mediekultur har ofta ansetts hota vart svenska kulturarv.
Hotbilderna kan vixla men debattgenren 4r ganska konstant. Under det
moderna nationella projektets tvhundradriga historia har man diskuterat
hogst olika former for kulturimperialism, fran fransk hovkultur till ameri-
kansk yuppiefiering (Lofgren 1990:86).

Av modern tradition 4r medier 1 forsta hand nationella, om detta rdder
ingen tvekan, forankrade i nationalstaten som modernt projekt, dven om
dgandestrukturer har internationaliserats successivt. Forestdllningen
om den homogena globaliserade mediekulturen saknar ocksa troligen
forankring hos den storre publiken. Nationell tillhérighet, sprak och kul-
turella traditioner dr centrala faktorer for alla mediesystem. Richardson
och Meinhof (1999) menar att den nationalistiska mediekulturen snarare
forstirkts dn forsvagats under det senaste decenniet. Utan att foregripa
avhandlingens empiriska slutsatser kan det redan hir inflikas att en
av mediernas frimsta roller i Oresundsregionaliseringen tycks vara att
nationalisera, trots att det uttalade syftet ségs vara att transnationalisera.

Det finns en konflikt mellan det globala och det lokala som ocksé blir
en konflikt mellan det visiondra och det verklighetsnéra. Jansson (2003) har
studerat massmediernas rapportering om boméssan 2001 i Malmé (Bo o1);
en missa som utnyttjade den Oresundsregionala diskursen for att mark-
nadsfora sig. Jansson pekar pa den stora skillnaden mellan den kosmopoli-
tiska profilen och de lokala massmediernas rapportering: »While the ambi-
tions of Bo o1 were of a global nature, the events that brought dramaturgy,
suspense and a temporal pulse to the story were predominantly of a local
and concrete character« (Jansson 2003:18).
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De nationella stereotyperna konstrueras genom medierna. Allra tyd-
ligast 4r detta troligen i den kommersiella reklamen. De danska forskarna
Gertsen och Werther (1999) har gjort en studie, genom fokusgrupper och
filmanalys, av tre humoristiska danska reklamfilmer som anspelar pa ste-
reotyper om Sverige och svenskar. Filmerna tillhor kategorin traditionell
reklam (eller marknadsforing) och utgér dirmed fran klassisk socialpsy-
kologi dér forstarkning av radande eller latenta attityder, vdrderingar och
behov anses vara nyckeln till framging. Gertsen och Werther (1999) finner
foljande negativa stereotyper i reklamfilmerna frdn Wasa Knickebrod,
Carlsberg @1 och tabloiden Ekstra Bladet:

* Fulla svenskar. En stereotyp som enligt konstruktionen bottnar i Sve-
riges reglerade alkoholpolitik.

e Stela svenskar. En forestéllning som lyfter fram svensken som en kall
och professionell nationalkaraktir, i stark kontrast till den berusade
galning som lyftes fram ovan.

° Forbuds-Sverige. Sverige som ett vdlorganiserat och ordnat samhille
med miéngder av regler och forbud, vilket skapar onédig byrékrati och
begrinsad frihet for individen.

* Trdkiga svenskar. Svensken som en humorlds, trikig, forsiktig, under-
kuvad och hidlsomedveten figur.

* Duktiga svenskar. Svenskar som 6verlidgsna pd de flesta omraden: sport,
kultur, féretagande — och pa ett litt arrogant sitt fullt medvetna om
detta.

Stereotyperna har en lang historia och verkar inte ha forindrats nimnvirt
de senaste decennierna, senmodernitet och transnationalism till trots, me-
nar Gertsen och Werther.

Det viser dr, enligt min tolkning, snarast tvd parallella och paradoxala
spar i mediekommunikationen. Utgdngspunkten 4r att medieutbudet har
expanderat. A ena sidan har reklam och annan mediekommunikation
blivit mer homogeniserad eller globaliserad med transnationella livsstilar
som malgrupp. A andra sidan anspelar ocksa en 6kande miangd medie-
kommunikation pd gamla nationella stereotyper, i bade positiv och negativ
form. Det finns en spanning mellan det lokala (traditionella) och globala
(transnationella), som jag understker vidare i mina empiriska analyser.
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Oresundsregionen som forskningsomrdde

Oresundsforskningen utgdr — vilket tydliggors 1 mina medieanalyser — en

central del av Oresundsregionen. Frigan dr om inte forskarna édr de enskilda
aktodrer som mest har berdrts och involverats 1 regionaliseringsprocessen.
En oversikt av Oresundsforskningen (jfr Gustafsson 2002) sirskiljer flera
stora aktdrer som stédjer gransoverskridande projekt:

Oresundsuniversitetet (startades 1995): samlar regionens 14 universitet
och hagskolor, med 140 000 potentiella studenter och 10 0oo forskare.
Inom dess ram, eller med lank till denna 6vergripande organisation, har
ett storre mangvetenskapligt program, Broprojektet, funnits 1995-2002.
Sedan 2001 finns:

Oresund Science Region, med fyra inriktningar:

a. IT Oresund (frén 1999) som samlar bide privata och offentliga ak-
torer.

b. Medicon Valley Academy (frin 1997), som samlar aktorer frén uni-
versitet, sjukhus, hilsovardssektorn och biotekniskt eller medi-
cinskt inriktade foretag.

¢. Oresund Food Network, med olika projekt kring livsmedelsindu-
strin, hilsa med mera.

d. Oresund Environment, som forskar kring trafik, infrastruktur,
milj6.

Oforsk (startade 1998) med den danska och svenska regeringen bakom.
Hir sker forskningssatsningar pé likemedel, livsmedel, natur- och kul-
turmilj6 samt integration.

Oresundskomiteen (1993) som administrerar forskningsmedel fran EU
sirskilt riktade mot Oresundsforskning.

Oresundskontrakterne (sedan 2000), med dansk och svensk regering
bakom sig. Syftet dr att stimulera strategiskt forsknings- och utveck-

lingsarbete mellan foretag och forskningsinstitutioner.

Mediekommunikationens roll betonas ofta i den samtida Oresundsregion-
forskningen men utgor sillan huvudsak. Ett undantag 4r kulturgeografen
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Birgit Stober (20015 2003) i Kopenhamn som pa ett spinnande sitt belyst
mediernas relation till skapande av rum i kulturgeografisk mening. I sina
studier tangerar Stober mina problemstdllningar men hon sarskiljer sig
genom att frimst underséka etermedier samt via sitt fokus pd rum. Mina
studier behandlar istdllet i huvudsak relationer mellan samhéllsaktérer,
medier och de forestillningar som konstruerats. Hir har jag ocksé him-
tat inspiration fran Richard Ek (2003) som genomfort en kreativ och kri-
tisk diskursanalys av Oresundsregionen som en geografisk-rumslig vision.
Bland hans empiri ryms en hel del citat fran dagspress som anvinds for att
iltustrera hur diskursen ut6vats och medverkat i skapandet av den regionala
diskursen. Ek (2003:158ff) berdr dven opinionsbildningsprocesserna men
endast pé ett oversiktligt plan.

Ovrig Oresundsforskning (t.ex. Berg m.fl. 2000; ibid. 2002) har lyft fram
regionens osdkra grund och den retorik som skapats av olika aktérer for att
skapa incitament for en positiv regional utveckling. Det finns intressanta
studier av den profilreklam som producerats av olika organisationer (Tang-
kjeer 2000) och av televisionens bilder av broinvigningen (Cotta-Schon-
berg 2002). Hir finns ocksa berdringspunkter med mitt projekt. Relationen
mellan PR, marknadsforing och journalistik berors dock ganska blygsamt,
liksom de professionella killornas strategiska kommunikationsverksamhet.
De journalistiska forestdllningar som sprids i symbios med PR-insatser dir
offentligheten dr malgrupp ir av sarskilt stor betydelse, enligt min mening.
Detta for det forsta pa grund av dess ansprék pd retorikens ethos och logos,
pa att formedla en bild av verkligheten som &r korrekt (jfr Geist 1996). For
det andra pd grund av att spridningen av journalistik har en helt annan
omfattning och betydelse f6r manniskor dn ren reklam.

Min utgangspunkt 4r att belysa den region som finns i medierna under
en viss period. Men jag studerar ocksa kontexten, bland annat regionen
som en mediestruktur och som en skapad forestdllning i relation till profes-
sionella killor. Med professionella killor avses alla typer av regionala akto-
rer och organisationer som genom public relations och opinionsbildning
forsoker konstruera vissa forestdllningar eller bilder av regionen i medier.
Exempel pa sidana aktdrer dr och har varit Oresundskomiteen, @resunds-
bro Konsortiet, @resund Network, Copenhagen Capacity, Hovedstadens
Udviklingsrdd, Region Skdne, @Oresundsinstituttet, @resund IT Academy,
forskningsaktorerna och Sydsvenska Industri- och Handelskammaren. 1
mina undersokningar har jag valt att sdrskilt ndrma mig de aktdrer som
jag kommit fram till har haft central betydelse som professionella killor
och som delvis representerar olika sfarer (politik och néringsliv). Primirt
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intresse ges at deras medie- och kommunikationsstrategier. Ddrmed inte
sagt att de aktorer som inte ingar i intervjustudien inte ér eller varit vik-
tiga — men som i alla avhandlingsprojekt tvingas man avgrinsa det man
undersoker.

Jag tycker mig sammanfattningsvis se tvd centrala aspekter, som saknas i
tidigare forskning om Oresundsregionen. For det forsta intresset for relatio-
nen mellan professionella kéllor och mediernas innehall - for skmngsfaltet
news management. Ofta betonas mediernas betydelse for Oresundsregio-
nen, men sillan problematiseras relationerna mellan vem som konstru-
erar den kontext och de ramar som mediernas innehéll produceras inom.
Genom mediecentrism exkluderas den retoriska kontext som journalister
verkar inom. Att tala om mediernas makt har blivit gingse men perspektivet
kan viandas upp och ned — makten dver medierna ér inte endast en dgande-
friga. Den sociala paverkansprocess som sker mellan professionella kéllor
— informatorer, PR-konsulter, organisationsrepresentanter — och journalis-
ter, ar vird en férdjupning.

For det andra sirskiljer min avhandling sig genom mitt pragmatiska
intresse for bade en kvantitativ bild av det manifesta innehallet om Ore-
sundsregionen i dagspressen, en kvalitativ-retorisk analys som lyfter fram
latenta monster och berittelser samt en undersdkning av producenternas
(konstruktorernas) egna forestdllningar.

Ndgra centrala Oresundsaktorer

P4 ett tidigt stadium i min forskning férsokte jag att skapa en god bild av
vilka professionella killor som var sirskilt relevanta att studera for min
del. Det var ingen litt uppgift, eftersom regionen befolkas av en méngd
organisationer som pd nigot sitt forsoker paverka medier och opinion. I
samband med broinvigningen etablerades ocksa ett stort antal nya PR- och
kommunikationsbyrer kring Sundet (Néringslivets Oresundsfakta 2002).
Exempelvis startade det danska PR-foretaget GCI Mannov en svensk fi-
lial i Malmé och de Stockholmsbaserade byrderna Journalistgruppen och
JKL startade kontor i Képenhamn och Malmé. Reklam- och kommuni-
kationsskolan Berghs School of Communication gjorde ocksd en nysats-
ning i Malmé. Efter ett par &r lade Berghs (2003) dock ned sin verksamhet
och flera av PR-byrderna drog ner pé sina satsningar; ett faktum som inte
bara kan skyllas pa 6verdriven tilltro till vad Oresundsbron skulle innebara
for regionens tillvixt, utan kan ocksd hanforas till den déliga medie- och
annonskonjunktur som drabbade hela Sverige under denna period.
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Jag valde att inte intressera mig for de konsulter och producenter som
ofta kom att genomfora aktorernas bestillningar utan kom fram till att
huvudorganisationerna var av storre strategisk betydelse (se metodkapitel
s. 118). S& sméningom tyckte jag mig kunna skonja ett antal aktérer som
var centrala i detta arbete. Nir det gillde dagstidningar, behandlas detta
val ingdende i ett senare metodkapitel. Nir det galler de professionella kil-
lorna, behandlas valet av dessa ocksé i metodkapitlet samt i detta kapitel.
Men jag viljer att redan hér kortfattat presentera de valda mediernas och
andra aktorernas bakgrund, struktur och syften. Undantaget 4r Oresunds-
komiteen, som behandlades tidigare i detta kapitel och som dirfor endast
ndmns kortfattat,

Ménga kommersiella och offentliga aktorer med Oresundsprigel 4r nir
detta skrivs, 2004, fortfarande aktiva. Men det rader ingen tvekan om att
intresset for att satsa pd nya projekt och organisationer pa plattformar med
Oresundsinriktning gradvis avtagit under dren 2000~2004.

Sydsvenska Dagbladet Snéllposten

Inom kategorin morgonpress har Sydsvenska Dagbladet (SDS) en upplaga
som placerar tidningen pé fjérde plats i Sverige. Bland morgontidning-
arna har Dagens Nyheter storst upplaga, ddrefter hamnar Géteborgs-Posten,
Svenska Dagbladet och sa d& SDS (TS 2003). I sodra Sverige dr SDS domi-
nerande dagstidning och hade 2002 ca 138 800 exemplar i vardagsupplaga
(TS 2003). Enligt andra matningar har SDS fler 4n 339 000 ldsare per dag
(www.sydsvenskan.se). SDS dominans giller primirt Malmé—Lund-
regionen, medan Helsingborgs Dagblad/NST ticker nordvistra Skine och
andra landsortstidningar (t.ex. Skdnska Dagbladet) dominerar andra delar
av Skéne.

SDS historia, liksom ménga andra svenska tidningars, stricker sig frin
1800-talet. Det forsta numret av SDS, dé Sniillposten, utkom 1848. Tidningen
betecknar sig liksom Dagens Nyheter och Géteborgs-Posten som oberoende
liberal. Under manga &r kimpade SDS och tidningen Arbetet om lisare och
opinion men sedan Arbetet lades ned 2000 saknas en stark kontrahent och
journalistisk konkurrent p& opinionssidan. »

SDS AB har ca 500 anstillda och dr moderbolag i SDS-koncernen, vars
huvudigare dr Bonnier AB.

Berlingske Tidende

Den danska dagstidningen Berlingske Tidende (BT), med site i Kopenhamn,
ges ut av Berlingske-koncernen som linge var Danmarks storsta dagstid-
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ningsutgivare. 2003 fusionerades dgandet av Jyllands-Posten och Politiken,
vilket gjorde denna koncern storre 4n Berlingske. Berlingskes historia
stricker sig tillbaka till 1749 (www.berlingske.dk). Koncernen ar idag dotter-
bolag till norska Orkla Media som i sin tur &r en del av Orkla-koncernen,
framst kind for sin livsmedelsindustri (t.ex. Procordia Food). Att forkorta
Berlingske Tidende med BT kan forvirra en del lsare och det bor darfor slds
fast att B.T. (med punkt mellan versalerna) dven ar en annan tidning inom
koncernen, en tabloid som kommit ut sedan 1916 men som inte behandlas
hir. (Berlingske ger ven ut Weekendavisen och gratistidningen Urban.)

P4 opinionsplats ar BT enligt egen utsago liksom SDS borgerlig, men i
jamforelse med SDS stér BT négot till hoger om denna.

BT:s upplaga p ca 142 000 exemplar pa vardagar och 168 000 exemplar
pa sondagar gor tidningen till Danmarks nist storsta. Jyllands-Posten &r
Danmarks storsta dagstidning med en upplaga som pé vardagar 2002 6ver-
steg BT:s med ca 40 000 exemplar (Dansk Oplagskontrol 2. halvér 2002). BT
har sin huvudsakliga ldsarkrets i och runt Képenhamn.

@resundsbro Konsortiet

(resundsbro Konsortiet bildades den 27 januari 1992 genom ett avtal mellan
A/S @resundsforbindelsen och Svensk-Danska Broférbindelsen SVEDAB
AB. Detta innebir att konsortiet 4gs till halften av danska staten och till half-
ten av svenska staten. Regeringsavtalet mellan Sverige och Danmark 1991,
da man skrev ett broavtal, 4r grunden for bolaget. I detta avtal stadgades
att Oresundsbron skulle finansieras genom avgifter frdn vig- och jarnvégs-
trafiken. Detta innebir att jarnvigsbolag liksom privatbilister far betala for
att resa 6ver bron. Konsortiet bestimmer avgifterna, med utgdngspunkt
i det namnda avtalet, som ocksd stadgar att konsortiet ska visa langsiktig
lonsamhet, gynna integrationen och att konkurrenshinsyn maste tas till
farjetaxorna vid Helsingborg-Helsinggr. Konsortiet har haft en del ekono-
miska problem, bland annat orsakade av lagre intakter dn berdknat samt
ett beslut fran 1999 som innebar att konsortiet skulle betala mervardesskatt
(www.oresundsbron.com).

Konsortiets verksamhet bestér av tre huvudomraden. For det forsta att
underhalla och bevaka motorvigen (denna verksamhet driver in mest in-
tikter). For det andra att underhalla och driva jarnvigen. For det tredje att
forvalta sina finanser, vilket innebr att bevaka och folja rdnte- och finans-
utvecklingen. Konsortiets vision ér klart strategiskt kommunikativ — »Vi
drommer om att Oresundsregionen blir ett nytt europeiskt kraftcentrum.
Bade kulturellt och ekonomiskt« (www.oresundsbron.com).
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2003 arbetade étta personer med PR, kommunikation och marknads-
foring pd @resundsbro Konsortiets huvudkontor i centrala Képenhamn
(Falkheimer 2003b).

Sydsvenska Industri- och Handelskammaren
(och @resund Industri och Handelskammare)
Sydsvenska Industri- och Handelskammaren (SIHK) ar en privat intresse-
organisation for foretag i Sydsverige. Sin nuvarande form fick handelskam-
maren 1988 dd en fusion skedde mellan tre tidigare linshandelskammare.
Med runt 3 ooo medlemmar 4r STHK Skandinaviens storsta handelskam-
mare. Det 6vergripande syftet 4r att skapa ett gott affarsklimat genom att
langsiktigt stodja, paverka och arbeta med utveckling av den regionala mil-
jon, ddribland infrastrukturen. SIHK finansieras av medlemsavgifter och
genom forsiljning av vissa tjanster och utbildning,

Satsningen pd Oresundsregionen har utgjort och utgdr en central verk-
samhet i organisationen och motiveras med att:

I takt med att nationsgrénser fir allt mindre betydelse och att den inter-
nationella handeln vaxer, 6kar ocks betydelsen av den regionala miljén
och tillgangen till kunskap om narliggande marknader utanfor Sverige
(Sydsvenska Industri- och Handelskammare 1998:9).

Samma &r som SIHK bildades, 1988, inleddes projektet »Sydsvensk framtid«
under ledning av professor Ake E. Andersson, d4 verksam vid Institutet for
Framtidsstudier. Projektet resulterade i den bok med samma namn som
kom ut 1989 och blev en stark drivkraft for opinionsbildningen bakom bro-
beslutet. Andersson forde in metaforen K-samhille och pekade ut riktlinjer
for hur Sydsverige genom satsning pa infrastruktur, lis en Oresundsbro,
kunde nd en guldalder.

Det galler nu att véanda utvecklingen genom att med strategiska insatser
steg for steg bygga ut en hogklassig infrastruktur. Den bor baseras pa kun-
skaper, kreativitet, kultur och kommunikationer och ddrmed bereda vigen
for det nya K-samhdlle, som tar form i ménga av Visteuropas, USA:s och
Japans regioner (Andersson 1989:10).

I allians med Det Danske Handelskammer bildades 1999 samverkansorga-

nisationen @resund Industri och Handelskammare, vars framsta syfte var
och dr att frimja niringslivets integration.
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Inom SIHK finns en avdelning for information och analys som arbetar
med opinionsbildning, intressebevakning och lobbying. Men det dr svart
att avgrinsa vilka som dr verksamma som enskilda professionella killor
inom organisationen, eftersom en stor del av deras arbete 4r strategiskt
kommunikativt.

Oresund Network

@resund Network AB (tidigare @resund Identity Network) dr ett fore-
tag som #gs av den danska och svenska staten (@konomi- och Erhvervs-
ministeriet i Danmark och Utrikesdepartementet i Sverige), samt regionala
myndigheter i Oresundsregionen (Region Skane och HUR, Hovedstadens
Udviklingsrdd). I styrelsen finns ett antal regionala aktdrer representerade,
t.ex. Wonderful Copenhagen och @resundsbro Konsortiet.

@resund Networks uppgift 4r att organisera och samordna marknads-
forings- och informationsinsatser som gynnar Oresundsregionen. »@N #r
en nitverksorganisation som arbetar med information och marknadsféring
av Oresundsregionen. Huvuduppgiften #r att skapa en profil av Oresunds-
regionen« (Nyhetsbrevet Nytt och Nyt, juni 2003). Organisationens huvud-
kontor finns i centrala Malmo ddr ca fyra personer dr anstallda.

@resund Identity Network inledde formellt sin verksamhet ar 2000 i
syfte att samordna den varumérkeskampanyj, Birth of a Region, som initie-
rades av en mingd Oresundsaktorer 1997 (se kapitlet »Konstruktdrernas
forestiliningar och strategier«, s. 124).

@resundsuniversitet

Dresundsuniversitetet, som dven ndmns tidigare i detta kapitel, anvdnds
ofta som ett av Oresundsregionens flaggskepp. Samordningen mellan regio-
nens 14 universitet och hégskolor inleddes 1995 och leds av frén Lund och
Képenhamn. Fore 1995 fanns en forlaga till @resundsuniversitetet, SULK
(Samarbetskommittén f6r universiteten i Lund och Kopenhamn, SULK),
som endast involverade Lunds och Képenhamns universitet. Presunds-
universitetet har ett underlag pa ca 140 ooo studenter och 10 0oo forskare
(Gustafsson 2002).

I realiteten dr @resundsuniversitetet snarare ett samarbete som profile-
rar regionen och ett nitverk for studentutbyte och en del forskningsprojekt,
4n ett universitet. De 14 universiteten och hogskolorna som ingdr i samar-
betet konkurrerar ocksd med varandra.

Dresundsuniversitetet har fatt kritik for bristande kommunikation med
studenter, men enligt deras informationsstrategi (www.uni.oresund.org) dr
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det inte @resundsuniversitetets sekretariats uppgift att informera potenti-
ella studenter och omvirld. Det dr universiteten sjilva som skoter detta,

Oresundskomiteen

Se tidigare i detta kapitel, under »Oresundsregionens institutionalise-
ring«.
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Ett socialkonstruktionistiskt,
retoriskt och
senmodernt perspektiv

De teorier som diskuteras och presenteras i detta kapitel omfattar avhand-
lingens epistemologiska och samhillsvetenskapliga ram. Inledningsvis be-
handlas kortfattat kunskapsteoretiska perspektiv pd avhandlingens tema.
Den metodologiska kopplingen till denna diskussion redovisas i metodka-
pitlet. Férenklat uttryckt utgér jag frn en pragmatisk socialkonstruktionis-
tisk kunskapssyn med betoning pé aktérers skapande av sociala forestall-
ningar med sprakliga redskap. Retorik och diskursteori dr inspirationskallor
for tematiska analyser av det empiriska materialets relation till kontexten.
Hirigenom finns dven en link (sérskilt avseende konfliktsyn) till kritisk
teori. Till skillnad fran mer poststrukturalistiskt orienterade forskare lankar
jag maktutévning till sdrskilda aktérer. En utliggning kring for avhand-
lingen relevanta kritisk-teoretiska problematiseringar av kommunikation
och offentlighet foljer ddrfor den konstruktionistiska delen. Efter denna
diskussion utforskar jag vidare avhandlingens tema pé& samhallsteoretisk
nivd med sirskild referens till begreppet senmodernitet. Skilet till denna
utliggning 4r kontextuell. Massmedierna och de professionella killorna i
Oresundsregionen existerar i en senmodern och reflexiv kontext som ut-
mirks av en mingd sociala, politiska, historiska och ekonomiska drag.

Utifrdn en socialkonstruktionistisk horisont

Att forska om Oresundsregionen &r en svar uppgift som kréver tydliga
kunskapsfilosofiska stillningstaganden. Oresundsbron ér en fysisk realitet.
Men dr Oresundsregionen en realitet eller en social konstruktion? Finns
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Oresundsregionen bara i manniskors medvetande eller finns dir en ob-
jektiv fysisk region? Svaret ar enligt mig att Oresundsregionen finns som
geo-politisk verklighet, men att dess existens och framvixt 4r helt bero-
ende av manniskors sprékliga och sociala dverenskommelser. Regionen har
konstruerats genom en mingd medvetna och omedvetna handlingar som
kommunicerat Oresundsregionen med forhoppning att denna ska bli upp-
fattad som naturlig (jfr Ek 2003). Genom olika kommunikationsinsatser
och praktiker byggs sakta men sikert en mojlig gemenskap upp. Ett vapen i
denna arsenal bestdr av historiska berittelser. Genom att referera till tidigare
historiska epoker och till en kulturellt praglad gemenskap mellan danskar
och sydsvenskar, i konflikt med den svenska centralmakten, sdker en del
aktorer att naturliggora regionen. Foraktet for det rikssvenska ar tydligt.
Den danske artisten Jesper Klein konstaterar exempelvis att: »Det bedste
ved Sverige er svenskeren som individ. Det veerste ved Sverige er svenskerne
som samfund« (Oresundsnytt feb. 2001:3).

De forestallningar om Oresundsregionen som gestaltats i massmedierna
dr inga speglingar utan centrala krafter i skapandet av regionen. Att forska
utifrdn en socialkonstruktionistisk epistemologi innebir att bryta med de
klassiska modernistiska antagandena — konstruktionismen #r forankrad
i den sprékliga vandning som samhillsforskningen har genomgatt sedan
1970-talet. Ekecrantz och Olsson (1994) diskuterar medieforskningens om-
vandling frdn en férmedlingsmodell dir journalisterna férvintas spegla
verkligheten pa ett okomplicerat sitt, till en konstruktionistisk modell som
anser att formedlingsmodellens realism #r naiv och istillet soker efter de
institutionella och sprakliga konstruktioner som delas av utévarna.” Medi-
ernas roll dr enligt den senare modellen skapande: deras urval, gestaltning
och texter skanker den komplexa verkligheten mening och betydelser. Social-
psykologen Gergen (1999), en ledande teoretiker inom socialkonstruktionis-
men, lyfter fram tre moderna uppfattningar som ifrigasitts av denna.

For det forsta ifragasitts den moderna representationslogiken (jfr Czar-
niawska 2001:256) eller sprékliga korrespondensteorin. Tilltron till att sprak
kan betraktas som objektiva representationer av verkligheten har dekon-
struerats. »If it is through words that we communicate what we take to be
true — whether in daily life, courts of law, or science. If words do not corre-
spond to the events or objects of the world - if they cannot picture the world
as it is ~ then how can we communicate the truth?« (Gergen 1999:20)."

For det andra ifrdgasitts tilltron till mojlig vérdeneutralitet, dvs. att
forskaren (eller journalisten) kan undvika att medvetna eller omedvetna
avsikter och intressen influerar de sprékliga beskrivningarna av virlden.
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Allt sprk kan ddrmed analyseras som retoriska uttryck.

Eor det tredje ifrdgasitts uppfattningen att spraket kan anviandas for att
ge entydiga beskrivningar, vilket motsigs av sprakets arbitrdra art, som ger
en mingd olika mojligheter att bdde beskriva och tolka verkligheten pé.
Forforstaelse, referensramar och strukturer impregnerar all kommunika-
tion, som i sin tur konstituerar verkligheten. Socialkonstruktionismen star
dirmed i tydlig konflikt med empiricismen och positivismen som bygger
pé premissen att det 4r mojligt att helt isolera objektiva fakta fran sociala
och kulturella faktorers paverkan. Den sociala och kulturella kontexten,
central for socialkonstruktionister, har svag betydelse fér empiricister och
positivister. Metoderna for sdan forskning har istillet som syfte att dis-
tansera forskaren i mojligaste man frén det han eller hon studerar — genom
anvindning av kvantitativa metoder, experiment och laboratorier.

Ur ett modernt vetenskapsperspektiv finns det tydliga lankar mellan
socialkonstruktionismen, det tidiga 1900-talets kunskapssociologi och
det sena seklets poststrukturalism och postmodernism. Den socialkon-
struktionism jag anammar boér dock inte associeras med relativism och
nihilism. T den mening jag refererar till dess antaganden ger synsittet un-
derlag for ett reflexivt och kritiskt forhéllningssitt som innefattar stindigt
ifrdgasattande, men ocksa ger verktyg for att konstruera och paverka. Den
instrumentella-transformativa méjligheten pdpekas dé och da bland social-
konstruktionistiska forskare (t.ex. Alvesson 2000; Bérjesson 2003), men
jag tycker att dessa papekanden sillan leder vidare till konkreta exempel.
Istdllet for att peka pd »andra« konstruktionsmojligheter eller strategier
dgnar forskarna sig &t att — pd ett sprék som ofta 4r svirgenomtringligt
— gora linga meta-analyser och ifrdgasitta vetenskapliga metoder och an-
dra forskare. Gergen (1999:5) har ndgot tydligare pekat pd socialkonstruk-
tionismens potentiella transformerande kraft. Linken mellan teori och
praxis ar da central — socialkonstruktionistisk forskning och social praktik
ir ssammanlinkad genom transformativ dialog. Det 4r genom kommuni-
kation som forestillningar skapas. Detta innebiér att jag med min forsk-
ning deltar i och paverkar den process jag studerar, med 6ppna dgon.

Socialkonstruktionism #r ett vagt begrepp som ofta anvands slarvigt.
Wenneberg (2001:16) sirskiljer darfor fyra olika typer av socialkonstruk-
tionism som befinner sig pé olika nivder.

1. Ftt kritiskt perspektiv ddr alla sociala foreteelser ifrdgasitts pd ett nor-

mativt sitt. Detta 4r ett forhallningssitt som saknar teoretisk forankring
men som 4nd4 kan sigas bara spar av konstruktionismens grundva-
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lar. Perspektivet inbegriper kritik av naiva sprékuppfattningar, t.ex. att
journalistiken kan matas som en objektiv (opartisk) representation av
verkligheten. De premisser som Oresundsregionen som projekt bygger
pé — teknologisk och ekonomisk rationalitet — kan ocksé problematiseras
utifran ett allmankritiskt perspektiv, sirskilt i relation till mediernas och
de strategiska kommunikatérernas betydelse for denna forestillning.
En social teori ddr sociala institutioners framvixt, funktioner och inne-
hall undersoks (jfr Berger och Luckmann 1966). I denna mening finns
linkar till systemteoretiska och evolutionira idéer. Verkligheten ir so-
cialt konstruerad och den sociala interaktionen i vardagens miljéer r
centrala for forskaren. Hér intresserar forskaren sig for den sociala ord-
ningen och hur denna struktureras och fungerar, utifrin ett tolkande
snarare 4n direkt kritiskt perspektiv.

En epistemologi som problematiserar relationen mellan kunskap, metod
och sanning. Kunskapens stéindiga teoriberoende, att jamfora med Ger-
gens (1999) »perspektivimpregneringc, lyfts fram i ljuset. Denna form
av socialkonstruktionism utgdr fran att det finns en verklighet men att
alla sitt att undersoka, forstd och gestalta den 4r socialt konstruerade.
De sprakliga redskapen — retoriska medel — maste darfor utsittas for
misstanke, reflektion och ifrdgasittande i relation till miljs, tid, orga-
nisations- och samhallskontext. Det finns enligt Wenneberg (2001) tvd
varianter av epistemologisk art: (1) dér det dr produktionen av sociala
fakta som avses, som i denna avhandling, (2) dar det 4r produktionen
av fysiska fakta som avses, t.ex. i form av naturvetenskap (jfr kunskaps-
sociologen Bruno Latour),

En ontologi som ér radikal och relativistisk. Har ifragasitts existensen av
en objektiv verklighet, och natur som motsats till kultur. De socialt kon-
struerade uppfattningarna utgér alltings grénser. Ett sddant ontologiskt
synsitt har likheter med sa kallad solipsism, utmanar alla virdegrunder
och ér enligt min mening mycket tveksamt.

Mitt synsitt utgdr frén en epistemologisk socialkonstruktionism vars mal
dr att utforska socialt producerade fakta om Oresundsregionen sisom
dessa konstruerats av olika aktorer och i massmedier. Utgdngspunkten r
att vanda och vrida pé konstruktionen Oresundsregionen. Det finns alltid
en méngd olika beskrivningar och férklaringsmodeller tillgingliga. Nir
ménniskor beskriver, forklarar eller p& annat sitt gestaltar nigot skapar vi
ocksd framtiden. Men makten att konstruera forestallningar dr inte jamnt
fordelad. Vissa aktorer har storre betydelse 4n andra — och det #r dessa
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konstruktorer som jag placerar i centrum hir. Problematiseringen av kon-
struktdrerna och konstruktionerna har som syfte att 6ka reflektionen och
dédrmed initiera en positiv utveckling.

For constructionists such considerations lead to a celebration of reflexivity,
that is, the attempt to place ones premises into question, to suspend the
*obvious; to listen to alternative framings of reality, and to grapple with the
comparative outcomes of multiple standpoints (Gergen 1999:50).

Retoriska konstruktioner

Det #r spriket som konstruerar och utgor konstruktorernas verktyg, som
inramar, reglerar, strukturerar och styr tolkningar. Ett sitt att ndrma sig
denna praktik dr att anvinda sig av retoriken, den antika talekonsten. Det
konstruktionistiska perspektivet dr ocksa ett retoriskt synsétt pa kommuni-
kation. Jag undersoker hur de professionella killornas strategier och retori-
ska taktiker influerar massmediernas innehéll med premissen att medierna
har en fundamental roll att spela i sociala attityd- och opinionsprocesser.

Retorik anvinds i ménga olika sammanhang och har olika definitioner.
Liksom PR anvinds begreppet ofta nedsittande (jfr »det ar bara retorik«
med »det dr bara PR«) och avser d4 hur kommunikation anvands manipu-
lativt. Men retoriken ar ocksd en humanistisk bildningstradition och kom-
munikationsteori. Den danske retorikforskaren Fafner (1992:9) beskriver
retoriken som styrd av mdjligheter (till skillnad fran dialektiken, som styrs
av noédvindighet):

Og for det mulige mé der argumenteres, overbevises, overtales. Derfor méd
retorikken udvikles som en fremstillingens filosofi indenfor rammerne af
det mulige og med en central placering i kredsen af menneskelig viden.

Johannesson (1990:21) menar att retoriken utgdr konsten att évertyga och
en analysmetod som undersoker alla sprakliga mojligheter som finns att
paverka manniskor. Burkes (1969:41f) definition av retorik 4r den som jag
anser ligga narmast den socialkonstruktionstiska ram jag presenterat tidi-
gare: »the use of language as a symbolic means of inducing cooperation in
beings that respond to symbols«, och »use of words by human agents to
form attitudes or to induce actions in other human agents«. Retorik utgdr
dirmed symboliska handlingar. Och den retoriska kommunikationsproces-
sen bygger primirt pa insikten och formagan att identifiera forestillningar,
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attityder och virderingar hos en individ eller en grupp ménniskor.

Men dr det meningsfullt att analysera journalistik och nyheter som re-
torik? Journalistiken bygger ju sin trovirdighet p4 att den inte antas repre-
sentera ndgot sdrintresse och att den saknar syfte att dvertyga, till skillnad
fran reklam eller PR-budskap. Med stéd av den socialkonstruktionistiska
teori som tidigare behandlats (se dven t.ex. Hall Jamieson och Kohrs Camp-
bell 2001) finns det anledning att ifrdgasitta journalistiska sanningsansprék.
Retorikforskaren Mral (2000:152) menar ocksa att:

[...] for vdra andamal racker det med att konstatera att journalistik, i vil-
ken form den dn upptréder, naturligtvis alltid har ett syfte och syftet kan
just definieras som att hjilpa lisaren att begrénsa sina val, att ge underlag
for opinionsbildning, handlingsalternativ, tolkningsval etc. Retorik blir d&
ett vetenskapligt tillvigagdngssitt for att bedoma journalistikens virde for
lasarens val av virldsbild.

Den svenske pionjaren inom massmedieretorisk forskning ar Bengt Nerman
med Massmedieretorik (1973). Influerad av nymarxistisk teori, betraktade
Nerman massmedierna som textfabriker som producerade texter och bilder
pé 16pande band. Massmedierna ska enligt detta perspektiv analyseras som
ideologiproducerande medvetandeindustrier vars karaktar bestims av pro-
duktionsvillkor, ekonomi och teknik. Nerman betraktar journalisterna som
dramatiker och medierna som teaterscener dir vir tids dominerande sociala
vdrderingar spelas upp. Varje medietext 4r ett uttalande om verkligheten och
karakteriseras av tre olika funktioner: (1) en vilje- och kinsloyttring, (2) ett
forsok att beréra ldsaren och (3) en invitation att dela det budskap (ta plats i
textens sociala rum) som formedlas. Detta som en parafras av den klassiska
retorikens medel: att lira (docere), réra (movere) och behaga (delectare).

Pé ett metodologiskt plan pekar Nerman (1973:144f) pa olika suggestions-
tekniker som anvinds i massmedierna, t.ex. att kasta mottagarna ritt in
i en kdnsoladdad situation, anvinda upprepningar, virdeord, kinslo-ord,
omvénd ordfoljd, anvindning av stereotyper, stilmarkérer, vixling av stil
och tempo.

Diskursiva konstruktioner

Det retoriska perspektivet i denna avhandling existerar parallellt med det
diskursteoretiska. Diskursanalys ér ett brett och svardefinierat forsknings-
falt. Olika definitioner pd olika nivéer florerar inom det samhillsveten-
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skapliga filtet, ofta ytterst abstrakta. Gransen mellan metod och teori dr
medvetet otydlig. Alvesson och Kdrreman (2000) urskiljer tvd huvudsakliga
inriktningar inom diskursanalys som filt. For det forsta studier av lokala
sociala texter (tal eller skrift) i vardagliga kontexter. For det andra studier
av den sociala verkligheten som diskursivt konstruerad: hur verkligheten
konstitueras genom historiska diskurser. Inom filtet finns alltsa forskning
som dels utgar frin bade strukturella och aktérsorienterade perspektiv, dels
genomfor sina analyser inom ramen for bade en makrodiskurs och lokala
mikrodiskurser. Men syftet med diskursanalyser dr egentligen inte s svért
att forklara — »att studera diskurser och sociala konstruktioner innebdr, ut-
tryckt pa ytterligare ett annat sitt, att fundera over det som sigs, hur det sigs
och hur det annars skulle ha kunnat sigas«, menar sociologen Borjesson
(2003:21) befriande littbegripligt. I praktiken dr parallellerna med retorisk
analys tydliga och det ar i antikens retorik som diskursanalysens historiska
rétter finns. I en 6versikt av diskursanalysens moderna bakgrund pekar
Van Dijk (1988) pa (1) fransk strukturalism och poststrukturalism genom
dess intresse for berittelsestrukturer, (2) mikro- eller konversationssociologi
med dess fokus pa vardagens interaktion och kommunikationsménsters; (3)
sociolingvistik eller pragmatik genom att social kontext sdtts i centrum.

Den inriktning som jag hdr har inspirerats av &r sirskilt den kritiska
diskursanalysen's sisom den presenteras och anvinds av den engelske ling-
visten Norman Fairclough. Jag har dven i vissa delar inspirerats av Van
Dijks diskursteori som har likheter med Fairclough genom sitt kritiska och
sprakliga fokus, men som dr sociokognitivt inriktad. Detta innebér att Van
Dijk sirskilt intresserar sig for psykologiska processer varigenom medie-
kommunikation reproducerar mentala ramar, modeller och stereotyper:
»... as socially shared mental strategies and representations that monitor
the production and interpretation of discourse« (Van Dijk 1994:108).

Vad avses d& med kritisk diskurs? Fairclough (1995:54) menar att kritisk
avser ett maktperspektiv pé social praxis, i mitt fall sarskilt da det géller
sprakutévning genom PR och massmedier i Oresundsregionen. Med dis-
kurs avses en typ av sprék associerad med en sirskild representation, frdn
ett sarskilt perspektiv, om ndgon social praxis. Detta innebdr att analysera
sprikutévning som sociala handlingar, historiskt och socialt konstituerade,
men ocksé konstituerande och i dialektik med sambhalle och kultur. Detta
innebir med andra ord att sprikanvindning bdde reproducerar och for-
stirker existerande sociala positioner, identiteter och perspektiv och kan
bidra med att transformera och forindra dem. Sprékutévning ar, kort sagt,
social handling.
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En diskurs kan ocksa beskrivas som en samtals- eller kommunikations-
ordning som konstruerats i en viss social kontext och ocksé ar konstitu-
erande i denna. Van Dijk (1988) beskriver diskursanalyser som studier av
text och tal i kontext. I denna mening utgor diskurser dels kommunikativa
héndelser (dvs. inte enkla representationer av verkligheten, utan skapande),
dels sprdkhandlingar. Till skillnad fran strukturalismen, som soker gene-
rella monster och homogenitet, dr diskursanalyser mer inriktade pa att séka
heterogenitet och olika réster. Liksom semiotiken, en annan skikting till
diskursteorin, soker analysen efter det som ir uteslutet ur texten, de alter-
nativa forestillningarna eller modellerna. Det som inte sigs kan vara mer
betydelsefullt 4n det som sigs.

Medierna menas spela en stor roll f6r samhallets utveckling och diskur-
ser. Faircloughs (1995:29) syfte ir att visa hur skiftande sprakliga och diskur-
siva praktiker i medierna konstiturerar social och kulturell forandring.

I sina medieanalyser utgdr Fairclough (1995:5) frn tre grundfragor:

1. Hur representeras virlden (hindelser, relationer etc.)?

2. Hur konstrueras olika identiteter i texten (reportern, publiken, refere-
rade aktorer)?

3. Vilka relationer etableras mellan de olika aktrerna?

I'sin kontextuella diskussion lyfter Fairclough fram marknaden som central
tankemodell och styrmekanism, som har flyttat fram sin position. Fair-
clough skriver bl.a. om »marketization of the media« (1995:10) som ett
resultat av 6kande kommersiell konkurrens och av en glidning dir medie-
foéretagen hamnat i underhdllnings- eller upplevelsebranschen.'” Han lyf-
ter ocksd fram »conversationalization« som dominant trend. Med detta
begrepp avser han att dikotomin mellan information och underhdllning,
mellan det privata och det offentliga, har blivit otydlig.

For att fa en konkret koppling till den kritiska diskursanalysen kan kul-
turgeografen Dekker Linnros (1999) refereras (se ocksd foregdende kapitel).
Hon har genomfort en studie av de motstdndsdiskurser som fanns gente-
mot byggandet av Oresundsbron. Genom fokusgrupper sokte hon sirskilja
bromotstandarnas tolkningar och visioner. Slutsatsen var att motstandets
diskurser var heterogena och utgick frdn olika perspektiv men att de alla
hade sina rétter i miljodiskurser. En del utgick fran ett forsvar av »den goda
jordens, dvs. for den skénska dkermarken. Hotet var d4 urbanisering och
regional obalans som motverkade idén om ett smaskaligt samhille och ar-
gumentationen liknande den som anvindes under 1970-talets miljororelse.
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En del formulerade sitt motstind i motsats till »betongtdnkande« som app-
licerades p& symbolen Oresundsbron. Man vinde sig emot storskaligheten,
i kontrast mot en egen framtidsvision om det grona och héllbara. En tredje
grupp utgick fran argument som sokte skydda natur och djur. Deras »kéinsla
for naturen« dominerade (Dekker Linnros 1999:74).

P& broforesprakarnas sida baserades diskursen i bdde en senmodern och
en modern diskurs. Dar ryms liknande utvecklings- och teknologioptimism
som var tydlig under 1960-talets Orestadsdiskurs, men ocksd senmodern
kunskaps- och nitverksteori som lyfter fram transnationalitet, postindu-
strialism och social foranderlighet (Dekker Linnros 1999:47f). Den regionala
evolutionismen dr central drivkraft i denna diskurs, en metod for att han-
tera sambhillets globalisering och marknadens 6kande konkurrens.

Metaforbegreppet har ocksé en central plats i avhandlingens teoriram.
Utgéngspunkten ér att allt sprdk dr metaforiskt, dvs. det utgor ett bildligt
filter av tecken vars syfte 4r att gestalta, skapa eller tolka varlden. Allt sprak
skrivs ocksa in i berittelser som kan delas in i olika kulturellt etablerade
genrer. Gergen (1999:69f) lyfter fram ett antal grundlaggande regler och
konventioner for berittelser i vdsterlandsk tradition:

1. Ett tydligt mal och staindpunkt med berattelsen (finalism).

2. Hindelserna som tas upp har direkt relevans for denna standpunkt,
detta mél (kiarhet).

3. Hindelserna ordnas oftast kronologiskt, linjart (kronologi).

4. Med kausala linkar, idealt en forklaringsmodell (samband).

Nyhetsjournalistiken utgdr en form av berittande (en typ av diskurs, jfr
Van Dijk 1988), som produceras av journalister enligt olika traditioner av
berittande, meningsskapande och spréklig konstruktion. Dessa konven-
tioner 4r neddrvda fran den egna kulturen som i sin tur bygger p4 ett antal
forestillningar om verkligheten (Schudson 2000:193). Inom medieforsk-
ningen 4r det konstruktionistiska synsittet inte lingre sarskilt avvikande,
men de flesta journalister forankrar troligen fortfarande sitt arbete i tilltro
till att deras produktioner ska vara objektiva, att de kan spegla verklig-
heten (Lichtenberg 2000:238).'% Fér att uppfylla detta ansprék pa att ge
en objektiv bild av varlden anvéinds ett antal journalistiska strategier (jfr
Gergen 1999:74f).

For det forsta soker journalisten skapa distans till sitt objekt genom att
undvika jag-form, anvinda stilmarkérer sdsom "konstaterar, visar’ och refe-
rera till statistik och officiella killor (experter, tjanstemén, forskare).
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For det andra soker journalisten att skapa gemenskap mellan mediet
och publiken genom att skapa skillnad gentemot nigot eller ndgon annan.
Medierna skapar gemenskaper, men alltid i relation till ndgon annan.

For det tredje premierar journalisterna sidana uppgifter som framstar
som entydiga. En kinslomissig dimension ma associeras med berittelserna,
men de maste baseras pd det som journalister ofta bendmner ’kalla fakta’

Den journalistiska genrens distansmarkérer, polarisering och entydighet
dr ocksé sprakliga verktyg fér institutioner utanfér medierna som forséker
péverka eller styra mediernas innehéll. Genom att imitera och anpassa sin
information till den journalistiska genrens konventioner och medielogiken i
stort, forsoker och Iyckas professionella kallor paverka och styra mediernas
innehdll. Sdrintresset, som ofta handlar om att legimitera och implementera
den egna organisationens verksamhet, transformeras till det allménintresse
som journalistiken och medierna antas representera.

En kritisk teoretisk vinkel

Det socialkonstruktionistiska synsittet lankas i denna avhandling delvis
samman med en kritisk-teoretisk ansats. Den kritisk-teoretiska och so-
cialkonstruktionistiska forskningen har tva centrala gemensamma ut-
gdngspunkter. For det forsta betoningen av sprakets centrala betydelse
for kunskap och manniskors sociala och kulturella meningsskapande. For
det andra deras fokus pd medvetandeproduktionens betydelse. Viljan att
betona medvetandets makt genom att vinda upp och ned pa etablerade
forestillningar dr gemensam. Detta perspektiv har sina rétter i marxistisk
dialektik och klassisk kritisk teori hos den unge Karl Marx, Max Weber och
den tyska pessimistiska 1800-talsfilosofin (Morrow 1994:13). Trots skillnader
sinsemellan betonar dessa rotter samma utgangspunkt — medvetandets be-
tydelse for samhalle och kultur. Liksom i socialkonstruktionismen finns det
inom kritisk teori en stark antipositivism. I termer av Burrell och Morgans
(1979) typologi for samhllsteori kan béda perspektiv jamstillas genom sin
konfliktsyn.

Alvesson och Deetz (2000) gor en typologi som tydliggor skillnaderna
mellan kritisk teori och postmodernism (som har vissa gemensamma drag
med socialkonstruktionismen') och som baseras pi Habermas indelning i
olika kunskapsintressen. Som sé kallade prototypiska forskningsperspektiv
placeras kritisk teori och postmodernism bredvid varandra i kontrast till
normativa och tolkande ideal, som karakteriseras av instrumentella, tek-
niska och konsensusartade drag. A ena sidan finns alltsd vad som skulle
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kunna bendmnas traditionell forskning (teknisk, administrativ, kvantitativ
samt tolkande, kvalitativ), 4 andra sidan kritisk forskning (konfliktsyn, icke-
instrumentell).

Den kritisk-teoretiska ansatsen priglas framst av vilja att visa och de-
monstrera hur makt, dominans, falskt medvetande och asymmetrisk kom-
munikation verkar inom olika sociala institutioner. Detta kombineras of-
tast med ett emancipatoriskt och rationalistiskt upplysningsideal, kanske
tydligast uttryckt hos Habermas. Den postmoderna ansatsen praglas i sin
tur av fokusering pé verkligheten som konstruerad och pé spréakets centrala
betydelse for meningsskapande. Till skillnad fran kritiska teoretiker vinder
sig 6verlag postmodernister fran rationalitet som ideal: »man soker inte
som den kritiska teorin reformera virlden utan hoppas kunna demonstrera
verklighetens partiella (ofullstindiga och ensidiga) karaktar och de dolda
motstdndspunkterna« (Alvesson och Deetz 2000:43).

Frankfurtskolan brukar anvindas som en synonym for den kritiska
teorins forsta generation som fran och med 1930-talet verkade inom en
mingd dmnen, p& nymarxistisk grund med skarp kritik mot totalitdra sy-
stem. I relation till mitt syfte och empiriska material dr sdrskilt Jiirgen Ha-
bermas teorier intressanta. Habermas dr en ledande foretradare for den s.k.
tredje generationen inom den kritiska teorin och har srskilt intresserat sig
for kommunikation som méjlighet eller hot mot en rationell offentlighet.
Den teoretiska relevansen for avhandlingens tema ar tydlig: »in the age of
the spin doctor’ and the global media corporation, Habermas’s account has
a particular resonance« (Manning 2000:5). Liksom den forsta generationens
kritiska teoretiker bygger hans teori pé ett emancipatoriskt kunskapsintresse
som kan tolkas som en strivan efter genuin upplysning dir f6rnuft, total
delaktighet och samforstand réder. I ett klassiskt verk lyfter han fram den
borgerliga offentlighet som pé 1700-talet etablerades som ett demokratriskt
ideal pa kaféer och genom den tidiga pressen (Habermas 1962). Denna bor-
gerliga offentlighet utgjorde ett utrymme for samhillsdialog mellan med-
borgare kring gemensamma politiska fragor och 4r fundamental f6r de-
mokratin (Dahlgren 1995). De statliga respektive kommersiella, strategiskt
kommunikativa, krafterna stérde inte denna offentlighet. Men genom kapi-
talismens expansion har enligt Habermas offentligheten dédrefter alltmer
kommersialiserats och forflackats. Massmedierna har haft en central roll
i denna »refeodalisering« (Habermas 1962), som priglats av instrumentell
och teknisk rationalitet. Public relations och reklam lever i symbios med
mediernas utveckling. Reklamen har enligt Habermas framst privatpersoner
som malgrupp medan public relations har en tydligare offentlig och ideo-
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logisk betydelse, genom dess politiska karaktir och ansprak pa att paverka
offentlighet och opinioner. Genom att skapa férestillningar och nyheter
forsoker public relations, bl.a. genom massmedierna, att transformera den
egna institutionens asikt till att upptas av den allménna opinionen. Den
allménna opinionen styrs och reproduceras genom att den iscensitts strate-
giskt-kommunikativt. Fér Habermas utgdr alltsd public relations en central
ingrediens i offentlighetens forfall.

Till skillnad fran tidigare kritiska teoretiker har Habermas dock undvikit
att bara kritisera sakernas tillstdnd. Han har istéllet forsokt att visa mojlig-
heter genom att bygga en egen ideal teori om just kommunikativt hand-
lande, dér spraket hamnar i fokus. I forenklad tappning lyfter Habermas
fram tvd kommunikativa vérldar som stér i konflikt med varandra. For det
forsta systemvirlden, som priglas av strategiskt handlande dir makt utévas.
For det andra livsvirlden, som karakteriseras av kommunikativt handlande,
samforstdnd, ostord kommunikation och etik. Genom moderniteten och
den kapitalitiska utvecklingen har systemvirlden alltmer koloniserat livs-
virlden (Habermas 1990). Stérningsfri kommunikation karakteriseras av
foljande krav: sanning i relation till yttre forhallanden, legitimitet i forhal-
lande till normer, uppriktighet eller autencitet samt begriplighet (Alvesson
1996:139).

Men det finns problem med Habermas kommunikationsteori (jfr Garn-
ham 1992:359f; Fraser 1994). For det forsta 4r de kommunikativa kriterierna
byggda pa en idealiserad bild av ménniskors rationalitet. Nedvérderingen
eller snarare exkluderingen av de emotiva aspekter som ingdr i alla kom-
munikationsprocesser &r tveksam. Liksom hos den férsta generationens kri-
tiska teoretiker betraktas manniskor i allmidnhet som passiva och inte som
meningsskapande. For det andra hamnar man som forskare eller kritiker
sjdlv i en underlig sits. Den kritiskt-teoretiske forskaren framstér ofta som
upphdjd i relation till manniskor i allmanhet. Det falska medvetandet styr
massorna, men inte de kritiska teoretikerna.? P4 ett paradoxalt plan finns
darfor, trots den skarpa kritiken, likheter med den positivistiska synen pa
forskaren. I ideal administrativ-teknisk forskning ses forskaren som vir-
deringsfri och neutral, placerad vid sidan av det han eller hon studerar.
I kritisk-teoretisk forskning betonas forskningens ideologiska roll men
forskaren som sddan placerar oftast sig sjilv ovanfér det som studeras. For
det tredje 4r Habermas offentlighetsteori byggd pé att det bara finns en
offentlighet: den senmoderna utvecklingen illustrerar snarare att vi lever
i en virld ddr mangder av olika offentligheter existerar, en pluralistisk of-
fentlighet. Mélet med Habermas offentlighet #r att uppna konsensus genom
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rationell kommunikation — vilket innebar att han negligerar den retoriska
och konfliktbetonade funktionen i kommunikation. Den fjarde kritiken
giller exkluderingen av kvinnor frén hans idealiserade offentlighet och
hans nedvirdering av kvinnliga kommunikationsformer i sitt system. Men
Habermas offentlighetsdiskussion har trots sina brister uppmérksammat
ett antal frigor som &r av stor relevans fér denna avhandling. Dikotomin
mellan strategiskt och kommunikativt handlande har sarskild betydelse d&
det giller news management, public relations och journalistik.

Den senmoderna kontexten

Det har skrivit och talats mycket om bokstaven K i samband med Oresunds-
regionens potentiella tillblivelse, Fér dem som blickar bakat i kulturhisto-
rien konnoterar K troligen i forsta hand Franz Kafkas alienerade moderna
karaktir i romanen Processen (1945). I var senmodernitet ska dock K ses
som ett positivt tecken i tiden dér det representerar kultur, kunskap, kom-
munikation och kreativitet. Oresundsbron lyftes tidigt fram som en lank
och symbol for Sydsveriges potentiella utveckling mot ett K-samhiille. Ake
E. Andersson (1989:10) var akademisk opinionsbildare av stor betydelse for
etablerandet av denna diskurs, i samverkan med bland annat Sydsvenska
Industri- och Handelskammaren som var initiativtagare till rapportboken
Sydsvensk framtid: »Det galler nu att virda utvecklingen genom att med stra-
tegiska insatser steg for steg bygga ut en hogklassig infrastruktur«. De fyra K:
na ignorerar nationella granser och forverkligas frimst i transnationella och
regionala former, konstateras vidare (p4 samma sitt som marknadskraf-
terna inte bryr sig om nationella granser). Utvecklingen 4r dock tveeggad.
Parallellt med kosmopolitismen vixer starka lokala — ibland etniska — mer
eller mindre fundamentalistiska rorelser fram (jfr Castells 1998). Gamla
grinser mé upphivas, men nya vixer fram.

Anthony Giddens urskiljer tvé centrala fordndringsprocesser i samhills-
utvecklingen frén modernitet till senmodernitet. Dels den expansiva sprid-
ningen av moderna institutioner pd global nivé, dels dkad forandringstakt
(Giddens 1994:57). I ett annat sammanhang lyfter Giddens (1996) fram tre
karaktirsdrag for senmoderniteten, som har tydliga kopplingar till medie-
utvecklingen och PR-industrins expansion (jfr Falkheimer 2002a). Forst
pekar Giddens pa atskiljandet (eller komprimeringen) av tid och rum: hur
medier mojliggér kommunikation mellan ménniskor. Sedan pekar han pa
hur olika urbiddningsmekanismer som mojliggoér organisering trots dt-
skillnad i tid och rum (t.ex. expertsystem sisom datoriserade system och
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symboliska medel som pengar) har fatt 5kande betydelse. Avslutningsvis
lyfter han fram reflexivitet, den process varigenom vi manniskor stindigt
reflekterar over vart handlande och var position, en process som utvidgats
genom produktionen av alltmer kunskap (och exponering via massmedier)
om det sociala livet (Giddens 1996:55).

Ulrich Becks analyser forknippas frimst med begreppen individualism
och risk. Den reflexiva senmoderniteten forklaras enligt Beck (1994:2):

[...] means the possibility of a creative (self-)destruction for an entire
epoch: that of industrial society. The ‘subject’ of this creative destruction
is not the revolution, not the crisis, but the victory of Western Moderni-
zation.

Utvecklingen fran ett modernt industrisamhille till ett senmodernt risk-
samhille innebar att vi konfronteras med teknologiska och miljomissiga
problem och hot pé ett individualiserat plan — den tidigare strukturens auk-
toritet ersitts med tvingande krav pé att gora ’egna’ val. Individualisering
i denna mening bygger inte pa neoliberala idéer om méanniskans fria val,
utan snarare pd hur ménniskor i existentialistens Jean-Paul Sartres mening
»doms till individualisering« (Beck 1994:14; jfr Beck 1986). Risksamhdllet 4r
ett framskridet industrisamhille som systematiskt producerar alltfler risker
som i sin tur blir f6remal for offentliga konflikter och debatter. Risksam-
hillet priglas samtidigt av en skev maktférdelning, en jirntriangel mellan
néringsliv; politiker och en passiv allménhet.”* Becks normativa mening ar
att denna konsensusallians bér brytas, experternas auktoritet dekonstrueras
medan motrdster och olika sociala grupper maste f3 tilltrdde till maktens
rum. I risksamhillet finns det nya dikotomier att ta hansyn till — den av
franska revolutionen fodda uppdelningen i hoger och vinster ar foraldrad.
Beck (1994:42) sirskiljer tre dikotomier av central betydelse, som i sin tur
sdtter fingret pd tre centrala frdgor:

1. Sakerhet/osdkerhet — hur hanterar vi osikerhet?
2. Innanfér/utanfér — hur hanterar vi framlingar?
3. Politisk/apolitisk — vilka méjligheter finns att skapa samhallet?

Jag menar att samtliga fragestallningar har relevans fér Oresundsregionen,
Projektet har skapats utifrdn ett 6kat medvetande om osikerhet: transnatio-
nella konstruktioner och allianser mellan offentliga aktérer och néringsliv
har betraktats som en vég att sikra status och tillvixt i modern tappning.
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Osikerheten skapar underlag for en splittring mellan olika grupper. Fram-
lingsfrdgan dr ddrmed hogst relevant, men har inte behandlats inom den
Oresundsregionala diskursen som framst tycks innefatta blagula svenskar
och rodvita danskar (se senare medieanalys). Detta samtidigt som Skane
historiskt och 4n idag har haft starka xenofobiska rorelser, och den danska
invandringspolitiken sedan bérjan av 2000-talet blivit starkt reglerad.”

Mojligheterna att styra och skapa regionen ér férankrade i sdval modern
som senmodern idébildning. Oresundsregionaliseringen utgor ett exempel
pa nyregionalism som ny politisk-ekonomisk front. Kulturgeografen Ric-
hard Ek konstaterar att den modernistiska stromningen mérks i tilltron
till regionen som en funktionell, rationell och framstegsorienterad enhet
byggd pa storskaliga tekniska 16sningar. Han menar vidare att de senmo-
derna stromningarna mérks i synen pd det ekonomiska systemet som ett
horisontellt och decentraliserat nitverk (Ek 2002).

Efter att ha utvecklat den epistemologiska och samhallsvetenskapliga
teoriramen ovan, forankrad i ett socialkonstruktionistiskt (delvis kritisk-
teoretiskt) och senmodernt perspektiv, dr det dags att forankra avhand-
lingen i sin medie- och kommunikationsvetenskapliga teoriram. Darfor
foljer nu inledningsvis en dversikt av relevant forskning inom nyhetspro-
duktionsforskning, sedan en férdjupning i omradet news management och
public relations.
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Pa det socialkonstruktionistiska, kritisk-teoretiska och senmoderna fun-
damentet byggs teorin nu pa med relevant forskning inom tre samman-
hingande filt: nyhetsproduktion, public relations och news management.
Syftet dr att ge en forskningsoversikt och att utveckla en teoretisk ram for
att studera relationen mellan professionella killor och nyhetsmedier i Ore-
sundsregionen med empiriskt fokus dels pé killornas strategier, dels pa
mediernas innehall.

Inom medieforskningen finns omfattande forskning kring nyhetspro-
duktionens sociologiska aspekter och nyhetskallor att anvinda. Sallan byggs
det dock ndgra broar till forskningen om public relations (PR). Det teore-
tiska ramverk som konstrueras hér har darfor som delsyfte att sitta samman
dessa forskningsfilt pa ett nytt sitt i sitt senmoderna sociala sammanhang.
News management 4r syntesen.

Den teoretiska ramen som utvecklas illustrerar spanningen mellan
tvd grundlaggande perspektiv pd Oresundsregionen som kommunikativ
sfir (jfr Habermas 1962; Manning 2001; Cottle 2003). A ena sidan finns ett
kritiskt-rationellt synsatt som betraktar regionen som ett torg (jfr anti-
kens agora) dar olika intressen bor fa komma till tals i en dialog men dar
dominansmekanismer stér den kommunikativa balansen och stinger ute
livsvirlden. A andra sidan finns ett pluralistiskt synsitt ddr man inte ser
marknaden eller samhillets kapitalisering som den exkluderande mekanis-
men, utan istillet betraktar marknaden och retoriken som ett mojligt — det
enda mojliga — alternativet till statlig dominans,
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Teoribildning om nyhetsproduktion
och news management

Medieforskning kan i forenklad tappning delas in i tre storre falt. For det
forsta finns olika former av publik- och anvindningsforskning som rik-
tar sitt huvudintresse mot hur manniskor tolkar och anvinder medier och
vilka konsekvenser det far. Inom detta stora filt ryms en méngd perspektiv
och skolor, fran funktionalistisk till kulturteoretiskt forankrad forskning.
For det andra finns olika former av innehélls- eller textstudier. Har be-
tonas sirskilt vilka forestallningar, virden och bilder som formedlas ge-
nom massmediernas utbud — analyserna sker genom savil humanistisk
texttolkning som kvantitativt orienterad innehallsanalys. For det tredje
finns produktions- eller strukturforskning som analyserar massmedierna
ur institutionella perspektiv, t.ex. medieorganisationernas struktur, kom-
munikationsprofessionerna och politisk-ekonomiska fragor. I praktiken &r
forskningen forstas inte s& enkelt uppdelad som den kan framstéd ovan. Det
finns teoretiska bidrag som innefattar olika aspekter av processen, t.ex. inom
news management dar produktions- eller strukturforskning linkas ssmman
med innehalls- eller textstudier. Det 4r inom denna forskning kring news
management som avhandlingen har sina huvudsakliga medie- och kom-
munikationsvetenskapliga utgdngspunkter.

News management utgdr fran att medieorganisationers (liksom andra
organisationers) produktion och utfall ir beroende av omvirlden. Det
finns en mingd relationer mellan medierna, olika aktorer och institutioner
att undersoka. Ett sitt att illustrera detta i en modell 4r att placera medie-
organisationen i centrum och sedan linka de viktigaste externa institutio-
nerna och aktérerna till denna enligt intressentmodellen (se McQuail och
Windahl 1993:161; McQuail 1994:191). En sddan modell framstar som nagot
statisk och jag har darfor valt att modifiera denna (se modell nedan). For
det forsta har jag ersatt de enkelriktade pilarna (frén institutioner och akt6-
rer mot medieorganisationen) med dubbelriktade versioner. For det andra
ersitter jag begreppet medieorganisation med det mer konstruktionistiska
medieorganisering som lyfter fram den aktiva och flodande processen av
organisering. For det tredje har jag inte isolerat aktorerna/institutionerna
utanfor medieorganisationerna utan gjort dem till en del av samma struk-
tur. Beroende pa medieorganisation samt kulturell, politisk och ekonomisk
kontext varierar naturligtvis de olika aktdrernas/institutionernas inverkan
och péverkan.
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Pzitrycknings—g Kéllor Agare Investerare

grupper

Publik, lasare ;  Annonsérer }  Lagar i Politiskt tryck

Modell 1. Akt6rer och institutioner som har inflytande pd medieorganiseringen
(produktionen av information i ett mediefretag). Baserad pé forlagan »the media
organization: sources of demand and constraint« (McQuail och Windahl 1993:161).

I denna avhandling placeras dels medieorganiseringens resultat (gestalt-
ningar), dels de professionella killorna och patryckningsgrupperna i cent-
rum - sérskilt i relation till socialt-politiskt tryck. Detta forskningsfilt be-
ndmns hédr med den engelska termen news management som mojligen kan
oversittas till de svenska begreppen mediehantering eller nyhetsstyrning,
Enligt Palm (2002:83) stdr news management for »alla de tekniker och stra-
tegier som anvinds for att forséka paverka vad som blir nyheter och hur
dessa utformas«. Palm anvander begreppet nyhetsstyrning som éverstt-
ning. Jag féredrar dock att behélla det engelska begreppet eftersom det inte
helt stimmer 6verens med de svenska potentiella synonymerna (Falkheimer
2004). Fordelen med management-begreppet ar att det tydligare lyfter fram
ett 6vergripande perspektiv, associeras littare med konstruktionistisk kom-
munikationsteori och undviker de direkt instrumentella konnotationer som
foljer av de svenska alternativen. Styrningsmetaforen bir p4 en forutsit-
tande premiss.”

De professionella killornas verksamhet utmanar klassiska journalistiska
ideal och principer. Bland annat géller detta den paragraf i de svenska etiska
spelreglerna for press, radio och TV, som lyder:

Lat inga misstankar uppstd hos allminheten att utomstdende otillborligt
kan paverka innehall i artiklar/program. Material som publiceras eller pre-
senteras pd redaktionell plats ska inte kunna utgora eller uppfattas som
reklambudskap (Pressens Opinionsniamnd 2001).
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De professionella killornas branschorganisation Sveriges Informationsfor-
ening har linge haft en etisk stadga som ytligt sett inte skiljt sig &t sarskilt
mycket fran journalisternas — informatérerna ska »kritiskt granska informa-
tionens underlag och inte gora sig skyldig till spridning av osanna eller vil-
seledande uppgifter« (Sveriges Informationsférenings webbplats 2003).%

Valet att fordjupa mig i news management motiveras med att dessa ak-
tiviteter har fatt utokad betydelse i det senmoderna samhillet (Falkheimer
2004). Det 6kade produktionskravet for medierna har 6kat mojligheterna
for olika aktdrer att paverka och forma agendor och publicitet (Cottle 2003).
Gaye Tuchman konstaterar att:

One important issue for further studies is the relationship between "pull’
and ’push’ in the news market — between journalists pulling together in-
formation from various sources, and sources pushing their agendas and
frames of understanding into the media. ‘Push’ activities are increasingly
important, as planned media coverage has become integral to the conduct
of both business and politics (Tuchman 2002:89).

Forskning kring news management &r bl.a. pa stark framvixt genom for-
svarets intresse for informationsoperationer. Begreppet informationsope-
rationer anvinds som samlingsbegrepp for forsvarets olika aktiviteter med
fokus pé styrning av informationsprocesser — frin teknisk paverkan mot
datoriserade informationssystem till news management i krig, kris och fred.
»Malet dr att paverka en motstandares eller annan aktors omvirldsbild och
bestutsfattande genom att kontrollera information, informationsfiéden el-
ler informationssystem« (Riegert 2002:9). Perception Management som &r
ett narbesliktat begrepp avser de insatser som har for avsikt att styra och
péverka medier och opinion. Perception Management rymmer olika delar,
varav news management 4r en och psyobs, dvs. psykologiska operationer en
annan, Psyobs dr propaganda- och informationsinsatser som inte primart
forsoker paverka genom journalistiska kanaler utan via direkta propaganda-
kanaler (flygblad, egna radio- eller TV-program, megafoner, spridning av
affischer och liknande) enligt Riegert (2002:14). Propagandans (inklusive
news management) och mediernas betydelser i krig har bland annat stu-
derats av medieforskarna Nohrstedt och Ottessen (2001).

Innan jag fordjupar och utvecklar den teoretiska ramen kring news ma-
nagement, krdavs dock en mer gedigen genomgang av den komplexa pro-
duktionsstruktur som maélades upp ovan samt av de olika perspektiv som
finns tillgdngliga.
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Nyhetsproduktion som konstruktionsprocess

Vad hander i och kring mediefabriken? Vilka interna och externa meka-
nismer styr produktionsprocessen? Vilken betydelse har det omgivande
sambidllet, 4garna, organisationsstrukturen, den etablerade mediekulturen,
reklam- och PR-industrin, praktikernas politiska tillhrighet, yrkesetiken
och publiken? Hur och varfér konstrueras produkterna enligt vissa konven-
tioner? Samtliga fragor dr intressanta fér medieforskare med intresset riktat
mot produktionsprocessen. Det dr dven frdgor som, for att tala journalis-
tikens eget sprék, 4r av stort allménintresse — av fundamental betydelse for
demokrati och offentlighet.

Ekecrantz och Olsson (1994) har i en relevant studie analyserat och re-
lativiserat journalistiken som en historisk produkt och institution.

Som alla andra institutioner bygger den sin legitimitet pd att naturalisera
ett speciellt tinkande. Som andra institutioner vilar den p4 en formel som
gor dess speciella fornuft till det enda och naturliga (Ekecrantz och Ols-
SO 1994:12).

Deras diakrona och synkrona textanalyser ticker hela 1900-talet (men har
metodologiska begransningar®). Forfattarna menar att de moderna medi-
ernas uppgifter inte primart ska forstas som demokratiska eller upplysande,
utan dr drivna av foretagsekonomiska incitament och regler. Men den jour-
nalistiska institutionen har samtidigt en oerhérd makt genom att den kan
legitimera sin utévning genom sin utévning (i andra termer 4n de medie-
ekonomiska) och att den sjilv utgdr ett socialt filter och en betydelsefull
transformeringsmekanism for alla andra institutioners mojlighet att skapa
legitimitet. Framvixten av PR-institutionen, som lever av denna legimititets-
problematik, kan enkelt ses som en reaktion frdn olika organisationer gen-
temot journalistiken (Falkheimer 2002). Till skillnad frn Ekecrantz och
Olsson (1994), som framst betonar den journalistiska institutionens makt-
utévning, lagger jag storre vikt vid att den logik som ryms inom denna ér
genomskinlig och paverkningsbar for professionella killor.

Ekecrantz och Olsson (1994:51f) utgdr fran konstruktionistiska an-
taganden och undersoker sirskilt de journalistiska texternas relationer
till sin sociala kontext. De menar att ett massmedium existerar i tre olika
slags rum: (1) ett socialt rum, dvs. dels via sin egen organisation, dels
pa en marknad, (2) ett bevakningsomrade, dvs. den journalistiska tick-
ningen, som delvis stimmer dverens med (1) men inte helt, samt (3) den
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inre textuella kontexten, dvs. medieformatets egen rumskontext dér olika
etiketteringar och avdelningar strukturerar virlden utanfor. Det sociala
rummet (dvs. medieorganisationen och marknaden) avspeglar sig i text-
strukturen; tidshorisonten i texterna bestdms av produktionsprocessen;
systemet av killor konstruerar samhallet pa ett sdrskilt sdtt och det sociala
rummet i form av marknadskonkurrens utgor en drivande kraft bakom
nyhetsvirderingen.

Deras diakrona analys delar in den svenska journalistikens roll i olika
faser. Under forsta delen av 19oo-talet refererade journalistiken samhillet,
under efterkrigstiden okar journalistikens sociala roll vilket leder till en
balans mellan andra institutioner och medierna, som da menas samtala
sambhillet. Under senare delen av seklet menas journalistiken ha blivit en
alltmer maktfull beskrivnings- och redigeringsinstitution. Bland annat
innefattar denna nya utveckling en tkad kommersialisering parallellt med
en konsensusproduktion som exemplifieras av lokala mediers »ensidiga
kampanjer for regionala intressen« (Ekecrantz och Olsson 1994:20) — hir
finns tydliga linkar till mitt material. De lyfter 4ven fram hur journali-
stiken blivit alltmer spekulativ, beroende av utspel och ligesbeskrivningar.
Journalistiken var mer avbildande f6rr och dr mer spekulativ idag. Att
framtidsorienteringen okat dr av klar relevans for mina studier, dér, som
jag senare visar, journalister ofta tycks fungera som optimistiska eller pes-
simistiska bitridande framtidsanalytiker till myndighets- och niringslivs-
representanter. Detta stimmer vl in pa Ekecrantz och Olssons (1994:54)
beskrivning av journalistikens utveckling frén att i huvudsak ha rapporte-
rat hindelser som har skett mot en 6kning av nu- och framtidsscenarion,
dvs. att »beskriva samtida och framtida ldgen, ofta utifran bedomningar
som journalister gor med hjilp av experter eller ansvariga beslutsfattare
och myndigheter«. Deras analyser visar ocksd att de lokala tidningarna allt
tydligare tar stillning f6r det egna sociala rummet, den egna lokala eller
regionala identiteten.

Intresset for forskning om nyhetsproduktion har funnits under lang
tid inom sociologi och statsvetenskap. Men det var forst under 1950-talet
som forskningen kom igang pé bred front (Schudson 2000:176). Det var
dé som ett antal medieforskare etablerade begreppet gatekeeper for att illu-
strera den enskilde redaktérens makt dver vad som skulle publiceras. Forst
ut var David Manning White (1950) som anvidnde socialpsykologen Kurt
Lewins definition av gatekeeper och applicerade den pd journalistiken. En
gatekeeper dr den person som sorterar och véljer ut vilket av en mingd
konkurrerande budskap som distribueras vidare. White studerade bland
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annat en landsortsredaktor i USA, kallad mr Gates, och kom fram till att
dennes subjektiva virderingar hade betydelse fér valet av nyheter.

Through studying his overt reasons for rejecting news stories from the press
associations we see how highly subjective, how based on the ’gatekeeper’s’
own set of experiences, attitudes and expectations the communication of
‘news’ really is (White 1950:72).

Ungefidr tio procent av det material som var tillgingligt valdes ut av mr
Gates. White ndmnde dven betydelsen av organisatoriska rutiner (t.ex. vid
vilken tidpunkt informationen nédde redaktéren) men utgick i huvudsak
fran en individualpsykologisk syn. White fick ocksé kritik for att inte ha tagit
tillracklig hdnsyn till den sociala kontexten. Den organisatoriska rutinens
och kulturens betydelse for gatekeepingprocessen vidareutvecklades bland
annat av Gieber (1964) och Siegelman (1973) som kunde visa att de flesta
redaktorer tycktes gora identiska beddmningar.

Schudson (2000:177) menar att gatekeeper som metafor och teori dr en
forenkling av nyhetsproduktionens process, ett litet nedslag i en process och
kontext som inte tar hansyn till en mingd andra aspekter. Jag delar detta
synsitt. Genom att anvinda sig av gatekeeper som begrepp och teori riske-
ras overdriven individcentrering och framfor allt mediecentrism — teorin
undviker att ta hdnsyn till professionella killor, strukturer och samhillet
som ram. Att i min studie utgd frin att det dr den enskilde danske eller
svenske redaktdrens subjektiva preferenser som ar avgérande for bilden av
Oresundsregionen, skulle inte vara konstruktivt. Gatekeeperteorin fortjanar
trots detta att ndmnas da den var pionjir inom empirisk nyhetsproduk-
tionsforskning. Men det finns en mingd andra teoretiska utgdngspunk-
ter for studier av produktion och utbud. Schudson (2000) lyfter fram tre
andra perspektiv p& produktionsprocessen, vid sidan av det funktionali-
stiska synsdtt som gatekeeperteorin ryms inom. Manning (2000) gor en
liknande indelning med sirskild inriktning mot news management. Jag har
syntetiserat dessa perspektivdiskussioner och omvandlat dem till en egen
indelning i tre idealtypiska perspektiv som féljer nedan. Inom forskning
om medieproduktion och news management ér sirskilt det politisk-eko-
nomiska perspektivet vl anvint och utvecklat medan det funktionalistiska
ar mer blygsamt, och det senmoderna dr under samtida utveckling. Mitt
eget perspektivval utgar i huvudsak frén ett senmodernt synsitt med vissa
politisk-ekonomiska lankar.
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Tre perspektiv pd medieproduktion

Forst och framst kan det vara pa sin plats att redovisa det synsétt som kan
antas vara vanligt bland praktiker, d& det hamnar utanfor de perspektiv som
presenteras nedan (jfr Schudson 2000; Falkheimer och Leijonhufvud 2002).
Det journalistiska objektivitetsidealet har berdrts tidigare. I samklang med
detta finns ett, enligt min uppfattning, romantiskt perspektiv pd mediepro-
duktion. Detta perspektiv betonar journalisternas intuitiva och naturliga
kinsla for nyheter. Den intuitiva kiinslan, metaforiskt kallad fér nyhetsndsa
och liknande, 4r enligt detta synsitt en nedérvd eller gudabenddad egenskap.
Men det faktum att journalister gor identiska beddmningar av vilka handel-
ser som anses vara i allminhetens intresse motsiger onekligen nyhetsnasans
romantik. Nyhetsvardering lar man sig genom att interagera och verkaien
medieorganisation eller genom att arbeta med att skapa publicitet och PR.
Produktionsprocessen ir transparent och standardiserad. Fa journalister
erkdnner att deras killor styr eller paverkar nyhetsproduktionen (jfr Lars-
son 1998).

Vid sidan av detta synsitt urskiljer jag tre vetenskapliga perspektiv som
i sin tur foder olika fragor: det funktionalistisk-pluralistiska, det politisk-
ekonomiska och det senmoderna-konstruktionistiska. Nedan foljer en kort-
fattad genomgéng av dessa.

Funktionalistiskt och pluralistiskt perspektiv

Den tidigare namnda gatekeeperteorin ar forankrad inom det funktio-
nalistiska synsittet. Har betraktas samhélle och organisationer som sys-
tem eller organismer och syftet 4r att skapa mojlig balans och konsensus.
Informationsfldden betraktas som tekniska system, som kan regleras och
styras enligt forutbestimda formler. Medieforskningen dominerades linge
av detta synsitt — ursprungligen att betrakta som en konsekvens av forsk-
ningens forvintade samhallsuppgift. Medie- och opinionsfragor studerades
da endast inom en behavioristisk socialpsykologisk ram med syfte att visa
mediernas effekter och styrningsmekanismer. »At the heart of structural
functionalism there was an interest in the processes through which consen-
sus could be secured in society« (Manning 2000:23). Stabilitet ar nyckelord,
liksom rationalitet. Masskommunikation utgér dd medel for rationell in-
formationsoverforing. Den pluralistiska inriktningen utgdr fran liknande
perspektiv men pa politiskt teoretisk grund. Man erkédnner att vissa grupper
har mer kapital och resurser for sin kommunikation, men att det finns en
mingd olika intressen som representerar olika medborgare. Olika ingrepp
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i mediesystemet kan i den pluralistiskt socialliberala tappningen vara me-
toder for att balansera ojimlikheter (sdsom presstod, public service eller
vissa reklamforbud).

Politiskt-ekonomiskt perspektiv

Inom det politisk-ekonomiska perspektivet, som ar betydligt vanligare
inom senare decenniers produktionsstudier, betonas strukturens betydelse
f6r news management. Perspektivet utgdr oftast frén en realistisk verklig-
hetssyn, ibland i funktionalistisk form, och préglas av sitt makt- och kon-
fliktcentrerade satt att se pd samhille och organisationer. Basen utgérs av
Karl Marx och Friedrich Engels teori om idéproduktionen i samhéllet som
ett resultat av dgande och férdelning av produktionsmedlen. Nir det giller
news management kan detta synsitt appliceras for att visa att vissa idéer
inte cirkulerar alls p4 grund av att de utmanar den etablerade diskursen.
Radikala och alternativa grupper saknade resurser och tillgéng till de etable-
rade medierna (da pressen) med stor rickvidd och distribution. Marx fokus
fanns alltsd snarare pd industrin och dess villkor 4n pa mediernas effekter pa
publiken. Avgorande for den dominerade ordningen var de institutionella
villkoren och de ekonomiska forhallanden som karakteriserade den tidens
kapitalism.

Politisk-ekonomiska medieforskare ligger ofta stor vikt vid dgande och
hur kapitalstarka aktérer styr utbudet (och dirigenom publiken). Ofta kri-
tiseras hur den amerikanska och visterlindska mediebilden infiltreras av
kommersiella intressen. I sin extrema form blir denna kritik naiv — libe-
rala mediesystem 4r trots allt battre 4n auktoritira system dar stater to-
talitart styr massmedierna. Problemet 4r ocksa att det i senmoderniteten
har utvecklats alltfler medier som inte passar in i gamla formler. Schudson
(2000:178) ndmner de mediehybrider som vixte fram i Kina pa 1990-talet
dar statliga och kommersiella intressen samverkar.

Inom vidareutvecklingen av marxistisk medieteori kan det sirskiljas tvé
analysformer (Manning 2000:36): (a) en instrumentell inriktning dér fors-
karen fokuserar individuella aktorer, medvetna aktérsallianser och deras
kausala betydelse for utbudet (se t.ex. Allern 1997), och (b) en strukturell
inriktning dar forskaren istéllet ser strukturen och konstruerade ritualer
— oftast latenta i sin mening — som styrande.

Inom nymarxistisk teoribildning kring news management koncentreras
intresset till mediernas makt dver medvetandet. Det finns dock en avsevird
paradox i nymarxistiska medieanalyser da dessa ofta endast tar sin utgéngs-
punkt i innehdlls- och textanalyser, men drar slutsatsen att den bild som
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man urskiljer ocksé dr den som all publik avkodar. En analysmodell som
dominerar den samtida nymarxistiska medieanalysen dr propagandamodel-
len (Herman och Chomsky 2002).

Propagandamodellen som har fatt populdr spridning dr en enkel trans-
missionsmodell av en kommunikationsprocess med instrumentella drag.
Syftet r att visa hur massmedier i liberala demokratier standigt stodjer och
gynnar den rddande makthierarkin. En uppfattning som gar stick i stdv med
den uppgift som de flesta journalister menar sig prioritera: att granska mak-
tens utdvning. Herman och Chomsky (2002:1) menar att: »It is much more
difficult to see a propaganda system at work where the media are private and
formal censorship is absent«. Den drivande kraften bakom massmedierna
(med fi undantag), det som styr deras beteende och innehall, dr 4gandet av
medierna som foretag. Den dkade kommersialiseringen, dgandekoncentra-
tionen, framvéxten av stora konglomerat, reklamberoendet och den globala
riackvidden har f6rstirkt news management och homogeniseringen. Her-
man och Chomsky (2002) lyfter d4ven fram PR-industrins expansion som
de menar gynnar de méktiga féretagen och eliternas position.

I ssmmanfattad form bestdr propagandamodellen av fem filter som styr
vad som blir nyheter och hur verkligheten presenteras: (1) Den foretagseko-
nomiska logiken, dvs. medieindustrins 4gandekoncentration, vinstdrivkraft
och allianser med andra stora foretag och dominerande politiska aktorer;
(2) reklamfinansiering som primér inkomstkilla; (3) beroendet och pre-
mieringen av information som kommer frén elitkdllor: myndigheter, stora
foretag och experter som 4r linkade till dessa intressen; (4) disciplineringen
av medierna genom olika metoder, frén direkt kritik och hot till utestdng-
ning;: och (5) antikommunism som ideologiskt filter. Herman och Chomsky
menar att dessa fem filter vinklar alla mediebilder enligt ett forutsagbart
monster och presenterar en mingd olika exempel (framst via kvantitativa
innehéllsanalyser), i huvudsak amerikanska mediers rapportering av inter-
nationella nyheter, for att illustrera sin tes.

Propagandamodellen lider av totalitdra ansprék och stodjer sig knap-
past pa medieforskningens utveckling. Ett problem med modellen ar att
den tycks utga fran att det finns ett objektivt ideal, ddr medierna skulle
kunna representera verkligheten pé ett neutralt vis. Ett annat problem ar
att modellen #r baserad pé en konspirationsidé som forutsitter att med-
vetna strategier nar dnda in i mediepublikens huvuden. Ingen hénsyn tas
till mojligheten att géra oppositionella eller motvilliga tolkningar. De totala
forklaringsanspréken dr dessutom mojliga att motsiga. I liberala demokra-
tier finns det dagliga exempel pa ndr journalisterna och medierna motverkar
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dominerade intressen: far en politisk ledare p3 fall, ett foretag granskat etc.
Lika ofta finns det exempel pa motsatsen, d deras publicitet stoder och
forstarker den etablerade ordningen (ndgot som inte heller alltid behéver
uppfattas som negativt).

The tradition of empirical investigation within the sociology of journalism
demonstrates that relationships between journalists and the powerful are
more complex; that conspiracies may occur but that the interests of the
powerful are expressed through a variety of complex relationships and that
their dominance is rarely fully guaranteed (Manning 2000:42).

Avslutningsvis utgdr Herman och Chomsky framst fran amerikanska me-
dier och tar ingen hansyn till kulturella skillnader i férhallande till andra
lander. Antikommunism som styrande ideologi dr knappast giltig for sven-
ska forhéllanden.

Vid sidan av propagandamodellen finns den nymarxistiska teorin om
hegemoni (baserad pé idéer av Gramsci och Althusser) som dr mer kom-
plex dn propagandamodellen. Kérnan i teorin utgors dven hir av en klass
dominans 6ver en annan, men p4 ett latent plan och inte i total omfattning,
Maktens hegemoni 4r utsatt for stindig utmaning av alternativa idéer och
grupper. Utgdngspunkten for denna form av analyser, vanliga under 1960-
och 7o-talen, dr medietexter — genom innehalls- och kulturanalyser. Aven
inom hegemonimodellen saknas kontext- och villkorsstudier och det rdder
en dverdriven mediecentrism. F4 har exempelvis brytt sig om de strategiska
kommunikatérerna eller PR-industrins betydelse.

Ett senmodernt perspektiv

De funktionalistisk-pluralistiska och politisk-ekonomiska perspektiven har
béda utvecklats och utgér fran en modern kontext med dess epistemologiska
och ontologiska premisser (realism och objektivism). Med den senmoderna
samhillsutvecklingen som grund och socialkonstruktionistisk teori som
forhéllningssatt, finns det anledning att tala om ett senmodernt perspektiv.
Ett sédant skiljer sig inte nodvindigtvis totalt fran de dvriga tvd, men bygger
pa ett mer tolkande-kritiskt synsitt pd vetenskap.

Av betydelse for news managementteori dr foljande senmoderna ka-
raktdrsdrag: det finns betydligt fler kanaler idag an forr, nya medier och
teknisk utveckling har skapat nya kommunikationsformer, medialiseringen
har utmanat skillnaden mellan det 'verkliga’ och det virtuella, globala kom-
munikationssystem véxer fram, informationséverflédet dr enormt och sym-
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bolproduktionen har blivit en expansiv del av en integrerad global ekonomi.
Samtidigt vixer nya institutioner sig starka, daribland PR-industrin och
kulturindustriella hybrider.

Den konstruktionistiska idébildningen, som tidigare berérts, utmanar
de enkelriktade kommunikationsmodeller som bade funktionalistisk och
politisk-ekonomisk forskning baserat sina antaganden pa. Det icke-essen-
tialistiska och okontrollerbara fr en annan betydelse — ndgot som ocksé
exempelvis stimmer vil dverens med PR-insatsernas effekter pd journa-
listiken som inte 4r helt forutsigbara. Men det finns samtidigt en socialt
konstruerad informationsstruktur som aktdrerna verkar inom, beroende
av politisk-ekonomiska orsaker. En annan central aspekt frdn ett sen-
modernt perspektiv r att betona alla berittelsers teori- och forforstaelse-
impregnering. Detta innebar att den jaimf6relse mellan vinklade nyheter och
sanna nyheter som finns representerad i de moderna traditionerna tappar
sin mening. Det finns inga icke-konstruerade beréttelser.

Inom det senmoderna perspektivet ryms en organisationsteoretisk di-
mension som tolkar meningskapandet i en organisation genom att stu-
dera interaktionen mellan manniskor, artefakter och symboler. Tva pre-
misser 4r tydliga d4 news management analyseras ur konstruktionistiska
organisationsperspektiv: dels intresset for de hinder och mojligheter som
organisatoriska strukturer har pa individuella aktérer, dels hur det skapas
sociala konstruktioner inom organisationerna, som rutiniseras och blir
omedvetandegjorda.” Organisatoriska studier (Ekstrém och Nohrstedt
1996; Schudson 2000) indikerar att den journalistiska utévningen dr ett
resultat av organisatorisk socialisation. Personlig social bakgrund och egna
virderingar tycks spela mindre roll.

Nyhetsproduktionens rdvara — hdndelser

Oresundsregionaliseringen kan tolkas som en serie handelser som olika
aktdrer skapar, utnyttjar eller reagerar pd, antingen strategiskt eller spon-
tant. Att hiandelser utgér massmediernas rdvara 4r en truism och har varit
utgdngspunkt for strategiska kommunikatorer sedan PR-industrin vixte
fram i USA kring sekelskiftet (Ewen 1996).

Minniskor ér i stindigt behov av mening och att styra meningsskapan-
det 4r grunden for utnyttjandet och skapandet av handelser. Massmedierna
viljer ut vad som anses viktigt, drar slutsatser at oss och olika professio-
nella killor forsoker naturligtvis piverka denna process. Molotch och Lester
(1974) skapande for trettio &r sedan en hidndelsetypologi, baserad pa social-
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konstruktionistiska antaganden, som 4r mycket anvindbar som analysverk-
tyg. Deras teori stimmer vl 6verens med mina utgdngspunkter: nyhets-
produktionen 4r bland annat ett resultat av news management frn olika
aktorer (vilken i sin tur speglar maktordningen i samhillet). De sirskiljer
tre aktorer i handelseskapandet. For det forsta externa aktorer: individer
och organisationer som anser att ett skeende utgér en relevant handelse av
olika skal. For det andra nyhetsproducenterna: redaktérer och journalister
som viljer, omformar och producerar hindelserepresentationen. For det
tredje nyhetskonsumenterna som kan intressera sig for de hiandelser som
produceras och dd medskapar dem. Premissen for deras analys av denna
process dr att medierna inte reflekterar verkligheten som den dr utan snarare
som den skildras och skapas av de aktérer som har makt. Relationen mellan
en hindelse och dess beskrivning dr symbiotisk — nigot hinder p4 riktigt,
men det dr genom spraket som betydelsen av denna hindelse konstrueras
(jfr Ekecrantz och Olsson 1994:40).

Molotchs och Lesters (1974) typologi for hur hindelser konstrueras som
nyheter rymmer tva dimensioner: om hindelsen #r planerad eller inte och
om den formedlas av den strategiska aktoren eller j. Tv4 av hiandelserna
dr planerade, tvd av dem oplanerade. Tvé av dem férmedlas av dem som
format hdndelsen ursprungligen, tvd av dem formedlas av ndgon annan
(t.ex. av misstag eller som ett sitt att komma 4t en motstédndare).

Hindelsen planerad Hiindelsen oplanerad
Formedlad av den som orsakat/ska- Rutin Shump
pat/dr hindelsen
Formedlas av annan aktér Skandal Olyckshindelse

Modell 2. Fyra typer av hindelser (Molotch och Lester 1974; jifr Falkheimer 2004).

Dayan och Katz (1992) betonar i sin studie av planerade direktsinda medie-
héndelser i televisionen den rituella och narrativa formens betydelse. Deras
analyser, som tillimpar antropologiska perspektiv p4 masskommuniktion,
géller siirskilt storslagna arrangemang med nationella fortecken och symbo-
ler. Slutsatsen ér att dessa foljer tre olika genrer: tavling (eng. contest), erév-
ring (eng. conquest) eller kroning (eng. coronation). Tavlingen samlar bade
politiska och idrottsliga hindelser, fran olympiader till politiska debatter.
Erévringar utgdr forverkligade visioner och projekt, t.ex. manlandningen.
Kroningar utgdrs t.ex. av kungakréningar eller begravningar. Invigningen

70



Teorier om nyhetsproduktion

av Oresundsbron faller onekligen vél in i erdvringsgenren, som enligt Dayan
och Katz (1992:34) bl.a. kan definieras enligt féljande skiljetecken:

e Kan bara ske en géng.

¢ Finns inga regler for handelsen.

o Sker pé platsen for erovringen — vid grinsen som Gverskrids.

*  Bygger p4 vunnen motsittning ddr erovraren ar hjalte och motstdnda-
ren normer, tro och natur.

e Bygger pa berttelsens fraga: Kommer hjilten att vinna?

o TV-presentatorens roll: bardisk (dvs. besjungande hjélten).

¢ Publikens roll: att vara hinfort, forundrat vittne.

» Hindelsen kommunicerar karismatisk auktoritet.

o Pokuserar framtid.

Dayans och Katz analys 4r givande for ett kulturellt och mytologiskt per-
spektiv men ar mediecentristisk och saknar direkta kopplingar till den kon-
text som 4r central for studier av news management och strategisk kom-
munikation (jfr Cottle 2003:16).

Hindelser linkas inom strategisk kommunikation samman med be-
greppet image — den forestéllning som hiandelsen denoterar och konno-
terar. Det rader delade meningar om vad som utgor image i relation till
begreppet profil. Ibland far image representera omvirldens (individens el-
ler gruppens) psykologiska forestillning om en organisation, produkt eller
hindelse, medan profil star for den bild organisationen strategiskt kom-
municerar gentemot denna individ eller grupp (Lagergren 1998; Palm1994).
Alvesson (1990:376) anvinder en annan definition av image — »image refers
to something affected by the intentions of particular actors (a company),
for whom the image is singled out as a particular concept and target for
instrumental action«. I denna mening 4r image symboliskt kommunicerade
forestallningar vars syfte ar att Gvertyga och paverka omvirlden. Planerade
eller oplanerade hindelser utgor verktyg for denna profilering. Detta dr den
definition som jag anvinder har.

Historikern Boorstin (1961) pekade tidigt pd hur ofta skenhidndelser ut-
gor underlag for konstruktionen av nyheter. Han utgick dé frén en realistisk
ontologi och skiljde tydligt mellan det som var verkligt och det som endast
var skapade konstruktioner. I denna mening finns det paralleller till Allerns
(1997) kritik av PR-branchens framvixt i Norge som utgér frén en enkel
dikotomi mellan sanna representationer och manipulerade representatio-
ner. De professionella killornas framvéxt genom marknadslogikens dkade
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betydelse i samhillet menas ha stért och forstort mojligheten for medierna
att leverera oberoende bilder av samhallet. Boorstin pekade ut PR-aktérer-
nas betydelse redan 1961. Med tanke pa 6kningen av produktionstakten
och antalet kanaler sedan dess kan vi anta att skenhéindelsernas omfattning
och genomslag har 6kat. Pseudohéndelser karakteriseras av fyra egenskaper
(Boorstin 1961): (1) de #r planerade eller planterade, (2) deras syfte dr att f3
maximal publicitet, (3) de har en oklar relation till verkligheten, (4) de har
en forstarkande funktion (sjalvuppfyllande profetia).

Det finns onekligen problem med Boorstins begrepp, sirskilt fran ett
socialkonstruktionistiskt perspektiv. I min anvindning av begreppet asyftas
att handelsen dr planerad och planterad i medierna — inte att skenhéndel-
sen behover vara falsk i ontologisk mening. Skenhindelser jamstalls alltsi
i denna avhandling med Molotchs och Lesters (1974) hindelsetyper rutin
och skandal,

Oresundsregionen har i hog grad blivit till genom motsvarande sken-
héndelser, arrangerade av olika aktorer med syfte att skapa vissa forestill-
ningar i massmedierna. Detta antagande stods av internationell forskning
som undersokt hur stor del av massmediernas innehall som ar influerad av
PR och strategiska kommunikationsaktiviteter. Cameron (1997) konstaterar
att 25-50 procent, ibland 4nda upp till 80 procent, av allt nyhetsmaterial
planterats eller p4 ndgot sitt influerats av professionella PR-aktorer.

Berg (2002) analyserar broinvigningen och menar att evenemanget i
sig har underordnad betydelse i jimforelse med massmediernas bild av det-
samma. Att just anvénda och arrangera handelser for att skapa uppmirk-
samhet och férvantningar har blivit en expansiv bransch (event manage-
ment) under det senaste decenniet. Nér det galler invigningen (1 juli 2000)
anvdndes event management som ett kostnadseffektivt marknadsforings-
instrument for att legimitera @resundsbro Konsortiet, silja in bron och
skapa trovardighet for den regionala visionen (Berg 2002:40).

Medielogik, vérdering och gestaltning

Styrningen och urvalet av hindelser utgdr ett viktigt steg i produktionspro-
cessen. I nésta steg gestaltas de planerade eller oplanerade hindelser som
medierna uppmérksammar enligt en viss medielogik. Den analys av det jour-
nalistiska faltet som kultursociologen Pierre Bourdieu publicerade 1996 (pa
svenska 1998) 4r ett sitt att ndrma sig denna logik. Bourdieu menade att sir-
skilt televisionens dramatisering (férenkling, banalisering, homogenisering
och avpolitisering) hotade den seridsa kulturproduktionen i samhallet.
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Journalisterna — eller riktigare: det journalistiska filtet ~ fir sin sociala
betydelse av att de har ett faktiskt monopol pa redskapen for produktion
och spridning av information och via dessa bestimmer 6ver oss vanliga
medborgare men ocksé andra kulturproducenters — forskares, konstnérers,
forfattares — tillgdng till vad som ibland kallas ’offentligheten;, det vill siga
mojligheten att nd en stor publik (Bourdieu 1998:67).

Bourdieus analys, som fick ett stort genomslag i debatten, inbegriper inte
killor, news management eller méjligheterna for publiken att gora oppo-
sitionella tolkningar. Hans betoning av den interna journalistiska logiken
och dramaturgin dr dock triffande och pdminner om teorin om medielogik
som skapades av Altheide och Snow (1979; dven 1991).

Medielogiken utgér olika nirbesliktade kommunikationsformer, bero-
ende pd medium, som inbegriper mediernas organisering och presentation
av information. Medielogiken lyfter fram att urvals- och gestaltningsprinci-
perna finns inbaddade i medieorganisationernas struktur och kultur. Olika
styrningsfaktorer innebir att hindelser som passar mediernas format, or-
ganisation, arbetsvillkor, normer och uppmirksamhetsbehov blir nyheter.
Vid sidan av de strukturella faktorerna, sdsom den tekniska och ekonomiska
utvecklingen, pekar de ocksé pd en inneboende dramaturgi for journalisti-
ken. I relation till gestaltningen av innehall, sarskilt relevant i detta sasmman-
hang, premierar medielogiken nir det giller nyhetsjournalistik direkthet,
snabbhet, dramatik, polarisering och personifiering.

Den klassiska studien av nyhetsvirdering av Galtung och Ruge (1965)
lyfter fram ett antal principer som karakteriserar hindelser som blir nyheter.
Deras empiriska underlag utgjordes av en kvantitativ innehallsanalys av hur
internationella handelser presenterades i norsk dagspress. Hjarvard (2002)
pekar pa ett antal problem med deras studie, framfor allt huruvida prin-
ciperna utgdr frdn hur medierna anpassar sitt innehéll kvantitativt, hin-
delserna i sig eller hur redaktionen kvalitativt formar vissa egenskaper i en
hindelse (jfr Hadenius och Weibull 1997). Jag ser virderingsprocessen som
tudelad: den illustrerar bdde hur medierna formar sitt innehall och vilka
hindelser som uppmirksammas. Vérderingsprocessen 4r alltsa transparent
och delvis styrbar for externa aktorer.

Enligt Galtung och Ruge (1965) var nyhetsvirderingen gemensam for
visterlindska sammanhang — med tanke p& sambhillsutvecklingen sedan
dess kan det antas att deras principer idag 4r giltiga pa ett globalt journa-
listiskt plan. Kulturella skillnader mellan nyhetsredaktioner vérlden 6ver
ir blygsamma. Komparativa studier har visat att nyheter om den politiska
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eliten, brottslighet och sex dr prioriterat material i de flesta linder (Man-
ning 2000:63).

De nyhetsfaktorer som Galtung och Ruge lyfte fram #r i sammanfattad
form foljande (jfr McQuail och Windahl 1993:174): (1) De utspelas under
kort tid, (2) 4r intensiva, (3) enkla att forklara, (4) kulturellt naraliggande,
(5) konsonanta (gér att assimilera kognitivt), (6) dverraskande, (7) utgor
en foljetong med klar dramaturgi, (8) stimmer vil 6verens med den socio-
kulturella referensramen i samhillet.

Den svenske medieforskaren Hvitfelt (1988) har i sina studier bl.a. lagt
till betydelsen av elitpersoner som killor. I praktiken kan man skilja p4 killa
och kommunikator — t.ex. d4 foretag, myndigheter eller andra organisatio-
ner som &r egentliga kallor utnyttjar kindisar som kommunikatorer for
att fa publicitet. Denna teknik 4r viletablerad inom PR-filtet. Under den
politiska debatten innan Oresundsbrobeslutet fattades anvinde exempelvis
nej-sidan artisterna Mikael Wiehe, Eva Rydberg och Siw Malmqvist i sin
kommunikation, medan ja-sidan anvinde miljédebattéren Bjorn Gillberg,
naringslivskdndisen Hans Cavalli-Bjérkman med flera (Dahl m.fl. 2000).

Mediernas behandling av Oresundsregionen leder till att amnet i sig
blir betydelsefullt for manniskor — 6kad exponering leder till 6kat intresse
for fragor forknippade med Oresundsregionen. Denna mindre férvinande
slutsats r empiriskt vedertagen sedan linge (McCombs & Shaw 1972) och
utgor fundamentet i den s.k. dagordningsteorin. Min studie rymmer inga
undersokningar som letar efter kausala samband mellan mediebild och all-
ménhetens forestallningar — fokus finns istéllet pd mediernas dagordning
(jfr Dearing & Rogers 1996). En vidareutveckling inom dagordningsteorin
intresserar sig sdrskilt for mediernas gestaltningar av olika frgor och han-
delser och hur dessa paverkar publiken. Pionjir inom detta filt, gestalt-
ningsteorin (framing), ar Shanto Iyengar (1991).

Genom att beskriva och gestalta verkligheten pé olika sitt skapar me-
dierna ramar for manniskors tolkningsméjligheter. Strombick (2000:217)
konstaterar att gestaltningar har fyra egenskaper: de definierar problemen,
gestaltar orsakssamband, uttrycker moraliska virderingar och visar mojliga
16sningar. Genom att gestalta verkligheten i olika former - t.ex. genom kon-
flikt, spel, konkretion eller abstraktion — aktiveras vissa kognitiva scheman
hos ménniskor. Teorin om framing bygger bl.a. p& analyser av medierna
och har vissa paralleller med min innehéllsanalys. Men vetenskapsteoretiskt
utgdr teorin frén premisser som inte stimmer dverens med socialkonstruk-
tionismen — samband mellan mediernas gestaltningar och deras effekter
undersoks bl.a. via psykologiska experiment i isolerade miljoer (Iyengar
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1991). Sadana studier har hur som helst gett visst stod at gestaltningsteorin.
Sirskild stor betydelse har mediernas inramning for de manniskor som dr
minst involverade i eller intresserade av det dmne som gestaltas.?

Kdllorna

Urvalet och gestaltningen av hidndelser kan studeras fran mediernas hori-
sont. Men produktionen och styrningsprocessen maste med nodviandighet
dven innefatta studier av killorna — i denna avhandlings fall sarskilt de
professionella killornas strategier och insatser. En central fraga vid studier
av nyhetskéllor 4r huruvida mojligheterna att delta i medierna 4r jamlik
mellan olika samhallsaktorer (stat, marknad, det civila samhillet) samt hur
marginaliserade grupper kan etablera sig som killor. Resurser och makt har
betydelse for processen.

Nyhetskillor kan definieras olika. Den definition som jag anvénder &r
enkel: en nyhetskilla 4r en person eller organisation som genom négon
kanal formedlar information till en journalist eller medieorganisation (jfr
Cameron 1997:113). Sahlstrand (2000:12) definierar for sin del kallor som:
»fran journalisten skild person, organisation, skriftligt dokument, doku-
ment medierat via digitalt nitverk eller arkiv, eller annan artefakt, som
framtrider i texten och indirekt utgor underlag for det innehall som texten
formedlar eller direkt uttalar dess meddelandenc. Enligt detta synsatt kan
killor delvis jamstillas med begreppet »synliga kallor« som jag anvander i
min innehallsanalys och som &r relevant, men inte jamstalls med alla kallor.
Sahlstrand konstaterar att det finns andra distinktioner: mellan muntliga
och icke-muntliga (med andra ord skriftliga), elit- och icke-elitkallor (t.ex.
arbetare, arbetslosa, studenter) samt anonyma och icke-anonyma kallor
(didr de senare inte anges med namn). I denna avhandling analyseras vilka
aktorer eller synliga kallor som far komma till tals i Oresundsmaterialet.
Sirskilt betonas det som Allern (1997: 111) bendmner »professionella kall-
organisationer«, som omfattar de etablerade och stora aktdrerna i samhillet
som har eller anvdnder sig av specialistkompetens i sin strategiska kommu-
nikation. De andra tva killkategorier som Allern (1997) beskriver dr »andra
killorganisationer, dvs. grupper eller organisationer som oftast dr passiva,
reaktiva men méjligen ad hoc-aktiva i strategisk mening (t.ex. via demon-
strationer), samt »personliga killor«, dvs. indvider som inte representerar
négot intresse alls.

PR- och kommunikationsstrategier har som syfte att paverka och kon-
trollera informationsfloden i samhillet. Men sddana strategier kan samti-
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digt appliceras av bade stora miktiga foretag och smé ideella organisationer.
Fran PR-konsulternas sida, som i huvudsak representerar stora aktorer, bru-
kar det hdvdas att news management ir en opinionsaktivitet som 4r mindre
beroende av resurser dn exempelvis reklam och annonsering. Att producera
ett pressmeddelande eller en attraktiv handelse behover inte vara ngon stor
utgift (jfr Dalfelt och Falkheimer 2001). Delvis stimmer detta resonemang,
men det lider ocksa av flera brister: dels eftersom resursbegreppet definieras
alltfor snavt (det handlar dven om symboliskt och kulturellt kapital), dels
eftersom etablerade strukturer per se gynnar vissa kallor (se mer dirom
senare).

Studier av kéllornas mojligheter innebér dven en diskussion kring om
det finns normativa grénser for vilka som bor f4 tilltriade till massmediernas
rum. Sddana fragor diskuterar journalister och redaktorer varje dag. Bor
exempelvis nynazister fi utrymme i medierna? Bor aktivister som forordar
icke-parlamentariska handlingar f4 tilltrade till medierna? Bér islamiska
fundamentalister fa uttala sig? Likande frdgor lyfter tydligt fram de 6verens-
kommelser och ramar som de flesta journalister delar. Mitt eget normativa
perspektiv pd dessa frégor 4r att medierna bér ha stor ppenhet gentemot
olika aktorer och diskurser, dven de med extrema &sikter, s& ldnge inte pub-
liceringen strider mot de juridiska ramar vi accepterat inom vért politiska
system (t.ex. fortal, hets mot folkgrupp eller uppmaning till brott). Den
centrala uppgiften f6r en journalist blir d4 att ge plats i mediet 4t olika
aktorer, diskurser, bilder, dsikter och perspektiv pa hindelser.

Forhallandet mellan kallor och journalister kan forklaras enligt de tre
klassiska modeller som skapades av Gieber och Johnson (1961):

(1) En oberoende modell dir parterna ar klart &tskiljda, med ett i huvudsak
formellt informationsfléde fran killor till journalister.

(2) En samverkansmodell dér parterna anses ingd i samma referenssys-
tem.

(3) En total assimileringsmodell, d4r parternas roller 4r sammansmalta, som
om de vore kolleger. I denna modell ingér bland annat relationen mellan
parterna i auktoritira mediesystem.

Samverkansmodellen framstar som bist forankrad i praktiken (Gieber och
Johnson 1961; Larsson 1998; Sahlstrand 2000). Cameron m.fl. (1997) utveck-
lar ett liknande resonemang i en éversikt av PR- och kallforskningen, men
menar att det faktum att de flesta nyhetskallor r professionella PR-aktérer
gor att kéllornas inflytande inte ska underskattas.
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Relationer mellan nyhetskallor och journalister kan analyseras utifrdn
tre perspektiv enligt Larsson (1998). I centrum finns olika forhallande till
vem som dominerar relationen, dvs. var den huvudsakliga makten ar loka-
liserad. Enligt journalistskolan dr det journalisterna och massmedielogiken
som styr representationen av kéllorna, snarare an tvartom. Olika aktorer
tvingas enligt detta synsatt att anpassa sig efter mediernas virdering, gestalt-
ning och journalisternas arbete. Teorin om medielogik (Altheide och Snow
1979) ryms inom detta perspektiv, liksom journalisternas egna bedomning-
ar av maktsituationen (Larsson 1998). Enligt den instituitionella skolan ar
det istillet externa institutioner och aktérer som styr medierna: har ryms
savil politisk-ekonomiska synsitt, kritisk kulturforskning kring news ma-
nagement och PR, och viss PR-forskning (t.ex. Hall 1978; Schlesinger 1990;
Ewen 1996; Allern 1997; Cameron m.fl. 1997; Manning 2000). I enlighet med
detta synsitt menar Palm (2002:82) att relationerna mellan killornas orga-
nisationer och nyhetsorganisationerna dr asymmetriskt: »det dr i allmén-
het killorna som har makt éver journalistiken«. Teorin om medielogik gar
aven att applicera utifrén detta synsdtt. Avslutningsvis finns enligt Larsson
(1998) en mellanskola som betonar bdde mediernas och externa aktorers
betydelse, och relationen ddremellan som en interaktion och ett utbyte av
information. Om journalistskolan dr vilférankrad bland journalister som
yrkeskar kan mellanskolan menas vara detsamma bland informatérer och
PR-konsulter (se t.ex. Larsson 1998).

I foreliggande avhandling, dir studier av nyhetskallor utgér en aspekt
(via inneh&lls- och textanalyser samt intervjuer med professionella kommu-
nikatorer), utgdr jag frdn en blandning mellan den institutionella skolan och
mellanskolan. Att utgd frdn en institutionell dominansteoretisk plattform
innebir en kritisk syn pd demokratiska samhillens mojlighet att motstd
maktaktorers forsok att influera informationsflodet (Schelsinger 1990). Ge-
nom att forankra analysen i en konstruktionistisk och senmodern kontext
4r min tes att forestillningarna om Oresundsregionen i medierna ér influ-
erade av dominerande aktorer. Linken till mellanskolan innebir att jag ar
tveksam till den forenklade dikotomin mellan killor (utanfér medierna)
och journalister. [ delar av den institutionella forskningen (t.ex. Allern 1997)
finns en idealistisk och enkelriktad syn pd journalisterna som offer fér PR-
aktérernas enorma makt. Men medierna som samhéllsinstitution dr omoj-
liga att skilja fran det samhalle som de verkar i. Thompson menar i enlighet
med detta resonemang att:

[...] in societies where the media are not under direct control of the state,
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the task of managing the visibility of political leaders [politisk kommuni-
kation utgor exempel] is generally pursued in ways that are indirect, relying
less on overt censorship than on mutual cooperation, carefully controlled
access and the self-censorship of news organizations which have something
to gain from adopting a conciliatory stance (Thompson 1995:140).

Detta innebdr att medierna och de professionella killorna delvis bor be-
traktas som delar av samma institution men med olika roller. Mellanskolan
har dessutom en mer nyanserad syn pd mojligheterna for icke-etablerade
organisationer att utdva effektiv strategisk kommunikation. Det finns bevis
for att strukturen kan 6verskridas av aktérer som har mindre ekonomiskt
eller kulturellt kapital (Schlesinger 1990; Cottle 2003).

Sahlstrand (2000) har analyserat vilka killor som far komma till tals i
fyra storre svenska dagstidningar. Slutsatsen ér att méngfalden 4r begriansad
och stora grupper marginaliseras, ddribland kvinnor och icke-elitkillor som
ar underrepresenterade. Sahlstrands inneh&llsanalyser visar dven att smafo-
retagare oftare fir negativ publicitet dn andra aktorer och att offer kommer
till tals oftare 4n medborgerliga foredémen. Sammanfattningsvis visar han
att det dr samhallets eliter inom politik, administration, ndringsliv, kultur
och medier som dominerar mediernas innehdll. Liknande slutsatser har
dragits i ett antal studier (t.ex. Hall 1978; Schlesinger 1990; Ekecrantz och
Olsson 1994; Schudson 2000; Manning 2000): journalister forlitar sig framst
pa officiella kallor, som myndigheter och liknande. De har en fallenhet for
byrédkratiska organisationer och experter, och far sitt storsta och viktigaste
material frén dessa killor.

Stuart Hall m.fl. (1978) gav i en klassisk kallstudie, utférd genom text-
analyser, de officiella killorna titeln priméra definitionsmakare (eng. pri-
mary definers). I hans studie var det polisen och andra myndigheter som
formulerade problem, styrde nyhetsagendan och anvindes som trovirdiga
killor av medierna. Definionsmakarnas tillforlitlighet bestimdes av tre
faktorer: att de hade makt innan, att de enskilda aktérerna ansags ha en
representiv funktion sdsom legitima representanter och att en del av dem
gavs en expertstatus som objektiva forskare eller andra titlar.

Schlesinger (1990) kritiserar Halls slutsatser och menar att det § ena si-
dan finns dominans av officiella aktorer dé det giller konflikter, men att det
d andra sidan dven finns mojligheter for alternativa definitionsmakare att nd
medieagendan. Schlesinger reviderar alltsd Halls absoluta tes men menar att
det grundlidggande synsittet dr korrekt — nyhetskéllor och medier bor stude-
ras utifran ett tydligt makt- och dominansperspektiv. I Oresundsmaterialet
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finns det, som vi senare ska se, beldgg for denna tes, framfor allt i samband
med den debatt som f6rdes kring brobeslutet i bérjan av 1990-talet.

Baserat pa en organisationsniva rutiniseras hanteringen och anvindning
av kallor liksom andra skeenden i organiseringsprocessen. Syftet dr att skapa
sikerhet och kontroll i produktionsprocessen. Manning (2000:55f) menar
att det dr tvd drivkrafter som ligger bakom anvidndningen av primira de-
finitionsmakare: (1) Trycket p4 att hélla deadlines och att producera inne-
héll som &dr nyhetsvirdigt leder till ett beroende av officiella nyhetskillor.
Dessa nyhetskallor blir nyhetsvirdiga eftersom de paverkar ménniskors liv.
Detta leder i logisk ordning till att medierna privilegierar aktorer med makt
medan andra grupper och institutioner marginaliseras. (2) Samma behov
ligger bakom mediernas beroende och anvindning av nyhetsbyrder och
andra medier som killor. Det handlar om att rationalisera och minimera
kostnaderna. Detta blir sdrskilt tydligt d& det galler sidana omrdden som
hamnar utanfér mediernas eget kirnomrdde — dé andra medier och nyhets-
byraer dominerar som killor.

I Oresundsregionens fall hamnar journalisterna i en komplicerad situa-
tion d4 det finns f4 officiella killor. Oresundskomiteen dr det enda officiella
politiska organet, vilket gor att marknadsaktorer, ddribland brokonsortiet,
liksom ett stort antal hybridorganisationer (med olika statliga, kommunala
och marknadsmaissiga intressen bakom sig) som verkar i regionalisering-
ens riktning har kunnat utnyttja mojligheten att flytta fram sin position
som killa. Forskning kring news management och kéllor kan delas in i tvd
dimensioner (Manning 2000:107ff). Fér det f6rsta en instrumentell dimen-
sion som identifierar olika aktdrers medvetna forssk att styra mediernas
skildringar. For det andra en strukturell dimension som istillet fokuserar
mekanismer inom det politisk-sociala systemet, t.ex. i form av dominerande
diskurser som utévas och styr den politiska kommunikationen, dé ofta pd
ett omedvetet plan for de enskilda aktorerna. I mina analyser ryms bada
ansatser: den strukturella dimensionen mirks i den empiriska innehalls-
undersékningen, medan den mer instrumentella dimensionen bland annat
undersoks genom intervjustudien.

PR-teorier, aktérerna och deras strategier

Public relations (PR) behandlas styvmoderligt i litteraturen kring medier,
killor och styrning. Sdllan refereras forskning frén PR-filtet, sdllan gors
empiriska studier av PR-praktikernas arbete. Det finns en del intressanta
kritiskt orienterade studier, som anvinder branschstatistik, intervjuer och

79



ATT GESTALTA EN REGION

innehallsanalyser for att illustrera PR-strategiernas genomslag i massmedi-
erna (se t.ex. Allern 1997; Cottle 2003). Men det saknas éverlag andra studier
av institutionen, den vardagliga praktiken, etiken och organisatoriska ruti-
niseringen. Detta dr en avsevidrd brist men kan forklaras med fyra orsaker.

Forst och framst utgdr PR ett relativt nytt forskningsomride som tyd-
ligt sokt isolera sig frén nérliggande omrdden (McKie 2001). Forskningen
har olika hemvist. I Sverige dr dmnet frimst representerat inom medie-
och kommunikationsvetenskap, med linkar till bade foretagsekonomi och
statsvetenskap. I Norge giller i stort samma sak, medan PR-forskningen i
Danmark bl.a. finns representerad inom sprakvetenskapliga och organisa-
tionsteoretiska &mnen. I USA och England finns PR-forskare bdde inom
medie- och kommunikationsamnen (masskommunikation, journalistik)
och foretagsekonomi (marknadsforing). PR dr ett tvirvetenskapligt forsk-
ningsomrdde och forskare inom filtet har haft stora problem med att de-
finiera dess grinser, sdrskilt i relation till marknadsféring och organisa-
tionskommunikation. Hutton (1999) menar att savil forskare som praktiker
inom omrédet har lidit av en sjalvforvallad identitetskris sedan branschen
borjade expandera i borjan av 1900-talet.

For det andra har PR-forskningen 1 huvudsak haft en instrumentell och
tillimpad prigel. Manga akademiker som sysselsitter sig med PR-forskning
har varit eller 4r samtidigt verksamma som konsulter eller praktiker. En
genomlisning av handbécker, lirobécker och tidskrifter inom PR illustre-
rar detta vil: ofta utgdr artiklar ifrin samma grundfrdga (om det inte dr
PR-definitioner som diskuteras): Hur ska praktiker gora for att maximera
nyttan av PR-insatser? Ett sadant synsitt dr relevant men den instrumentella
teoretiseringen saknar ofta grundforskning att utgd fran. Kritisk eller tol-
kande PR-forskning inifrén filtet 4r ovanlig. Institutionella perspektiv dér
PR analyseras som ett socialt eller kulturellt fenomen har ocksd varit ovan-
liga. Vid sidan av PR-forskningen har kritiska studier bl.a. utférts av Ewen
(1996) som har ett tydligt maktperspektiv pd PR-industrin. Inom medie-
forskningen kring killor har tidigare namnde Sigurd Allern undersokt PR-
industrins inflytande 6ver nyhetsproduktionen (1997), liksom Davis (2000;
2002) samt Cottle (2003). Samtliga betonar den PR-aktérernas expansion
som skett de senaste decennierna, parallellt med 6kade kommersiella pro-
duktionskrav pd massmedierna. Resultatet 4r enligt detta resonemang att de
externa aktorerna alitmer kommit att styra massmediernas urval, virdering
och utbud.

For det tredje har den kulturteoretiska och konstruktionistiska forsk-
ningen inte integrerats i PR-forskningen medan mekaniska kommunika-
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tionsmodeller levt kvar oemotsagda. De kulturteoretiska synsitten tycks
dock vara pa framvixt, sdrskilt i relation till det narliggande féltet orga-
nisationskommunikation (Heide 2002; Simonsson 2002; Falkheimer och
Heide 2003). Den fjirde orsaken bakom PR-forskningens isolering ar dess
maktproblem: lirobdcker (t.ex. Cutlip, Center och Broom 2000) och do-
minerande forskning (t.ex. Grunig och Hunt 1984, Grunig 1992) tenderar
att underskatta maktfrigor sdsom varande av betydelse for PR (se Manning
2000:156). Skillnader i symboliska, kulturella och ekonomiska resurser be-
handlas sillan.

Ur ett historiskt perspektiv inleddes teoretiseringen kring PR genom
Walter Lippmanns klassiska verk Public Opinion (1922) som analyserade
konsten att styra och manipulera opinionen genom att skapa »pictures in
the minds of millions«. D& hade redan PR-konsulterna, ofta kallade press-
min, etablerat sig i det amerikanska samhallet.” Framvixten av massamhal-
let, den fria pressen och behovet av propaganda under forsta varldskriget
stillde allt oftare krav pé strategisk kommunikation. News management
var utan tvekan en dominerande sysselséttning for praktikerna som redan
d4 hade lag status och betraktades som bluffmakare och skumraskfigurer.
En av de frimsta PR-karaktirerna var Edward L. Bernays (1893-1995) som
var berédmd for sin formaga att skapa skenhidndelser. Han publicerade dven
fackbocker, ddribland Crystallizing Public Opinion (1923) som betonade so-
cialpsykologiska kunskaper och metoder. Bernays var dessutom inblandad
i en av de forsta akademiska kurserna i PR pa New York University. Enligt
Ewen (1996) betonade Bernays dir sirskilt betydelsen av symboler, irratio-
nella budskap med stark férankring i retorikens pathos samt den visuella
formens kraft.

Vad dr d& PR? Cutlips (1999:6) definition av public relations ar den vanli-
gaste: Public relations dr en lednin
omsesidigt givande relationer mellan en organisation och dess publiker,
av vilka dess framging ar beroende. Hutton (1999) lyfter tydligare fram
den 6vertygande funktionen i PR-praktiken genom att definiera PR som
ledning av strategiska relationer. PR rymmer enligt dessa definitioner en
mingd relationer och taktiker: frin intern kommunikation mellan ledning
och medarbetare till omvirldsbevakning och lobbying. Cottle (2003:3) de-
finierar PR enligt liknande logik som Hutton: »the deliberate management
of public image and information in pursuit of organisational interests«. I
denna avhandling utgar jag frn den ovanstiende definitionen av PR, med
sarskild tonvikt p& news management®. Detta innebir inte att definitionen
ska tolkas som om den implicerar manipulation. Det organisatoriska intres-
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set som utgor drivkraft kan bdde vara gott och ont, beroende p3 virdering,
Diarmed liknar PR ocksa retorik som i sig 4r en teknik som, om den ska vara
framgangsrik pd ling sikt, méste vara forankrad i en god avsindare — enligt
Aristoteles dr en god man (och en god kvinna, bér tilliggas) en god talare.

I tur och ordning kommer jag nu att diskutera PR-institutionens och
news managements expansion, summera centrala teoretiska linjer inom
PR-forskningen (mellan symmetri och asymmetri) for att dérefter behandla
PR-taktiker som senare dterkommer i analysen av konstruktionen av Ore-
sundsregionen.

Den senmoderna expansionen av PR-industrin

PR-branschen #r pa tillviixt. Detta giller bdde antalet informatérer och PR-
praktiker sysselsatta inom myndigheter, foretag och andra organisationer,
och antalet konsulter inom PR-byréer. P4 europeisk niv4 har expansionen
okat dramatiskt det senaste decenniet. En orsak bakom detta ir forflyttning-
en av den politiska makten frdn nationalstatlig till dverstatlig nivé. Schle-
singer och Miller (2001:675) menar att diskussionen inom Europa inte sker
i ndgon habermasiansk borgerlig offentlighet utan att det 4r bittre att be-
skriva miljén som »... a common communicative space, this is dominated
by a variety of elite interests«. PR-industrin i Europa 4r frimst forankrad i
amerikanska och engelska bolag — de framsta PR-bolagen i respektive EU-
land utgors oftast av en filial till de stora. PR-industrin i Storbritannien ar
overlagset storst i Europa. Mellan 1979 och 1997 nira nog tiodubblade den
brittiska PR-industrin sin storlek (Miller och Dinan 2000).

I Sverige tredubblade PR-konsultféretagen sin omsittning under 1990-
talet, och informatorer som yrkeskar professionaliserades.”’ I Norge skedde
en liknade expansion (Allern 1997). Ledare inom olika organisationer blev
alltmer medvetna om kommunikationens betydelse for deras framgang i
med- och motvind. News management utgor en av de grenar inom PR-
industrin som har expanderat.

Skilen till expansionen ir flera. P4 makroplan ar det beroendet av att
skapa och bibehalla tillit mellan organisationer och dess omvirld som utgér
drivkraft. Den 6kade medvetenheten om risker, rérligheten bland ménni-
skors dsikter, kravet pd kad foranderlighet for organisationer, individuali-
seringen i samhallet som bl.a. inneburit minskad respekt for etablerade auk-
toriteter, reflexiviteten och den dkade konkurrensen om uppmérksamhet
(som ocksa ér ett argument bakom behovet av profilerade regioner) — alla
dessa senmoderna trender 4r samstimmiga med expansionen av PR och
strategisk kommunikation. P4 politisk niva har avregleringen av ett antal
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olika marknader skapat dkad konkurrens med PR som ett viktigt fram-
gdngsverktyg. Det 6kade finansintresset och den ekonomijournalistik som
vixt parallellt 4r en annan faktor. Avslutningsvis har forstds medieutveck-
lingen haft fundamental betydelse: genom okat antal kanaler, medieindu-
strins 6kade anpassning till hirda marknadskrav, rationaliseringar, ckade
produktionskrav, Internets framvéxt och den allt suddigare grinsen mellan
information och underhallning.

De PR-aktorer som dsyftas i denna avhandling utgérs dels av professio-
nella kommunikatérer, dels av aktorer som anvinder sig av PR-taktiker. Det
ar med andra ord bade informatdrer, PR-folk och organisationsledare som
avses. Avgransningen dr hir mindre betydelsefull, da det ar anviandningen
av PR-taktiker med syfte att utdva news management som 4r i centrum.,

PR-teorier pa strategisk nivd — asymmetri eller symmetri
Teoretiseringen kring PR har ldnge utgatt frin den amerikanska forskningen
inom Excellence-projektet (Grunig och Hunt 1984; Grunig 1992; Dozier m.fl.
1995; Grunig 2001). Den 6vertygande dimensionen av PR som betonades
under branschens framviixt har ersatts av kommunikationsteorier som be-
tonar dialog och symmetri.

I sammanfattad form sédrskiljde Grunig fem olika PR-modeller baserade
pa i huvudsak kvantitativa enkdtundersokningar av 300 organisationer i
USA, Kanada, Storbritannien, samt i ett senare skede i ett antal andra linder
i Asien och Europa (Dozier m.fl. 1995). Excellence-forskarna betonade att
de fem modellerna dels kunde betraktas som historiskt férankrade, dels att
de senare modellerna kunde ses som bade strategiska och etiska ideal. De
fem modellerna {f6r en exakt dtergivning, se Grunig och Hunt 1984; Dozier
m.fl. 1995; jfr en svensk studie baserad pé deras teori, Eriksson 2003) kan
beskrivas enligt foljande:

1. Publicitetsmodellen: som inte utgdr frin ndgot etiskt sanningskrav, byg-
ger pé en enkelriktad kommunikationsmodell, har som syfte att utéva
propaganda och vars fraimsta verktyg 4r publicitet.

2. Informationsmodellen: som har ett sanningskrav men fortfarande ér
forankrad i en enkel distributionsmodell, har som syfte att sprida in-
formation och sillan utvédrderas.

3. Asymmetrisk tvgviigsmodell: som baseras pd teorier och metoder for ve-
tenskaplig dvertalning, med sanningskrav, baseras pa undersékningar.

4. Symmetrisk tvdvigsmodell: som &r ett etiskt ideal, dar lyssnande, dialog
och forstaelse dr ledord som jamstiller séndare och mottagare.
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5. Excellence-modellen: som 4r en forening av modell (3) och (4), och kon-
struerades efter kritik mot att maktdimensionen helt forsvann i den
symmetriska modellen. Inspirerad av spel- och férhandlingsteori, for-
mulerades modellen som en win-win-mojlighet. Modellen utmirks av
sin blandning mellan p&verkande och symmetriska aktiviteter (Eriksson
2002).

Men forestillningen att PR dr ett medel for asymmetrisk kommunikation
och etablerade eliters maktutovning lever kvar bland allminheten (Holm-
berg och Weibull 2001), bland journalister (Cameron 1997) och bland flera
medieforskare (t.ex. Allern 1997; Miller och Dinan 2000).

PR-forskaren Cameron (1997) redogér for ett antal studier av forhallan-
det mellan PR-praktiker och journalister i USA. Nar journalister fick gra-
dera olika yrkens status placerade de PR-praktiker lingst ned och sig sjilva
dverst. Nédr PR-praktiker gjorde samma virdering hamnade journalister pa
tredje plats och de sjilva pd fjarde plats. Undantaget for journalister var de
PR-praktiker som de sjdlva kinde — dessa virderades hogre dn yrkesgrup-
pen som sddan. Vid studier av skillnader i kommunikativ yrkesskicklighet
mirktes marginella skillnader mellan journalister och PR-praktiker.

I den opinionsmitning som SOM-institutet vid Géteborgs universitet
genomforde 2000 (Holmberg och Weibull 2001) undersoktes dven fortro-
endet for informatorer och PR-konsulter. Likare, ingenjérer, poliser och
universitetsldrare ronte storst fortroende bland allmanheten. Mycket ldgt
fortroende hade IT-konsulter, PR-konsulter, reklampersoner och politi-
ker. Informatérer och dagspressjournalister hade positiva balansmatt men
hamnade ocksé ldngt ner i fortroendetabellen.

Den negativa bilden av PR har flera orsaker. En forklaring 4r den fo-
restdllning om PR som etablerades under branschens framvixt: »Public
relations is the antithesis of rational discourse, insofar as it represents the
conscious management of opinion, image and symbol« (McNair 1996:35).
PR betraktas didrfor som ett sitt att dolja, vinkla och konstruera bilder
av verkligheten. En annan forklaring dr anvindningen av begreppet PR i
massmedier dir journalister konsekvent anviinder PR i nedsittande me-
ning. En tredje forklaring ar att det troligen finns en klyfta mellan de
teorier som har utvecklats, och den reella praktiken. I en populdr fack-
bok skriven av svenska konsulter (Rawet m.fl. 2002:14) ljuder det snarare
av Lippmanns och Bernays styrningsmetaforer dn Grunigs symmetriska
kommunikationsideal: »Om syftet med PR-arbetet dr att skapa forstielse,
sd handlar vigen dit ofta om att péverka eller forstdrka attityder«. Forsta-

84



Teorier om nyhetsproduktion

else framstar hiar som synonymt med implementering av redan fattade be-
slut. Allern (1997:268ff) stddjer i sin avhandling en sddan tolkning genom
att konstatera att de stora privata féretagens, myndigheternas och PR-by-
rdernas kommunikationsarbete priglas av asymmetrisk kommunikation.
Men bilden av att det endast ir etablerade foretag och myndigheter som
kan ha nytta av PR-verktyg ar alltfor forenklad. Det finns méjligheter dven
for oetablerade organisationer, t.ex. NGO:s (non-governmental organiza-
tions), att nd framgdngar genom PR (Anderson 2003; Deacon 2003).

De fem PR-modellerna utgor forskningens kirna och standiga referens-
punkt (Heath 2001). Men det finns forskare som forsoker konstruera nya
modeller och teorier. Det finns bl.a. alltfler forskare med kritiska perspektiv
(t.ex. Etang och Pieczka 1996). Det finns andra forskare som starkt betonar
skillnader mellan Europa och USA. Bland annat lyfter Vercic m.fl. (2001)
fram offentlighetens centrala betydelse i Europa och menar att den primara
uppgiften for PR-verksamhet dr att kommunicera omvarldens synsitt till
organisationen, snarare 4n tvirtom (jfr Falkheimer och Heide 2003).

Hir finns inte anledning att vidare sammanfatta PR-forskning i allmén-
het. Den symmetriska kommunikationssynen har blygsam relevans for just
news management, istillet dr det snarare den image-skapande betydelsen
som Lippmann och Bernays representerar som r intressant har. Denna
verksamhet behéver inte fordomas per definition. McNair (1996) lyfter fram
tva for min del intressanta argument till stéd for en sddan syn. For det forsta
menar han att medieutvecklingen parallellt med PR-expansionen har po-
pulariserat demokratin pd ett satt som inte behover vara bara negativt. Den
elitistiska definitionen av offentlig diskussion som en rationell och objektiv
sfar dr alltfor romantisk: »Mass democracy is inevitably populist democracy,
in which appearance and image, as well as policy substance, have a role to
play« (McNair 1996:52). For det andra menar McNair att samhéils- och
medieutvecklingen inte bara ska tolkas i pessimistiska termer (jfr Habermas
begrepp refeodalisering). Utvecklingen har dven gynnat mojligheterna for
mingder av grupper att delta i kampen om uppmirksamhet och deltagande
i offentligheten: PR-teknikerna 4r inte endast till for dem med etablerad
makt, dven om dessa har ett strukturellt forsprang. PR kan ddrmed sédgas
vara en modern eller senmodern retorik.

PR-taktiker och propagandaformer avseende news management

Propagandabegreppet associeras i kritiska sammanhang ofta med public re-
lations i praktiken (jfr publicitetsmodellen hos Grunig och Hunt 1984). Det
finns ocksé vissa paralleller, sdrskilt pd taktisk niva, da det géller budskaps-
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formulering och spridning. Men liksom begreppet masskommunikation,
konnoterar propaganda en tydlig sindarorientering och 4r forankrat i det
moderna samhillets framvixt pé 1900-talet — med oron for massambhalle
och manipulation.®

Med amerikanerna Edward Bernays (som for 6vrigt gav sin PR-liro-
bok fran 1928 namnet Propaganda) och Walter Lippman, som tidigare har
ndmnts, blev public relations ett allt vanligare begrepp under 1900-talets
inledande decennier. Efter andra vdrldskriget blev dven public relations i
okande grad en besudlad term och sd smaningom etablerades istillet det
neutrala begreppet information som dven dominerar som begrepp i Sverige
idag. »Alle disse alternative betegnelsene kan tolkes som eufemismer for
propaganda«, menar Allern (1997:128). Detta dr en hogst tveksam slutsats.
En mer tillforlitlig tolkning dr dels att praxis, teori och bransch utvecklats
och professionaliseras i takt med samhills- och organisationsutvecklingen,
dels att den élderstigna och instrumentella transmissionssynen p4 kom-
munikation och ménniskor som ryms i propagandabegreppet ersatts med
nya sitt att se pd kommunikationsprocesser.

Det finns olika sétt att definiera propaganda. Propaganda utgors enligt
min definition av malinriktade, medvetna och systematiska insatser dar
symboler och andra tecken anvinds med syfte att paverka minniskors
forestéllningar, varderingar och handlingar, sarskilt i politiska fragor (jfr
O’Sullivan 1994:246). Jowett och Donnell (1999) sérskiljer tre olika former
av propaganda, som ocksa kan menas utgéra tre olika former av PR:

1. Vit propaganda: harstammar frén en angiven och korrekt killa och ut-
gors av sanningsenlig information. Men urval, vinkling och form stodjer
avsandarens syften. Vanlig under normala férhallanden.

2. Svart propaganda: hirstammar frén en falsk kélla och utgors av fabrice-
rade och falska uppgifter. Vanlig i krigs- och kristid.

3. Grd propaganda: dr en mellanform dir kéllan kan vara korrekt och in-
formationen delvis sanningsenlig, men i meningen ’halva sanningen’
Vanlig under bdde normal- och kristid.

PR-arbetet kring Oresundsregionen rymmer, vilket jag senare redogér for,
inte ndgon svart propaganda, utan snarare av grda och vita former. Men
problemet med indelningen ovan 4r att den utgdr frdn en tydlig representa-
tionslogik: det finns enligt denna en mdjlig korrekt, symbolisk och objektiv
representation av verkligheten. Frén en konstruktionistisk horisont (se ka-
pitel 2) r ett sddant antagande problematiskt. Trots detta har indelningen
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en viss praktisk relevans fér analyser av innehall, dé det géller analyser av
de professionella killornas budskapsstrategier.

Vilka konkreta taktiker anvinds d8 inom news management? I det fo-
regiende kapitlet ndmndes socialkonstruktionistiska teorier kring image-
skapande, och det slogs fast att det dr spréket som ér dess framsta verktyg.
P4 den taktiska nivin finns det dock fa forskningskillor. Referenserna i
denna avslutande del kommer ddrfor snarare frén populdr management-
litteratur (t.ex. Karaszi 1991; Bryntesson m.fl. 2002), en del larobocker (t.ex.
Cutlip, Center och Broom 2000), egna erfarenheter av PR-branschen samt
de intervjuer som genomforts inom avhandlingens ram.

I anglosaxisk kontext etablerades under 1980- och 9o-talen uttrycket spin
doctor som beteckning fér de PR-konsulter som forsokte leda opinionen
genom news management.® Sirskilt avses da de konsulter som sysselsitter
sig med politisk kommunikation. I Thompsons (1995) terminologi arbetar
spinndoktorn med »the management of visibility«, dvs. med val, formule-
ring och presentation av budskap. Det forhallningssitt som rekommenderas
gentemot medier och journalister dr att bygga fortroende genom att alltid
ge adekvat, korrekt och relevant information, Om en organisation eller in-
divid blir angripen av journalister for négot som bevisligen ar sant (vilket
mojligen ar en relativ friga), ska man alltid be om urséakt och erkénna sitt
misstag omgaende. Enligt Manning (2000) finns det ett antal tekniker som
spinndoktorn méste behérska: (1) de bor ha en stark position s att de blir
tagna p4 allvar och #ven kan tillrdttavisa, (2) de méste alltid bidra med till-
forlitlig information, (3) de méste forstd hur medierna vinklar och berittar
sina historier, (4) de maste std mycket nira den ledare de representerar, (5)
de méste kinna till medieorganisationerna: redaktionernas hierarkier etc.,
(6) de maste vara litta att nd dygnet runt, (7) de bor ha upparbetade goda
relationer med journalisterna.

I den populira litteraturen finns méngder med rad for att pdverka jour-
nalister, nagra av dem kan tas upp hir (t.ex. Karazic 1991; Bryntesson 2002).
Det betonas att journalister bor betraktas som kunder och att informa-
torens uppgift dr att ge service &t dessa kunder. (Det 4r onekligen tvek-
samt om journalister betraktar processen pd samma sitt.) Den nya tidens
journalister 4r enligt Bryntesson m.fl. (2002) storanvindare av webbplatser
pa Internet. Dessutom betonas vikten av satsningar pé att skapa hdndelser
for att f3 mediernas uppmirksambhet, t.ex. »street stunts«, som dr »PR-
aktiviteter som utnyttjar stadsrummet som sammanhang och dskadare«
(Bryntesson 2002:117). Anpassning efter TV-logiken (dvs. att vara snabb
och slagkraftig), att ge journalister forinspelade videofilmer, anvinda sig
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av kindisar och infotainment r andra rad for publicitet,

Det finns forstés verktyg som 4r mindre direkta och tekniska. Men ju-
ridisk censur, hot samt tillrittavisanden av journalister (via ansvarige ut-
givaren) har mindre relevans i mitt avhandlingsfall. Den politisk-juridiska
styrningen av mediernas innehall 4r svag i Sverige (men nagot starkare i
Danmark).

Genom att diskutera PR-taktiker finns det en risk att maktfragan fram-
stdr som icke-strukturell. Det kan ddrfor vara pa sin plats att avsluta detta
kapitel med att dter betona att marginaliserade grupper kan utnyttja PR-
taktiker, men att forskningen om nyhetskallor och news management vi-
sar att det dr etablerade eliter som premieras som killor. Manning (2000)
inrdknar miljororelser, hilsoorganisationer, sociala rorelser, NGO:s (non-
govermental organisations) och fackliga organisationer bland de marginali-
serade. Den sista kategorin kan inte anses vara marginaliserad med svenska
matt matt: de flesta fackforeningar i Sverige ar starka opinionsbildare (dven
om det finns variationer). Inte heller miljérorelser behéver per definition
rdknas till de marginaliserade i ett nordiskt perspektiv. Under perioder har
deras mojligheter att gora sina argument och dmnen synliga i medierna
varit stora (Melin 2000; Jarlbro 2001).

De marginaliserade grupperna 4r mindre synliga i medierna av flera
skal: de har blygsamma materiella resurser, 4r distanserade frén det poli-
tiska systemets formella strukturer, har simre ethos och trovirdighet som
kéllor for journalisterna och placeras oftast i motsats till socialt etablerade
forestdllningar. For att forstirka sin egen position i en svir massmediemiljo
finns det ett antal metoder, t.ex. att verka for regleringar av dgande och
stod frén statligt hall, bygga upp egna mediesystem och mojligheter att
producera och distribuera sina budskap och genom att professionalisera
Sin news management.

Sammanfattning

Kapitlets syfte har varit att Iyfta fram relevanta kunskaper och teorier som
ger ett underlag at och ibland anvinds direkt som analysverktyg och forkla-
ringsmodeller i min empiriska studie. Utifrén ett senmodernt perspektiv pa
medieproduktion och news management har fyra centrala teman behand-
lats — handelser, kallor, gestaltning och public relations. Nyhetsproduktion
ses som en konstruktionsprocess beroende av bl.a. organisatoriska villkor
och medielogik. Handelser (fran rutin till skandal) utgor ramaterial. Medie-
logik och nyhetsvirdering utgor bade hinder och méjlighet for olika kallor
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som vill paverka mediernas gestaltning. Denna gestaltning skapar i sin tur
tolkningsramar — definierar problem och ansvar samt konstruerar 18sning-
ar. Representationen av synliga killor tas upp. De professionella kllornas
betydelse for journalistiken diskuteras och lyfts fram. Relationerna mellan
killor och journalister betraktas ur ett semi-institutionellt perspektiv — en
blandning mellan att se relationen som samverkan och kélldominans. En
diskussion om public relations som institution, teori och teknik avslutar
kapitlet.
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I detta kapitel behandlas och jamfors de strukturella massmediesystemen
1 Danmark och Sverige med tonvikt pa Oresundsregionala aspekter och
projekt. Kapitlet 4r en 6versikt av massmedierna i Oresundsregionen. Un-
derlaget utgérs i huvudsak av en litteratur- och mediedversikt men 4ven av
ett antal kvalitativa intervjuer med foretrddare for medier och strategiska
aktorer.

Jag inleder kapitlet med en genomgéng av mediestrukturerna och sys-
temen i Danmark och Sverige. Denna genomgang fir sedan st3 tillbaka
for ett nedslag i olika former av gemensamma medieprojekt och utbyten i
Oresundsregionen. Avslutningsvis presenteras en sammanstillning av olika
Oresundsprojekt under perioden 1998-2004.

Den danska medieviérlden

Liksom i 6vriga europeiska lander har det danska medielandskapet genom-
gétt stora forédndringar under 1980- och go-talen. Teknikutvecklingen och
avregleringen av etermediesystemen har varit centrala delar i denna om-
vandling, ddr granser mellan olika medieformer och genrer blivit otydligare
och konvergens har blivit trend, dir utbudet har 6kat i kvantitet medan
medieanvandningen har blivit alltmer fragmentariserad (Hvitfelt och Ny-
gren 2000).

De danska medieforskarna Drotner, Jensen, Poulsen och Schreder
(2000:30) lyfter fram TV-programmet Lykkehjulet som ett typiskt tecken
pd den nya medietiden. Lykkehjulet ér ett standardiserat format, inte helt
olikt svenska Bingolotto, som kombinerar underhillning och gissningslek
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med olika vinster i potten. Programmet hade premiér 1988 i danska TV2
som dé gjorde entré p4 mediescenen, och blev en tittarframgéng. TV2 dr en
marksind kanal som finansieras primirt av reklampengar enligt ett avtal
med Danmarks Radio. 2003—4 var kanalen till foérsdljning pa den privata
marknaden. I vilket fall som helst dr Lykkehjulet, liksom Bingolotto, tecken
p& mediernas kommersialisering, en central aspekt i férvandlingen.

Nir det galler tidningsmarknaden har Danmark lidgst lds- och upplage-
siffror i Norden.* Lisarkurvorna fortsitter att peka nedat, sirskilt bland de
yngre. Den negativa trenden géller dven upplagesiffrorna dér Danmark inte
har med en enda tidning bland Nordens tio storsta. Liksom i Sverige har
kvillspressen fatt bira en stor del av raset. De danska tabloiderna B.T. och
Ekstra Bladet har nistan halverat sina upplagor 1980—2003. 1990 fanns det
47 dagliga nyhetstidningar i Danmark — 2003 fanns det bara 33 kvar som har
en rickvidd pa ca 75 procent av befolkningen (Jauert och Prehn 2001:209;
Harrie 2003:31). Den hirdnande tidningsmarknaden har lett till ett stort
antal rationaliseringar, nedliggningar, nya drag och fusioner. Den danska
arbetarrorelsens flaggskepp, Aktuelt, med en upplaga pa 25 ooo exemplar,
lades ned i maj 2001. En svikande annonsmarknad och sjunkande lsartal
var orsakerna, trots arliga miljonbidrag frdn arbetarrorelsen (Jauert och
Prehn 2001:210). Ar 2000 fick Berlingske Tidende éven en ny 4gare, norska
livsmedelskoncernen Orkla. Danmarks motsvarighet till svenska affarstid-
ningen Dagens Industri heter Borsen och 4dgs ocksa av svenska Bonnier sedan
lange. Berlingske som bolag ger ut tre nyhetstidningar: morgonens Ber-
lingske Tidende, tabloiden B.T., Weekendavisen och gratistidningen Urban.
Dessutom 4r man deldgare i olika grad i en méngd andra danska tidningar.
Berlingske dominerade linge den danska tidningsmarknaden (ibid.:210.).
Men d& bolagen bakom Politiken och Jyllands-Posten fusionerades 2003,
hamnade Berlingske pa andra plats (Harrie 2003:31). Det finns dock en
invindning mot den tidningsstatistik som ar underlag for beskrivningen
ovan, eftersom dir inte ingdr det stora utbud av s kallade distriktsblad,
gratisutdelade lokaltidningar, som har en stark position bland danskarna.

Totalt lar det idag finnas ca 325 lokala gratistidningar i Danmark, som
har 20 procent av annonsmarknaden (SDS 2003-06-06). Oftast 4gs dessa
gratistidningar av de traditionella dagstidningarna. Den lokala gratistid-
ningsmarknaden i Skdne har dérfor av danska pressforetag ansetts vara
en attraktiv och expansiv méjlighet. Under 20002002 koptes ett antal
etablerade lokaltidningar upp av danska Politikens dotterbolag Politikens
Lokalaviser A/S. Bland annat satsades pa gratistidningar i Lomma, Lund,
Eslov, Hissleholm, Bastad, Hoganis, Kristianstad och Kévlinge. De svenska
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tidningsforetagen, ddribland SDS, gjorde inga direkta motdrag. Undantaget
var gratistidningsmarknaden i Malmé och Lund dir SDS ir aktiva och bland
annat dger MalmoMagasinet (SDS 2002-04-19). Den danska satsningen pa
gratistidningar — dar gransen mellan redaktionell journalistik, reklam och
PR inte é4r lika skarp som i traditionell press — misslyckades dock initialt,
delvis beroende pé en sviktande annonsmarknad (SDS 2003-06-06).

Politiken dr den andra nationella dagstidningen som #r baserad i Ko-
penhamn och ir som ndmnts sedan 2003 dgarmissigt fusionerad med
Danmarks storsta enskilda tidning, Morgenavisen Jyllands-Posten, som 4r
baserad pa Jylland men stor dven i Képenhamn.

2001 eskalerade tidningskriget 1 Képenhamn. Orsaken var introduk-
tionen av gratistidningen MetroXpress, med svenska MTG (Modern Times
Group) som avsindare. Utgévan pa 130 000 exemplar skakade de redan
utsatta Kdpenhamnstidningarna Politiken, Berlingske Tidende och Jyllands-
Posten. Berlingske svarade med att ge ut en egen gratistidning, Urban, i
100 000 exemplar, medan Jyllands-Posten 6kade satsningarna pa sin Kopen-
hamnsutgava JP Kopenhamn och Politiken planerade en egen gratistidning,
Den etablerade pressen borjade med andra att ord att konkurrera inte bara
med MetroXpress, utan ocksd med sina egna tidningar. Chefredaktéren Jan
Witstrand konstaterade i nyhetsbrevet Rapidus att det fanns mojligheter
att samarbetet mellan Metro Malmd och MetroXpress i Kopenhamn kunde
leda till att etablerandet av en regiontidning (Rapidus 2001-09-21). Synergi-
effekterna var givna medan annonsmarknaderna utnyttjades p4 nationell
bas (mer ddrom senare).

P& magasins- och tidskriftsfronten har det skett en liknande utveckling
som 1 Sverige. En kvantitativ 6kning av antalet tidskrifter och magasin 4r
tydlig sedan 1990, men upplagorna har inte ékat. De stora och breda fa-
miljetidningarna har problem, déribland den storsta av veckotidningarna
Familie Journalen, medan de nischade magasinen har blivit framgéngsrika,
till exempel Bonnierdgda inredningstidningen Bo Bedre.

Den danska reklammarknaden har varit ganska stabil det senaste decen-
niet. Det satsades cirka 11 miljarder DKR &r 2000 pa reklam i traditionella
medier — press, magasin, TV, radio, biografer, storbildsannonsering — samt
Internet. Detta kan jamforas med att det i Sverige satsades motsvarande 19
miljarder SEK 1998 (Nordicom 1999:482). I Danmark liksom i Sverige har
TV-reklam okat rejalt i omsittning, medan radioreklam endast utgér ett par
procent av den totala reklamkakan (Nordicom 2001:211). Tidningsannonse-
ringen dominerar fortfarande men har minskat nagot i Danmark, medan
Internet och storbildsannonsering har ékat nigon procent.
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I Danmark finns tva reklamfria public service-TV-kanaler inom Dan-
marks Radio (DR): DR1 och DR2. DR2 sjdsattes 1998 och sdnds via satellit
med sirskilda programteman varje kvill och hade &r 2000 bara tre pro-
cent av tittarna medan DR1 hade 29 procent. DR har forlorat tittare under
1990-talet men de senaste &ren har sifforna ater 6kat. Problemet dr dock de
unga tittarna som sviker DR (Jauert och Prehn 2001: 212). I Danmark finns
dven tva primirt reklamfinansierade kanaler (med viss licensfinansiering),
TV2 och TV2 Zulu, sedan 1988 och 2000. TV2 har sitt site i Odense, har en
omfattande regional produktion och dr som ndmnts tidigare sedan 2003
utbjuden till privatisering. TV2 4r storsta enskilda kanalen i Danmark (jfr
TV41 Sverige).

Den privata TV-marknaden i Danmark bestdr forutom av nytillkomna
TV2 av kanalerna TV3 och 3+, som dgs av svenska Kinnevik och har ca 10
procent av tittarna, samt ett antal lokaltevekanaler. TV3:s storsta succé har
for ovrigt varit Robinson Ekspedition, vars motsvarighet i Sverige har sdnts
av public service-TV. Vid sidan av TV3 4r TVDanmarks tva kanaler ungdo-
marnas favoriter. TVDanmark var ursprungligen och dr delvis fortfarande
lokal-TV, men har de senaste dren tillatits att sinda nationellt via nitverk.
Det finns dock fortfarande krav frén staten pd att man ska sdnda en viss
del lokalt producerat material, och dessutom far kanalerna betala en sir-
skild avgift till staten. Agandet domineras av amerikanska SBS Broadcasting
(jfr Kanal 5 i Sverige) och kanalerna fylls i huvudsak med underhallning.
TVDanmark 1 sands frdn London via satellit och kabel, medan 2:an som
tidigare 4r marksdnd. Med Big Brother ar 2001 gjorde TVDanmark succé.
Totalt har TVDanmark ndgot farre tittare 4n TV3 (ibid.). Nar det giller an-
vindningen minskar tevetittandet ndgot dverlag men 6kar bland de yngre.
Sarskilt tittandet pa danska kanaler har ¢kat bland de yngre, tack vare den
internationella reality-TV-trenden.

P4 radiofronten har Danmarks Radio linge haft dominans genom fyra
nationella kanaler. Den fjdrde kanalen gavs till DR efter en utannonsering
dér dven privata bolag deltog. 2003 forandrades den danska radiosituatio-
nen radikalt nir tvd kommersiella stationer, Sky Radio och Radioi00FM,
fick tillstand att borja sinda nationellt. Danmarks Radio har tappat lyssnare
de sista aren (ibid.:214). De yngre generationerna lyssnar pa kommersiell
radio och i sjunkande grad p& DR:s radiokanal for yngre, P3. Det finns ca
250 privata lokala kanaler och ca 60 procent av dessa ar reklamkanaler.

Nir det giller Internet och datorteknik har det skett en radikal expan-
sion sedan 1997. Liksom Sverige ligger Danmark bland »topp 5« nér det
giller tillgang till Internet bland befolkningarna. 2001 hade varannat hushall
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tillgdng till Internet i Danmark och 69 procent av hushéllen hade egen dator
(ibid.). Bland de danska Internettidningarna mirks sarskilt Ekstra Bladet,
med 125 000 besdkare per vecka 8r 2001, och B.T. med 105 000 samma 4r.
Det dr tabloiderna som lyckats attrahera flest Internetanvindare, precis som
i Sverige dir aftonbladet.se leder ligan.

Den svenska medievdrlden

Sveriges medielandskap skiljer sig inte mycket 4t frdn sin danska motsva-
righet. En konkret och markant skillnad galler dock tabloiderna i Danmark
och Sverige, dar exempelvis Kvillsposten och Aftonbladet framstar som snilla
sldktingar till de mer spetsiga och sensationshungriga Ekstra Bladet och B.T.
Men som helhet édr de svenska medierna som tidigare sagts inne i samma
forvandlingsprocess som de danska och &vriga europeiska medierna, med
Bingolotto som Lykkehjulets motsvarighet och en allt tydligare fragmenti-
sering av medieanvindningen.

Younger citizens are drifting away from the daily newspaper and more
towards television, away from journalism and more towards entertain-
ment. Also, there seems to be an increase in ’surfing’ patterns: younger
people are less prone to manifest a loyalty to specific journalistic outlets
and instead use a variety of outlets, with sporadic patterns (Dahlgren
2000:323).

Kommersialisering (se t.ex. Djerf-Pierre och Weibull 2001) 4r ett genomg3-
ende drag bade i Sverige och Danmark, men den kommersiella utvecklingen
har varit tydligare och snabbare i Danmark.

Forandringarna syns dock ganska blygsamt i den samtida mediestatisti-
ken. Sverige har fortfarande en stark press, bdde avseende lisarfrekvens och
upplagor. De danska distriktsbladen har ingen motsvarighet i Sverige men
gratistidningen Metro, etablerad 1995 i Stockholm, har gjort succé. Den finns
dven en edition i Skane som har ett par sidor med vinjett »Oresund«. Den
svenska tidningsmarknaden uppdelas vanligen i fyra kategorier: Forst de
morgontidningar som ges ut i storstdder, frin Dagens Nyheter i Stockholm
till Sydsvenska Dagbladet i Malmo, den senare med en upplaga pé ca 138 000
exemplar (2003). Dérefter de s4 kallade kvillstidningarna som numera lika
vl kan kallas dagstidningar, eftersom de kommer ut p3 formiddagarna. I
Skéne finns Kvillsposten som samproduceras med Expressen. For det tredje
har vi den tidningskategori som utgdr stommen i tidningsstrukturen (Wei-
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bull 2001), landsortstidningarna. I Skdne finns ett flertal sddana, som tas
upp i ndsta avsnitt. Avslutningsvis finns en mindre fjirde kategori, nyhets-
tidningar som inte kommer ut dagligen. Liksom i Danmark mirks ratio-
naliseringar, fusioner och ¢kad dgarkoncentration i mediebranschen. Men
farhdgorna om att utlindska mediekonglomerat skulle ta 6ver nordiska
medieforetag har inte besannats: »[...] the most likely course of events to-
day seems to be that the multinational conglomerates will continue to play
relatively minor roles on the Nordic media markets« {Sundin 2003:15).

Bonnier hirskar dver lejonparten av den skdnska pressen medan arbe-
tarrérelsen numera saknar pressrost. Samtidigt bor det papekas att det linge
har skett en avpolitisering av den svenska pressen som alltmer anpassats ef-
ter professionella krav och marknadslogik. Sedan mitten av 1990-talet har de
flesta svenska tidningsbolag okat sin vinst ordentligt (Nordicom 2001:33ff),
till skillnad frén genomsnittet i Danmark. Nér det géller medieanvindning
finns det tydliga tecken pé en gkad klyfta mellan dem som ldser och inte
ldser dagstidningar. Det 4r de yngre och de inom lédgre socialgrupper som
allt oftare viljer bort tidningen (Weibull 2001:252).

Medan den svenska dagspressen 4r starkare dn den danska finns det tyd-
ligare likheter nir det giller tidskrifter och magasin. Som niamnts tidigare
minskar upplagorna for de breda familjetidningarna, medan de nischade
trendtidningarna lyckas bittre.

1987 brots det svenska monopolet inom televisionen da finansmannen
Jan Stenbecks bolag borjade sinda svensk TV3 via satellit frén London. 1992
etablerades en tredje marksind privat kanal, TV4, som styrs av avtal med
svenska staten. Danmark var alltsé fore Sverige med reklam i marksand TV,
genom TV2 som bérjade sinda redan 1988. Sveriges Television, SVT, har
bibeh4llit en stark position bland tittarna. Men ett flertal skandaler kring

ledningen och ifrigasatta programsatst

binson som ett centralt debattimne), placerade public service i debatternas
fokus i slutet av 1990-talet och borjan av 2000-talet. Tillsammans samlade de
tva kanalerna 45 procent av tittarna dr 2000 (Weibull 2001:254), medan TV4
ensamt var storsta kanal (27 procent) och TV3 samt Kanal 5 samlade ungefir
lika ménga — och unga ~ tittare som i Danmark. TV4 har dven regionala
sindningar, och TV4 Oresund sinder bdde korta nyheter och andra pro-
gram. SVT Malmé producerar nyhetsprogrammet Sydnytt samt ett flertal
olika program inom bland annat noje och granskande journalistik.

P4 radiosidan etablerades privat lokalradio i Sverige 1992. Trots forsok
att undvika nétverksbildning véxte det fram nationella kanaler som drevs
av stora mediekoncerner (Stenbecks MTG, Bonniers m.fl.). Dessa kana-

teningar (med formatet Evnedition Ro-
L1 11116(11 \lll\'\.l Aviiilalce JJ./\«[JLMI—LI«UIL FANV,
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ler finansieras helt av reklam men har haft svirigheter att etablera sig p&
reklammarknaden, liksom i Danmark. Trotzig (1999:474) spar dock att den
svenska radioreklamen kommer att véixa till europeisk niva, dvs. utgdra ca s
procent av reklamsatsningarna pd traditionella medier. Sveriges Radio, SR,
dominerar fortfarande och samlade &r 2000 runt 55 procent av lyssnarna,
medan den privata lokalradion — NRJ (utlindsk dgare), Rix (MTG), Mix
Megapol (Bonnier), Fria media (mix av #gare, bl.a. lokala) — samlade ca
30 procent. Reklamkanalerna riktar sig i huvudsak till 15-40-8ringar. Den
lokala prigeln har dock varit mycket blygsam. Det dr snarare Stockholms-
perspektiv dn dansk-svenska Oresundsperspektiv som giller.

Reklammarknaden i Sverige omsatte ndstan dubbelt s§ mycket som den
danska motsvarigheten, vilket inte 4r konstigt med tanke pd befolknings-
mingd etc. Den svenska reklammarknaden 4r ganska stabil, efter en svacka
i borjan av 1990-talet, och fordelar sina mesta resurser éver dagspress och
genom direktreklam.

Avslutningsvis dr Sveriges Internettillging hég — som i Danmark — och
stadd i tillvixt.

Medieméjligheter i Oresundsregionen

Om man slumpvis fragar méinniskor i regionen om deras kontakter med
massmedier pd andra sidan Sundet blir svaren ganska kortfattade. Min far
lyfter fram boxningen pd dansk television som kontaktyta. En kollega nim-
ner Weekendavisen, en dansk veckonyhetstidning frin Berlingske, som hon
prenumererar pd. En dansk jag fragar pekar pé serier och filmer pé svensk
television. Danska teveserien Mordkommissionen (producerad med nordiskt
stdd) och danska Dogmafilmer (med utgéngspunkt i Lars von Triers ma-
nifest) dr val etablerade i svenska vardagsrum. Sjilv minns jag diffust den
danska televisionens Disneyprogram pé lordagseftermiddagarna kring 1980,
som dé var hojdpunkter for mig och andra skénska barn, sviltfédda pé
amerikansk populdrkultur och mitta pa vinsterintellektuella dockfilmer
frdn Ungern och dévarande Tjeckoslovakien. Men med fd undantag och
trots det korta avstandet mellan Danmark och Sverige saknas en gemensam
mediesfir. Utbytet mellan danska och svenska medier i regionen &r blyg-
samt, och helt gemensamma — transnationella — kanaler saknas.
Mediesystemen 1 Danmark och Sverige har som synes fler likheter dn
skillnader men de har bida utvecklats pd nationella historiska grunder. Ore-
sundsregionen bestdr helt enkelt av tvd stora nationella mediemarknader,
béda lankade till varsin stark befolkningskoncentration, flera stérre stider
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och en historiskt val forankrad tidningskultur. Detta faktum dr ndgot som
regionala aktorer och medieforetag 4r vl medvetna om. I en handbok for
kommunikatorer konstaterade dansken Leif Ahm redan 1981 (s. 15) att:

@resundregionens mangfoldige kommunikationskanaler betyder ikke, at
informationsstrommen gennemlgber hele regionen. I det store hele kan
konstateres, at informationer om begivenheder og meninger pa hver side af
@resund ikke nar lengere end til Sundet. Her forsvinder de i belgene — for
kun i undtagelsestilfeelde at né terskoede i land pa den anden side Sundet.

Samma slutsats gors 17 ar senare i en mer ambitids studie av regionens kul-
turella styrka: »Det generelle indtryk blandt mediefolk er ikke desto mindre
at mediebilledet i bade Skdne og Hovedstadsomrédet er meget nationellt
eller lokalt orienteret« (Brinkmann m.fl. 1998:120). Bland Oresundsregio-
nens paskyndare och visiondrer pétalas stindigt bristen pd gemensamma
massmedier som ett centralt integrationsproblem (t.ex. Palludan 1999).

Det finns f4 journalister inom de nationella medierna som &r lokalise-
rade pa respektive sida Sundet. Danska massmedier saknar Gverlag fasta
korrespondenter i Skane. Nr Jyllands-Posten placerade en dansk reporter
i Malmo ett par ar efter broinvigningen ansdgs detta vara banbrytande,
vilket siger en del om nivén pa utbytet. Bland svenska massmedier finns
det ett fatal korrespondenter som ticker Képenhamn, men dé ofta ur ett
riksperspektiv.

Utifran de nationella perspektiven dr bdde den danska och den svenska
sidan av Oresundsregionen stora mediemarknader. Stor-Képenhamn utgér
Danmarks mediecentrum med tv4 avvikelser, Danmarks storsta dagstidning
]yllands Posten, samt TV2 som har sin bas i Odense pa Fyn. Inom pressen dr

a ot mies atidnmingar
de stora kvallstidningarna B.T. och Ekstra Bladet liksom morgentidningarna

Berlingske Tidende och Politiken baserade i Kopenhamn.

I Skane finns idag ocksa en stark population av dagspress, med atta av de
50 storsta dagstidningarna i Sverige. 1999 var dock siffran tio. Ar 2000 lades
den enda a-press-tidningen Arbetet ned och 2002 fusionerades Helsingborgs
Dagblad med Nordvistra Skdnes Tidningar och Landskrona-Posten. Storsta
morgontidningen i Skéne dr Sydsvenska Dagbladet, med samma dgare —
Bonnier — som Kviillsposten, Kristianstadsbladet, Trelleborgs Allehanda och
Ystads Allehanda. Darutover finns Skdnska Dagbladet och Norra Skéne.

Ur ett nordiskt perspektiv finns tva stora mediekoncerner i regionen,
bada danska (Nordicom 2000; 2003). Dels Egmont som utgdr tredje storsta
mediekoncern i Norden, dels Aller som ligger pé attonde plats. Storst i Nor-
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den 4r Bonnier som foljs av finska Sanoma-WSOY. Egmont har fem storre
affdrsomréden: tidningar/tidskrifter, bocker, film, TV, underhéllning (t.ex.
filmdistribution). Det finns 4ven internationella satsningar; Egmont #ger
bl.a bolag i Europa och andra omraden (Thailand, Kina m.m.) som produ-
cerar ungdomsmagasin, serietidningar och bécker,

Danska Aller ar ytterst en familjedgd koncern, uppdelad i fyra nordiska
bolag (Nordicom 2000; 2003). Huvudsakligen produceras vecko- och spe-
cialtidningar men man har 4ven bl.a. en radiokedja i Norge.

Det dr sammanfattningsvis osannolikt att dessa stora mediekoncerner
skulle se Oresundsregionen som en relevant marknad inom vilken man vill
starta specifika Oresundsmedier.

Det saknas kontinuerliga och stérre studier av respektive regioninvina-
res anvindning av den andra sidans medier. De tecken som finns 4r dock
tydliga: danskars och svenskars konsumtion av respektive grannlands medie-
utbud ar mycket blygsam. Enligt den senast tillgdngliga mediestatistiken
spenderar danskar 6verlag kring en procent av sin tittartid pa svenska ka-
naler (Jauert och Prehn 2001:213). Med Oresundsregionen som ram kan vi
forstas anta att siffran 4r ndgot hogre. Det 4r inte troligt att fler sydsvenskar
ser pa danska TV-kanaler. Konkurrensen fran andra inhemska kanaler har
okat radikalt i bade Sverige och Danmark det senaste decenniet.

P4 tidningssidan finns ett begransat flde av danska tidningar till Skéne
och vice versa. Det &r mycket svart att fa tag i danska tidningar i Skine och
svenska i Képenhamn, da de distribueras i ytterst l4g omfattning. Enligt
dominerande Berlingske Tidende fanns det ar 2000 cirka 2 500—4 000 pre-
numeranter pé deras tidning i Sverige; detta som ett resultat av en kampanj
efter broppningen samma ar. 65 procent av dessa var endast séndagsprenu-
merationer (Rapidus 2000-12-13). Sydsvenska Dagbladet hade enligt uppgift
hosten ér 2000 bara 100 prenumeranter p4 danska sidan. Finanstidningen
Borsen hade lika fa svenska prenumeranter, medan Jyllands-Posten inte alls
intresserade sig for den skdnska marknaden (Rapidus 2000-09-18).

Samtidigt ar det inte sjalvklart att en 6kad anvindning av medier »6ver
Sundet« skulle gynna regionala integrationsvisioner. Det beror pa vilket
medieutbud som anviands och hur detta tolkas. Om en dansk tittar pa ame-
rikanska filmer pé svensk TV och en svensk lyssnar pa anglosaxisk radio-
musik i dansk radio, 4r detta sjalvidart. Men det kan vara lika problematiskt
att sluta sig till att okat medieutbyte gynnar integration, om svenskar och
danskar ser pa varandras nationella eller regionala nyhetsprogram. Vad ir
det som siger att konsumtion av skdnska respektive danska nyheter skapar
en Oresundsidentitet? En invéindning kan vara att det inte 4r ett danskt-
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svenskt utbyte av massmedierad information som ar det centrala, utan att
det produceras Oresundsgemensam information — stoff om Oresundsregio-
nen. Utan att i alltfor hog grad foregripa avhandlingens slutsatser kan det
vara p4 sin plats att redan hér sl fast att de medieanalyser jag genomfért
visar paradoxala karaktdrsdrag — de transnationella anspréken till trots byg-
ger mediernas berittelser framfor allt pa nationella och lokala stereotyper.

En annan friga 4r forstds varfor sydsvenskarnas och dstdanskarnas mass-
mediesystem ér s& uppdelade. Det finns flera, ganska givna, huvudorsaker.
P4 utbudssidan saknas som synes gemensamma medier, med 6verlag mycket
blygsamma undantag. Inom de licensfinansierade etermediebolagen finns
mojligheter till 6kat Oresundssamarbete, men for de medier som agerar pd
en fri marknad saknas en gemensam och stark annonsmarknad. Det krévs
stark tickning i koncentrerade omréden for att ett massmedium ska klara
sig ekonomiskt. Manniskors massmedieanvandning ar dessutom starkt
forankrad och inget littforanderligt. P4 sitt och vis befinner sig Oresunds-
regionen i en moment 22-situation nir det giller medierna. Om inte den
kulturella samhorigheten stérks ldr den ekonomiska integrationen vénta pd
sig. Men de kommersiella massmedierna, ddribland pressen som kan menas
utgora mediesystemens fundament, kraver ekonomisk integration for att
finansiera gemensamma satsningar.

Vid sidan av detta ekonomiska faktum dr spréket ett hinder for mass-
mediernas gemensamma framgéngar. Sydsvenskar och 6stdanskar har svart
att forstd varandras talade kommunikation, men négot littare att forsta den
skriftliga. Till dessa orsaker kan liggas de kulturella skillnader som finns
— olika referensramar, konventioner och koder.

Frigan ér vilka méjligheter det finns att etablera nya gemensamma ka-
naler eller komplettera de redan etablerade i Oresundsregionen? En sddan
friga rymmer samtidigt en felaktig premiss, dd den bygger pa en typisk
transportsyn pa mansklig kommunikation, som betonar de tekniska ka-
nalernas betydelse, snarare 4n ménniskors kulturella meningsskapande.
Etablering av nya regionala kanaler méste baseras pa insikten att kommu-
nikationsprocesser dr komplexa, osikra och svérstyrda. Sedan 1980-talets
radikala forandringar i Sveriges och andra linders mediesystem har den
tidigare homogeniteten utmanats. Det dr mojligt att de trender och tecken
som mirks i den senmoderna medievérlden — differentiering, fragmenti-
sering, hybridisering, digitalisering, kommersialisering, globalisering (jfr
Bjurstrom, Fornis, Ganetz 2000:12) — snarare motverkar dn gynnar regiona-
Ja mediesatsningar. Detta samtidigt som manga europeiska lander drabbats
av olika former av nynationalism i borjan av 2000-talet., vilket mérks i mer
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oforargliga former via idrottsevenemang (som fotbolls-VM 2002) och i en
expansion av nationalistiska partier (t.ex. Dansk Folkeparti i Danmark).

Etnologen Fredrik Nilsson (1999:34) har intervjuat ndgra journalister
i regionen om deras forestéllningar om regionen. En av journalisterna, pa
Helsingors Dagblad, menar att skaningar skiljer sig &t frdn andra svenskar
och dr mer lika danskarna. Han #r samtidigt kritisk till det fokus pa Ko-
penhamn som lamnar hans stad i skuggan. Detta 4r en ganska intressant
vinkel pa problematiken. Det finns ett spanningsfilt inom Oresundsregio-
nen som inte bara kan férklaras i relationen mellan Sverige och Danmark.
P4 den skdnska sidan av regionen finns ett spinningsfoérhallande gentemot
Stockholm och &vriga Sverige. Dessutom finns det spanningar inom Skines
olika subregioner, bland annat mellan nordvéstra (Helsingborg), sydvistra
(Malmé-Lund) och ostra (Kristianstad) delarna. En liknande situation
mérks pa den danska sidan dir det ocksd finns klara centrum—periferi-
spanningar, vilket intervjun ovan indikerar. Detta dr viktigt att bara med sig
i analyser av regionens mediesituation. Nar Oresundsbrons vara eller inte
vara debatterades som mest kring dren 1990-1994 féljde den opinionsle-
dande dagspressen i Skane olika linjer, som starkt priglades av utgivnings-
ort. Helsingborgs Dagblad och Skdnska Dagbladet var emot en bro mellan
Malmé och Képenhamn, medan centrumtidningarna i Malmo, Sydsvenska
Dagbladet och Arbetet, tog klar stallning for.

Fyra olika medieplattformar

Strax efter andra vérldskriget lade en amerikansk statlig kommission fram
ett normativt forslag for pressfrihet som sedan inspirerade till en indelning
av fyra »theories of the press«, ett val mellan ett frihetligt, socialliberalt,
marxistiskt eller auktoritirt system (McQuail 1994:127). Men den senmo-
derna medievirlden passar simre in i dessa kategorier. Bland annat exklu-
derades underhéllningsindustrin frén de fyra systemen och den konvergens,
transnationalisering och mediekoncentration som medievirlden genom-
gatt de senaste decennierna gor de fyra teorierna foraldrade. James Curran
(2000:142) lyfter istéllet fram olika mediesfirer i en annan normativ modell
som tar sin utgdngspunkt av medieutvecklingen. Utan att hér gd vidare i
denna diskussion, men med ett avstamp i Currans indelning, ska jag i det
foljande redovisa en sammanfattning av situationen fér Oresundsregionens
mojliga medieprojekt. Utgdngspunkten &r vilken plattform och finansie-
ringsform de olika medierna har, hir uppdelad i fyra huvudsektorer:
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1. Public service (dvs. licensfinaniserade etermedier och digitala medier,
vars forutsattningar styrs av statliga och politiska intressen).
2. Marknadsmedier (som styrs av foretagsekonomiska och eventuella pu-
blicistiska intressen, ytterst annons- och publikmarknad, finns inom alla

kategorier).

3. Strategiska medier (som styrs och finansieras av strategiska regionala
intressenter och aktoérer, finns idag frimst inom Internet).
4. Icke-professionella medier (offentligt stédda och sanktionerade regionala
medier, med olika medborgerligt starkande syften, t.ex. via bidrag till
radiosindning eller tidningsproduktion).

Sammanfattningsvis gar det att alltsd att sarskilja fyra olika kategorier av
Oresundsmedieprojekt, med olika forutsattningar och mojligheter.

Tabell 1. Mojliga mediesatsningar i Oresundsregionen samt virdering av potential.

Plattform Medieformer Exempel Potential
: Etablerade tidningar, Oresundsnytt, Svag p.g.a. annous-
Marknadsmedier Internettjanster Orelink m.fl. marknad
Etablerad privat Saknas Svag p.g.a. annons-
television marknad
Etablerad privat Svag p.g.a. annons-
lokalradio Saknas marknad
Nyetablering av Nyhetsbrev Svag p.g.a. konkurrens,
medier Rapidus behov, annonsmarknad
. . Samprojekt SVT Majlig, kostsam, beroende
Public service Ftablerad TV Sydnyit/ DTV2 Lorry av intresse och bidrag
; Samprojekt SR P4/
Etablerad radio DR Kopenhamn Se ovan
gﬁfﬁg}fgg v Saknas Tveksamt intresse
Nyetablering av Nytt fran Oresund, Mojlig, kostbar, kon-
Strategiska medier medier (néringsliv / Oresund Direkt, ny- struktiv, problem med
off. organisationer) hetsbrev tillforlitlighet
Icke-professionella | Etablerade eller ny- Mojlig vig. Kostbart, klen
¢ Saknas °) 0,
medier etablerade spridning
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Nedan utvecklas de resonemang som féds med tabellen ovan. Vilka kon-
kreta satsningar har genomforts pd Oresundsmedier och vilka resultat kan
urskiljas? Det kan tilldggas att det finns satsningar och exempel p3 dkade
satsningar pd det som kallas »Oresundstoff« hos en mingd medier men att
dessa inte tas upp hir. Orsaken ér att dessa satsningar dn s lange inte kan
betecknas som tillrackligt autonoma. Den vérdering som gors ér tolkningar
baserade pa 6versikten ovan. De dr dock inga tvirsikra slutsatser, utan kan
diskuteras.

Oresundsprojekten

I samband med 6ppningen av Oresundsbron iscensattes ett antal regionala
massmedieprojekt som utmanade de nationella strukturerna. Redan 1995
satsade den legendariske TV-mannen Lasse Holmqvist (1930-1996) pa att
starta en TV-station, Oresundskanalen, som riktade sig till bada sidor av
Oresund. Tillsammans med sin hustru Britt Bass satsade Holmqvist eget
kapital, sokte finansiering av sponsorer och reklam, och inledde sporadiska
sandningar av program i april 1995.% Sindningarna gick via lokala kanaler,
svenska TV21 och danska Kopenhamnskanalen. Trots stort engagemang bar
sig inte projektet ekonomiskt. I borjan av maj 1996 forklarades Oresunds-
kanalen i konkurs av tingsritten i Malmao.

Under 1999—2000 eskalerade idéerna och satsningarna pa Oresundsme-
dieprojekt och 4n idag (2004) finns det satsningar p4 olika projekt, framst
inom public service men dven pé andra omraden.” Under 1998—2001 sam-
arbetade Sveriges Televisions regionala nyhetsprogram Sydnytt med den
danska motsvarigheten Lorry p& TV2. Samarbetet stottades via EU-bidrag
pa ca 12 miljoner kronor och handlades av Oresundskomiteen. I samarbetet
ingick dels satsning pé ny teknik, en Eink som méjliggjorde séndning mellan
Ko6penhamn och Skéne, dels att Lorry placerade en journalist i Malmé och
Sydnytt en journalist i Képenhamn (SDS 2001-05-02). Projektet nystartades
2002 via nya bidrag. Aven Sveriges Radios regionala kanal Radio Malmo-
hus (P4) inledde 1998 ett mindre samarbete med Danmarks Radios Radio
Képenhamn (programmet @resund Direkt) och planerade utskning med
satsning pé utbyte av nyheter, aktualiteter och trafikinformation. Sveriges
Radio anslog 2—3 miljoner kronor om aret fram till 2005 som forsoksperiod
men Danmarks Radio var mer tveksamma till finansiering. Det gemen-
samma projektet blev forskjutet (SDS 2001-12-06) och 2003 lades dessutom
@resund Direkt ned pd grund av att lyssnarsifforna dalade.*
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Den danska tidningsmarknaden har storre problem 4n den svenska men
bada dr inne i samma rationaliseringsvdg. Det dr ingen 6verdrift att sluta sig
till att det saknas incitament for stora tidningssatsningar med Oresunds-
regionen som marknad. Visst talade svenska kungen om »Oresundare«
pa invigningen av Oresundsbron &r 2000. Men som malgrupp for medie-
satsningar fir nog denna publik 4n sé linge betraktas som avldgsen. Den
gemensamma bilaga som Sydsvenska Dagbladet i Malmo och Berlingske
Tidende i Kopenhamn startade 2000 gick i graven efter 20 nummer. Bilagan
bar sig inte ekonomiskt. Aven andra mindre tidningsprojekt, till exempel
en nojesguide om Képenhamn som riktade sig till Malmébor, har gtt i
graven (Politiken 13g bakom bilagan). En central orsak ér att det saknas en
gemensam annonsmarknad, som kan béra upp projekten.

Vid sidan av de redan etablerade mediernas samarbetsférsok finns det
nagra exempel pa helt nya Oresundsmedier. Men inga av dessa ar helt jour-
nalistiskt oberoende utan stods av olika strategiska aktorer. Ett exempel
ar Internetbaserade nyhetsbyran Nytt frdn Oresund som formedlar rappa
nyheter om regionen (samhille och niringsliv) till svenska och utldndska
medier. Bakom nyhetsbyran finns olika intressenter frén niringsliv och
offentliga organisationer. Nyhetsbyran féljer enligt sin egen policy jour-
nalistiska grundprinciper. Ett annat exempel pé en gemensam nyhetstjénst
4r den som ryms pa @resund Direkt, en annan Internetbaserad killa (som
inte ska forvixlas med radioprojektet med samma namn) som finansieras
av offentliga aktorer. '

Nedan foljer en sammanstéllning av de medieprojekt som iscensatts
under perioden kring broinvigningen (ca 1998-2002).
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Tabell 2. Projekt Oresundsmedier 1998-2002

Titel Medietyp Innehall Agare Resultat
. PP Skénska Dagbladet (25%) g
Oresund. Internet- SoPPing och iniorma” | samt tre entreprendrer. Soact vir 2000,
online.com portal Skanska Dagbladet g;ni)lilg(%ndnmg var pa vig gusti 2000
. Marknadsplatsen i :
Internetpro- Rleﬁlsofri‘;lerj}:lll(gzldsn Oresundsregionen AB, SN‘?:I;“:;L@??Q
Orelink.com tal (BzB%D El(ellan fiire(; samt samt bl.a, Iyllandsyos- 2000 Ij;(onkurs
¢ h a8 ten, KPMG, Bonnier e
nyheter. Erhversdata april 2001
Kopenhamn Gratistidning, Danska néjes- och 2006-2001 0s
Kultur och tabloid. Utgiven 1 kulturnyheter. 80 ooo Politiken ?;ﬁg:gs?ell)ﬁb]\iid'
Noje ging i mdnaden exemplar i Skine 20301 P
Ore- Gemensam 23 maj 2000~fe-
sunds- pappersbilaga var Oresundsnyheter S}C'ﬂsgzlll§l;a iagr“).lélgféc bruari 2001
nytt 14:¢ dag © ringske (20 nr)
Ore- Internet- Startades hos-
sunds- tidning (se Sydsvenska Dagbladet ten 1999, lades
nytt. ovan, men Oresundsnyheter och Berlingske Tidende ned en tid
com I5pande) efter bilagan
Dresund Internet- Ff"'kta om re- Offentliga regionala
Direkt ortal gionen (delvis myndi: l%e(erg 2000-2003
P nyheter) yndig
i-timmes tvi- ..
@resund Radiopro- sprékigt radio- ilé I\gshnol:]u(s oucl?l DR 1998-2003.
Direkt gram program/vecka s 'gic )am public Nedlagd
(reportage mm) ervice
. SVT och DTV2 (public
Lorry/ . Utbyten av jour- . o 1998-2001,
Sydnytt TV-nyheter nalister/nyheter Eeé‘f:]cfe’ dr;xle)n sponsrat av nystart 2002
Nytt Regional ny- Niringslivsaktdrer och
! Internet- hetstjinst fokus offentliga aktdrer )
gar::sund portal sambille och (bl.a. Region Skine och Startade 2000
ndringsliv Byggmadstareforeningen)
E-nyhetsbrev Regional nyhets- N T
Rapidus (prenumere- tjinst med fokus Q}g?lle Jan Witstrand Startade 2000
rad) pd niringsliv -
g‘:ﬁg‘:ss Internetpor- Niringslivsinfor- Handelskamram:{i Ko- Startade 2000
Oresund tal (B2B) mation penhamn/Sydsverige

Avslutning

Syftet med detta kapitel har i huvudsak varit att presentera en oversikt
och att dokumentera Oresundsregionen som medielandskap. Samman-
fattningsvis framstédr Oresund som en vallgrav dé det giller medieutbyten.
Men dversikten riskerar att bidra till en alltfor pessimistisk installning. Det
dr viktigt att betona att mediestrukturer 4r bade svarforinderliga och dyna-
miska — det finns med andra ord inget som séger att bara for att si ménga
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projekt havererade kring ar 2000, kommer framtida projekt att misslyckas.
Den tuffa annonskonjunktur som drabbade hela medie- och kommuni-
kationsbranschen efter ir 2000 hade sikert stor betydelse for att sd manga
Oresundsprojekt stupade, @ven om de dverdrivna férvintningarna forstas
ocks3 bidrog. Genom att anpassa sig till regioninvédnarnas behov, nischa
medieprodukterna gentemot starka malgrupper och anvinda sig av billig
och enkel distribution, kan sikert nya Oresundsmedier lyckas.

En mer problematisk dimension berdr vilka konsekvenser ett dkat me-
dieflode dver Oresund leder till nar det giller integrationen. Den inbyggda
premissen i Oresundssatsningarna behéver synas narmare — bidrar mer
Oresundsjournalistik och nya Oresundsmedier till att skapa en transnatio-
nell identitet? Denna fraga behandlas vidare i medieanalyserna, men det kan
redan hir infogas att konsekvenserna likavil kan vara de motsatta — det vill
siga att det nationella (och lokala) forstirks ytterligare genom det som kan
kallas for »Oresundsjournalistike.

Oresundsnyheter TV2/Lorry, kl. 12.00, 7 maj 2003.

Vad ryms i Oresundsregional journalistik? Senare i avhandlingen presenteras en bred stu-
die av Berlingske Tidendes och Sydsvenska Dagbladets Oresundsmaterial. Som ett mindre
komplement presenteras héir nyhetstabldn for danska TV2/Lorry:s Oresundsnyheter en
vanlig dag i maj 2003 (for en grundlig insyn se Stdber 2003). De svenska inslager textas

¢j pd danska: dels p.g.a. att det ar for kostsamt, dels p.g.a. att man antar att danskarna
Klarar av att forstd dem.

1. En speakerrist samtidigt som vinjetten: »Nyheter frédn Huvudstadsregionen och Syd-
Sverige«.

2. Inslag om att en ny politisk offensiv har inletts for ast motarbeta hasch-handel och
brotrslighet pd Christiana. »Christiania dr intressant bdde for danskar och svenskare,
forklarar redaktéren for mig.

3. Inslag producerat av Sydnytt (SVT) som handlar om avfallsdumpning i Oresund.

4. En trafikolycka pd Sjélland nimmns kortfattat.

5. Eit liangre inslag om bristande tillsyn av Kopenhamns sjukvérd, med intervjuer av
politiker med flera.

6. Mindre inslag om att Shakespeares »Hamlet« dter ska spelas pd Kronborg i Helsingor i
sommar, med nyss beslutat ekonomiskt stod.

7. Intervju med svensk forskare vid Lunds universitet om mdjligheterna att skapa ett
vaccin mot stroke och hjirtproblem.

8. Qresundsbro Konsortiets VD Sven Landelius intervijuas i studion om et internationellt
pris som bron fdtt. :
9. Ett SVT-producerat portriitt av den tidigare danska trafikministern Kaj Ikast, som
berdttar om nér broavtalet skrevs.

10. Ett inslag om en dansk likare som arbetar med bistdnd i Palestina.

11, Vider och vind i Oresundsregionien.
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I detta kapitel redogor jag forst for den 6vergripande materialinsamlingen
och metodvalen for att ge lisaren en enkel bild av killor och material. Dir-
efter behandlar jag i tur och ordning forst de innehalls- och textanalytiska
metoder som anviénts, sedan de kvalitativa intervjuer och dokument som
kontexualiserat de foregdende resultaten. Tekniska fragor kring urval och
definitioner ar av sirskild betydelse for den kvantitativa innehallsanalysen,
medan metodologiska resonemang om retorik- och diskursteori betonas
for den kvalitativa textanalysen.

Fyra empiriska material

lavhandlingens inledning formulerades fyra fragor som hir upprepas i for-
enklad form: (1) Vilka manifesta fragor, aktérer, samnen och varderingar om
Oresundsregionen finns representerade i Sydsvenska Dagbladet, Berlingske
Tidende och deras bilaga Oresundsnytt under utvalda perioder mellan &ren
1991-2001% (2) Vilka latenta teman, monster, berittelser och forestallningar
finns i materialet? (3) Vilka forestallningar och kommunikationstrategier
(news management) finns hos professionella kommunikatorer, dvs. profes-
sionella kéllor och medierepresentanter i Sverige och Danmark? (4) Vilka
likheter och skillnader kan urskiljas i jamforelser mellan medieinnehallet,
journalisternas och de professionella killornas forestallningar och strate-
gier? For att besvara dessa fragor kan ett antal olika undersdkningsmetoder
anvéandas.

Den epistemologiska ramen som konstruerats vinder sig emot metoder
som inte tar hiansyn till meningsskapandets och produktionens sociala, his-
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toriska och kulturella kontext. Detta innebdr inte att en sdédan utgdngspunkt
exkluderar kvantitativa metoder, snarare att det krévs ett flertal olika me-
toder for att na fram till tillforlitliga och vdlgrundade svar eller tolkningar.
Dikotomin mellan kvantitativa och kvalitativa metoder 4r sallan konstruk-
tiv och det socialkonstruktionistiska perspekivet kan leda till anvindning
av bada varianter (Heide 2002:98). Socialpsykologen Gergen (1999:92)
ifragasitter diremot att observationer kodifieras till nummer. Han menar
bland annat att statistiken avhumaniserar det man studerar. Jag kan forstd
invindningen om den baseras pé ren positivistisk samhéllsforskning, men
menar att kritiken 4r onyanserad. I bdde min kvantitativa och kvalitativa
analys lyfts sidant fram som visar materialets konstruerade karaktdr.

Ett sidant antagande 4r baserat pd det empiriska materialet per se. Men
det innebir inte att »den springande punkten i metodpudelns kdrna«, som
Arvidson (2000:18) skriver, kan viftas undan. Materialet i sig har ingen be-
tydelse forrén forskaren stiller fragor till detta. Och det ar ytterst fragestall-
ningen som styr metodvalet. Olika fragor — olika metoder, med andra ord.
Ingen metod kan ge absoluta svar pd mina forskningsfrdgor, men tillsam-
mans kan metoderna ge ett tiliforlitligt resultat.

I centrum for diskussionerna kring kvantitativt och kvalitativt finns
fragan om generaliseringsformerna. Ibland anklagar kvantitativa forskare
kvalitativa studier for att inte vara representativa och omdjliga att genera-
lisera. Undersokningstekniken ar d4 huvudsaklig diskussionspunkt. Men
4ven kvalitativ forskning kan pa goda grunder antas vara generaliserande.
Det handlar dock om olika typer av generalisering. Den statistiskt repre-
sentativa generaliseringen har under modern samhillsvetenskaplig tid ofta
ansetts vara den enda mojliga formen. Men analytiska generaliseringar ba-
serade pd noggranna analyser av kvalitativt material 4r ocksd fullt méjliga
(Kvale 1997). I denna avhandling anvidnds béde kvalitativa och kvantitativa
metoder och jag pendlar mellan bdda generaliseringsformer. Det empiriska
materialet r, som i all forskning, ett avgransat urval, och mina slutsatser
baseras i huvudsak pa de medier, aktorer och strategier som jag undersokt.
Detta innebir inte att avhandlingen saknar virde for andra regioner, men
att dess empiri begrinsar tolkningsramen.

Jag har valt att besvara mina fragor genom fyra huvudsakliga meto-
der och undersokningar. For det forsta har jag genomfort en kvantitativ
deskriptiv innehallsanalys av dominerande synliga kallor, perspektiv och
dmnen i 1183 Oresundsregionala tidningsartiklar. Denna undersokning
har som syfte att ge ett underlag for en enkel beskrivning och analys av
det manifesta innehallet. Meningen #r att en annan medieforskare skulle
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kunna replikera min innehallsanalys och komma till ett i stort sett liknande
resultat, med reservationer for att iven kvantifieringsprocesser innehaller
vissa tolkningar. Genom den kvantitativa analysen kan jag tydligare visa pa
skillnader mellan de danska och svenska dagstidningar som underséks.

For det andra har jag valt att komplettera denna 6versiktliga undersok-
ning med en kvalitativ textanalys som, baserad pa den kvantitativa analy-
sen, sOker efter centrala teman och forestillningar i materialet. Detta har
inneburit att jag last alla artiklar tre-fyra génger och dd gjort noteringar och
markeringar i de texter som vickt mitt intresse och som kan kopplas till
avhandlingens frigestillningar. I denna analys innefattas sirskilt sokningar
efter lankar till strategiskt kommunikativa insatser i form av news manage-
ment. Den textteoretiska ramen for denna kvalitativa analys ar inspirerad
av den kritiska diskursteorin och massmedieretorisk analys och genomford
via en s.k. tematisk analys (Dahlgren 2000).

For det tredje har jag gett mig ut pa filtet for att ta reda pa villkor, stra-
tegier och f6rhallningssatt till massmediernas bilder av Oresundsregionen.
Genom ettantal kvalitativa semi-strukturerade expertintervjuer med repre-
sentanter for centrala professionella killor i regionen samt journalister som
arbetat med Oresundsfragor, har jag forsokt att sitta mig in i forestallningar
och produktionskontext.

For det fjarde har jag kompletterat intervjuerna med insamling av olika
dokument (planer, strategier och presentationer) fran de professionella
kallorna samt sekundirdata. Bland annat har jag anvint de regelbundna
opinionsmétningar som genomforts pa bestillning av @resundsbro Kon-
sortiet och gétt igenom nyhetsbrev, webbplatser och broschyrer. Under
denna fjdrde kategori samlas dven deltagande i ett antal konferenser pa
Oresundsregionala teman som gett mig goda insikter i Oresundspratet och
dess aktorer.

Avhandlingen bygger ddrmed bade pa sd kallade intra media data och
extra media data (Rosengren 2000:190). Med intra media data avses de fo-
restdllningar som kan utldsas ur massmediernas innehall, som d& utgér en
egen forestillningsvirld. Analyserna av mediematerialet utgor jamforelser
mellan olika medieversioner av verkligheten och saknar alltsd egentlig re-
ferens till det som finns utanfor medierna, dvs. extra media data. Jag méter
inte dverensstimmelse mellan ndgon reell Oresundsregion och en medierad
region. Men till skilllnad frén analyser som endast utgar frin intra media
data, ofta i form av strikta textanalyser, undersoker jag ocksa extra media
data. Detta genom intervjuer och undersdkningar av aktorernas forestill-
ningar, strategier och taktiker,
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Medieval och tidsram

Varfor har jag valt Sydsvenska Dagbladet (SDS), Berlingske Tidende (BT) och
Oresundsnytt (ON)? Det finns flera argument som stodjer dessa val. Valet av
morgontidningar baseras p& den svenska och danska massmediestrukturen
dér dagspressen har en fundamental betydelse for opinionsbildning. Sarskilt
giller detta den regionala processen, medan de nationella fragorna i hogre
grad ticks av nationella etermedier. De intervjuer med professionella killor
som har genomforts stodjer detta val.

Morgontidningarna i regionen 4r centrala opinionsmedier. Men det
finns flera morgontidningar 4n SDS och BT att vilja mellan.” Valet pa den
svenska sidan kriver knappast ndgra langa utliggningar. Sedan tidningen
Arbetet lades ned 2000 har SDS kommit att alltmer dominera Oresundsre-
gionens svenska centrum (vid sidan av Helsingborgs Dagblad och Skdnska
Dagbladet). SDS 4r Skdnes storsta tidning med en vardagsupplaga pd ca
136 000 exemplar (enligt TS 2004). Men eftersom mina analyser stracker sig
fran 1991 och framat var Arbetet liksom andra storre tidningar som Helsing-
borgs Dagblad (numera HD/NST) och Skdnska Dagbladet ocksd mojliga val.
En arbetsmissig avgransning dr argumentet bakom avgransningen. Valet pa
den danska sidan var mer komplicerat.

Jyllands-Posten och Politiken var tvd andra mojligheter men BT valdes av
tre olika skal. For det forsta eftersom BT var SDS danska samarbetspartner
under en stor del av perioden, bdde da det giller annonser, tillfilliga bilagor
(1996-1999) och ON. For det andra d& BT lange har varit Képenhamns
centrala dagstidning — tidningen har landets nast storsta upplaga med ca
149 000 exemplar pa vardagar och 184 000 exemplar pa sondagar (2002). For
det tredje har BT liksom SDS en borgerlig politisk linje i opinionsmaterialet

och dr 1 huvudsak abonnerad, och kan alltsd dven dir ses som den svenska

tidningens motpart.

Sammantaget dr SDS och BT »normgivande« (Nilsson 2000:120) i Ore-
sundsregionen, dvs. de har en dominerande opinionsroll och prestige i det
geografiska omradet. De dr ocksd dominanta om man utgdr frdn ett annat
uppskattat kriterium, »effektorientering« (ibid.), genom att de har hog
rickvidd, distribution och anvindning med en sammanlagd upplaga pa
nirmare 300 000 exemplar, samt ca 1 miljon lisare varje dag.

Tidsramen for det insamlade mediematerialet 4r 1991—2001. Detta val
framstdr som logiskt med tanke pd avhandlingens syfte och amne. Det for-
sta bestutet om Oresundsbron fattades 1991, det slutliga svenska beslutet
kom 1994, bron borjade byggas 1995 och stod klar 2000. Den senmoderna
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visionen kring Oresundsregionen, som stdr i fokus hir, skapades och kom-
municerades under denna period. Storsta andelen av mediematerialet hir-
stammar fran 2000, 1994 och 1991, dvs. de &r som politiska brobeslut var
aktuella och det &r som bron invigdes. De flesta artiklar kommer fran bi-
lagan ON och antalet artiklar frdn SDS 4r i sin tur en tredjedel fler n dem
fran BT. Det exakta urvalet av dagar foljer nedan.

Den kvantitativa innehdllsanalysen

Det redaktionella materialet dr omfattande och for att fa en 6versikt av hur
Oresundsfragor representeras har en kvantitativ innehéllsanalys genom-
forts. Innehdllsanalyser tar sikte pd det manifesta i materialet och bortser
fran helhet, latenta forestillningar och texttolkning i vidare bemirkelse.
Innehallsanalyser av kvantitativ art har sitt ursprung i amerikansk funk-
tionalistisk masskommunikationsforskning, vars héjdpunkt intriffade
under 1940- och s0-talen (Nilsson 2000). Med Bernard Berelsons Content
Analysis in Communication Research (1952) blev metoden teoretiskt forank-
rad. De vetenskapsteoretiska premisserna for de ursprungliga kvantitativa
innehéllsanalyserna bygger pa ett objektivistiskt paradigm, i kontrast till
humanistisk texttolkning. Med referens till de teoretiska utgangspunkter
som denna avhandling utgér frin 4r en kvantitativ innehéllsanalys snarast
att betrakta som ett pragmatiskt underlag infér den kvalitativa texttolk-
ningen. De olika metoderna for text- och innehdllsanalys kompletterar, som
ndmnts tidigare, varandra. Den kvalitativa analysen undersoker hur nagot
ar beskaffat medan den kvantitativa analysen miter miangd (Starrin och
Svensson 1994). Den kvantitativa analysen genomférdes fore den kvalitativa
analysen.

Asp (1986) sarskiljer tre olika former av innehéllsanalys med olika syf-
ten. Forst finns deskriptiv innehéllsanalys vars enda uppgift 4r att beskriva
innehallet. For det andra finns normativ innehallsanalys som virderar inne-
héllet i relation till vissa uppstéillda normer.” For det tredje finns explanativ
innehéllsanalys som analyserar medieinnehéllet i en kausalmodell, som en
beroende eller oberoende variabel med ett hypotetiskt samband mellan
mediebild och hindelse, beteende eller opinionsbildning.

Utgdngspunkten i denna avhandling #r inte att det gdr att mita ob-
jektivitet enligt nigon form av spegelmetafor, dar mediernas innehall om
Oresundsregionen kan stillas mot en sann representation. Jag avser inte
heller att dra ndgra direkta samband (kausal analys) mellan medieinnehall
och omvirld. Den form av innehéllsanalys som jag genomfor ar deskriptiv
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— men blir i syntes med den senare kvalitativa analysen ocksd normativ.
Den kvantitativa innehallsanalysen — hir genomford pa en enkel nivd - kan
mycket vil anvindas utifrdn ett socialkonstruktionistiskt perspektiv, som en
initial deskriptiv infallsvinkel pa konstruktionen av berittelser och budskap.
I viss mening &r dven innehéllsanalysen en frdga om tolkning: de enheter
och vinklar som viljs ut, kodningen av artiklar och analyserna ér alla led i
en tolkande process.

Den operationella definitionen av vad som utgdr en Oresundsartikel
lyder: En artikel som pé nagot sitt behandlar Oresundsbron, Oresunds-
regionaliseringen och integrationen. D4 insamlingen har skett med olika
metoder (sdvil manuellt som via databaser) har urvalsprocessen varierat
ndgot. Jag har sjilv samlat in, l4st och gjort samtliga val. De artiklar som valts
ut har genomgatt tva filter: (1) Efter att ha testat olika sokord och varianter
kom jag fram till att nyckelorden Oresundsregion* och Oresundsbron*, pa
danska @resundsbroen* och @resundregion*, var bist.” (2) Oresundsbron
eller Oresundsregionen utgér huvudsak i artikeln och ndmns inte bara i en
bisats utan egentlig betydelse for artikelns huvudtema.

Nir det giller bilagan ON har inget urval gjorts: analysen utgar frén
samtliga artiklar som publicerats. Men det har inte varit mojligt (eller rele-
vant) att gora en innehéllsanalys av BT och SDS som pd samma sitt utgér
fran alla artiklar som publicerats 1991—2001. Ett strategiskt urval har istdllet
genomforts, dar 8o dagar har specialstuderats. Denna urvalsram utgdr frin
den danske forskaren Tangkjeers (2000:180) dversikt »centrala datum i Ore-
sundsregionens framvixt«. Se nedan (i parentes samtliga sokdagar):

* 23 mars 1991. Danskt och svenskt brobeslut fattas (22—26 mars).

* 12juniigot. Svensk riksdag ratificerar brobeslut (1-14 juni).

° 14 augusti 1991. Danska folketinget ratificerar brobeslut (13—15 au-
gusti).

* 16 juni 1994. Svenska regeringen ger slutgiltigt positivt besked for
brobyggstart, efter att inhdmtat beddmning fran remissinstanser
(11—18 juni).

¢ 18 oktober 1995. Brobygget inleds (18—19 oktober).

* 27 november 1995, 30 juli 1996, 2 december 1996, 1 april 1997, 16 juli
1997, 27 september 1997, 3 november 1997, 11 december 1997, 26 juni
1998, 1 september 1998, 27 september, 3 december 1998, 6 januari 1999,
18 januari 1999, 16 februari 1999, 16 mars 1999, 8 maj 1999, 3 juni 1999.
Bron vixer fram: dessa datum sker ndgot avgorande, typ en vég 6pp-
nas eller en pylon bérjar byggas (urval nimnd dag plus en dag).
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° 14 augusti 1999. Den sista brodelen sitts pa plats (14—15 augusti).
* 1juli2000. Oresundsbron &ppnas (25 juni- 4 juli).
* 1juli2o01. Ett &r sedan bron invigdes (25 juni-s3 juli).

Insamlingen av artiklarna har genomforts med olika metoder. De tjugo
bilagorna av ON fick jag 1ana och kopiera av en av dess redaktérer. Analysen
av detta material utgdr da frén bade artiklarnas inre och yttre kontext (dvs.
bilder, layout etc.). Artiklarna i SDS har da det giller 19912000 insamlats
manuellt genom att jag har gétt igenom orginaltidningar (mikrofilmer) pd
tidningsbiblioteket vid Lunds universitet. Skalen till detta #r flera. Férst och
framst ingér SDS inte i de etablerade nitbaserade sokverktygen Mediearkivet
eller Presstext. Tidningen har en egen databas som méjliggor sokningar.
Tidsmassigt var denna inte firdigutbyggd vid insamlingsperiodens bérjan,
¢j tillganglig genom offentlig sokning och framstod som osiker. Liksom
nir det giller ON utgdr analysen {ron bade inre och yttre kontext. Det finns
dock en risk for bristande reliabilitet, dvs. att jag har missat ndgon artikel.
Nir det galler 2001 utgar analysen fran artiklar som insamlats genom SDS
webbplats (som enligt SDS ér en siker databas).

Materialet fran BT hirstammar ocksd det frén tvé olika kallor. Deras
artiklar frén 1995-2000 fanns tillgingliga via en offentlig och tillforlitlig
cd-rom-databas. Detta material insamlades pé& plats pd Kungliga Bibliote-
ket i Képenhamn. Det §vriga materialet frdn 19911994 och 2001 fanns inte
tillgangligt genom biblioteket, utan fick bestéllas av féretaget Berlingskes
Avisdata (giller ca 17 dagar). Varken cd-rom-artiklarna eller de bestillda
artiklarna visar originalartiklar utan endast texterna. En sammanfattning
av det insamlade materialet féljer nedan:

Tabell 3. Insamlingsdata for mediematerialet.

Oresundsnytt SDS BT

Kopior av original Databastexter via cd-

Insamling Kopior av original 91-00 rom 95—00, bestdlln.
Databastexter 01 91-94, 01
Antal artiklar 727 279 77

Variabler

Gemensam standard

Gemensam standard

Gemensam standard
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Den sista delen av denna redovisning géller kodningsforfarandet. Samman-
lagt har jag kodat materialet utifrdn atta variabler vid sidan av de gangse
(datum och medium). Skapandet av variabler utgér en central urvals- och
tolkningsprocess. Genom att ldsa andra innehéllsanalyser finner man ganska
snart vilka variabler som brukar anvindas. Jag har bland annat inspirerats
av kodningen i Gister hos verkligheten (Strombick 2001). Metodologiskt r
det av stor betydelse att variablerna dr manifesta (i mojligaste médn), sarskil-
jande och relevanta. Med manifest avses att de ér synliga och skulle kunna
replikeras av en annan forskare. Med sirskiljande avses att de gar att skilja
frén varandra. Och med relevanta avses relationen till de fragestéllningar
som studien utgar fran. Jag kommer att definiera och ge exempel pd de olika
variabelvirdena i sjilva innehdllsanalysen nér detta ar nédvandigt. Nedan
foljer en sammanfattning av variabler och variabelvarden. Tre av de variab-
ler jag anvinder — virdering (dvs. positiv, negativ eller neutral vérdering av
Oresundsregionen), balans (konflikt eller konsensus) samt karaktér (sprék-
lig stil) — kraver en sirskild reliabilitetsbelysning. En vidare diskussion om
detta foljer darfor under avsnittet Giltighet och tillforlitlighet.

(1) Storlek, dvs. bedémning av omféng: Liten (ofta notiser), Mellan, Stor
(ofta reportage).*

(2) Avdelning/artikeltyp: Forsta sidan, Ledare, Debatt, Insandare, Ny-
het lokal/inrikes, Nyhet utrikes, Naringsliv, Kultur, Feature/portritt,
Noje, Sport, Kronika/kommentar, Annat. Féljer konventionell genre-
indelning i massmedierna.

(3) Synlig killa: Politiker, Naringsliv (foretag), Intresseorganisation,
Myndigheter, Journalist, Forskare, Artist/ kindis, Medborgare, Flera,
Invandrare.

(4) Kén: Kvinna, Man, B

(5) Huvudsakfraga: Brobyggets framvixt, Ekonomisk integration, Kul-
turell integration, Miljé, Konsument, Transport, Utbildning/forsk-
ning, Arbetsmarknad, Lokalt Malmé/Lund, Lokalt Képenhamn,
Annat.

(6) Balans: Ett perspektiv som inte motsags av annan part (konsensus),
Minst en opponent (konflikt), Ej relevant.

(7) Virdering: Positiv, Negativ, Neutral (till Oresundsregionen).

(8) Karaktir: Beskrivande/refererande, Betonar hot och problem, Beto-
nar moéjligheter, Ironi och humor, Ingetdera.

h, Ej relevant.

<)
Q
[e)
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Den kvalitativa textanalysen

Kontrasterna mellan den kvantitativa inneh&llsanalysen och humani-
stiskt orienterade textanalyser dr stora. Under ling tid distanserade sig
den samhaillsvetenskapliga medieforskningen frin hermeneutiska text-
analyser, och humanistiska textforskare virjde sig gentemot deskriptiva
och kvantitativa studier. Sallan méttes de tvd. Humanisternas textanalyser
har haft en starkare teoretisk férankring och leder ofta fram till intres-
santa analyser men har ocksa svért att nd ut till samhallet (jfr Holmberg
och Svensson 1995). De samhillsvetenskapliga innehallsanalyserna har ett
tydligare genomslag utanfér den akademiska virlden som underlag for
offentliga mediedebatter, men saknar ofta teoretiska problematiseringar
av grundantaganden. Under de senaste decennierna har medieforskningen
integrerat kulturteoretiska perspektiv liksom samhillsforskningen i all-
ménhet har genomgatt en kulturalisering med ¢kad interdisciplinaritet
och mer fokus pa tolkningsprocesser. Hermeneutiska traditioner har fatt
en allt starkare position inom medieforskningen generellt (jfr Dahlgren
2000:76). Den kritiska diskursanalysen, som frimst riknas till samhalls-
vetenskaplig teori och metod, utgdr ett exempel pa detta. Den humani-
stiska retoriken 4r ett annat exempel.

Medan den kvantitativa innehéllsanalytiska metoden ir regelstyrd
har de kvalitativa textanalyserna ett friare forhallningssitt gentemot olika
regelsystem. Istéllet stalls det hogre krav pa medieforskarens egen ana-
lys- och reflektionsférméga. Den form av textanalys som jag anvinder
mig av ar inspirerad av olika traditioner, i huvudsak kritisk diskursana-
lys (Fairclough 1992; 1995), som i sin tur bir pa influenser frin semiotik,
strukturalism och retorik. De teoretiska grundvalar som diskursanalyser
av olika slag bygger pa har diskuterats tidigare. I detta metodkapitel kan
det dock vara pa sin plats att lyfta fram metodlikheterna mellan en retorisk
medieanalys och en diskursanalys. Lundgren (1997:69) diskuterar detta i en
artikel i tidskriften Rhetorica Scandinavia dar hon ocks& menar att skillna-
den utgors av ett tydligare aktdrsperspektiv i retoriken: »Med en lite naiv
formulering skulle jag da vilja siga att massmedieretoriken, till exempel
s& som den framstills i Britt Hulténs mycket pedagogiska fallstudier, star
for en mera konstruktiv kritik, i och med att den identifierar aktdrerna
bakom texterna i kontexten«. Jag delar detta synsitt. Aven om Fairclough
ndmner produktionsvillkor och aktérer (d4 endast kollektiva) marks dessa
blygsamt i textanalyserna. Britt Hulthén (1995:113) sammanfattade vil och
tydligt i andra termer dn de diskursteoretiska, som enligt min lisning
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ofta aktualiserar Esaias Tegnérs sentens ’det dunkelt sagda ar det dunkelt
tinkta’, vad en massmedieretorisk analys innebér:

Den massmedieretoriska analysen utgdr frén att sprak kommer till i ett
sammanhang. Bakgrunden finns i den klassiska retorikens kunskaper om
att utformningen av text och tal beror pa avsindare, avsikter och publik,
men ocks3 i sprakvetenskapens pragmatiska textsyn och i litteraturveten-
skapens analysinstrument for att synliggora texterns innebdrd och mening,
Den journalistiska textens sammanhang (kontext) dr den redaktionella
processen, dir institutionella faktorer, ekonomiska villkor, individuella
erfarenheter och kunskaper, tidens normer och forestillningar ingdr i en
komplicerad vixelverkan.

Den kritiska diskursanalysen har alltsd paralleller till retorisk analys, vars
grunder behandlas i ett tidigare kapitel. Van Dijk (1988) lyfter fram retoriska
troper sdsom jamforelser, metaforer, hyberboler, litoteser, kontrastord och
klimax som mojliga verktyg for analysen. Istillet for att utforligt presen-
tera alla de retoriska analysbegrepp som finns tillgangliga, vilket ar alltfor
utrymmeskravande, viljer jag i detta metodkapitel att endast konstatera att
retoriken ocks dr inspirationskalla till min textanalys.*

Fairclough (1995:77, jfr 1992:225) konstaterar att det inte finns négon
mall for kritisk diskursanalys: »Intertextual analysis is an interpretative art
which depends upon the analyst’s judgement and experience«. Han gor trots
detta en form av lathund med centrala frigor att stilla till sitt mediematerial,
som jag inspirerats av (Fairclough 1992:225f; 1995:202f;). Nedan foljer en
egen sammanfattning av dessa fragor:

1. Hur 4r texten konstruerad, varfor, och pa vilka andra sitt skulle denna
kunna konstrueras?

— intertextuellt: vilka genrer och hidndelser anvinds och relateras
till?

— sprékligt: vem och vilka representeras i texten, och vem och vilka
representeras inte? Hur kategoriseras/metaforiseras represen-
tanterna? Vem 4r aktiv och passiv av aktdrerna? Teman, motiv,
under- och 6verordning? Vilka relationer och identiteter kan sir-
skiljas i texten? Hur skildras dessa mellan t.ex. journalister och
publiken, eller experter och vanligt folk?

2. Hur produceras dessa texter och pd vilka sitt kan de tolkas och anvéndas?
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Dvs. fokus pd organisatoriska, ekonomiska villkor, rutinisering (denna friga
hanteras delvis genom intervjustudien).

3. Vad sager texten om mediernas diskursiva ordning? Med andra ord: vi-
sar texten upp stabila eller labila relationer, fixerade granser mellan olika
diskursiva praktiker? Vilka sirskilda val (genrer, exkludering) associeras
med texten? Vilka sirskilda forandringstendenser och forestillningar om
Oresundsregionen exemplifierar texten?

4. Vilka breda sociokulturella processer utgor texten en del av, vilka ar de
makrosociala forutsittningarna och textens effekter?

5. Vad kan goras at texten? Genom att utgd frdn den tranformativa kraften
i texter kan dessa i sig métas med egna sociala handlingar: som egna texter
eller icke-textuella aktiviteter (kampanjer, demonstrationer). (Denna friga
behandlas i huvudsak i slutlig analys.)

Jag vill hir betona att min kvalitativa textanalys dr inspirerad av diskurs- och
retorikanalys. Detta pd s sitt att min analys i praktiken har som huvudsyfte
att finna tematiska filt i materialet — falt som »agerar for det mesta under
ytan pé berittelsen; de dr forankrade i vér kultur och anspelar pa vira re-
ferensramar som tas for givna, utan att vi nédvindigtvis uppmarksammar
dem« (Dahlgren 2000:95). Det innebir att min kvalitativa textanalys hal-
ler sig pa en tematisk niva och inte innefattar mikro-ldsningar av enskilda
texter. En invindning kan vara att dessa tematiska filt bara dr en méjlig
analysvig och att materialet fortjanar en fordjupad diskursiv analys. Min
breda empiriska ansats har lett till denna avgrinsning.

Den kvalitativa analysen som tolkningsprocess inleddes redan under
den kvantitativa innehéllsanalysen d4 texterna listes genom ett antal gdnger.
Utgdngspunkten har varit samtliga texter som gradvis sallats i olika teman
av relevans for mina fragestillningar. De tematiska falten har vixt fram
under denna process — i analysen som foljer senare presenteras exempel
frén medierna pa de olika temana.

Intervjuer

For att gora innehdlls- och textanalyserna mer meningsfulla har jag valt att
genomfora ett antal expertintervjuer som behandlar journalisternas och
de professionella killornas forestillningar och strategier om medierna och
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deras innehll. Att intervjua ar en mycket vanlig sysselsittning for samhalls-
forskare, troligen den vanligaste (Bengtsson m.fl. 1998:20). Mina intervjuer
utgar frén det socialkonstruktionistiska grundperspektiv som tidigare pre-
senterats. Detta innebdr att intervjuerna inte betraktar intervjusvaren som
en enkel representation av verkligheten och att min egen roll som intervju-
are inte varit passiv. Mening och kunskap har skapats i kommunikationen
mellan mig och mina intervjupersoner. Detta stdr i tydlig kontrast till in-
tervjuer som baseras pd ett objektivistiskt paradigm.*

Kvale (1997) anvinder metaforen malmletare for att illustrera den ob-
jektivistiske intervjuarens roll och metaforen resendr for att forklara den
konstruktionistiske intervjuarens roll. Malmletaren soker efter redan exi-
sterande objekt som antas finnas i intervjupersonens medvetande, medan
resendren ser intervjun som en larandeprocess som i sig skapar mening och
kunskap. Malmletaren forsoker att halla sig sjalv helt neutral och vill inte pa
négot vis avsloja egna virderingar, attityder eller meningar. Resenéren deltar
aktivt i intervjun, kan ibland dppet visa sina vdrderingar och stravar efter
omsesidighet, dialog och diskussion mellan intervjuare och intervjuperson.
Malmletaren utgar fran att det gér att undvika maktrelationer mellan in-
tervjuare och intervjupersoner, medan resendren dr medveten om att detta
4r mycket svart och darfor hellre ligger korten pd bordet under intervjun.
Silverman (1993) menar ocks3 att den enda mojligheten att nd fram till in-
tervjupersonernas grundlaggande uppfattningar dr att vara érlig och 6ppen
med sin bakgrund, syfte och sd vidare.* Sammanfattningsvis har jag ndrmat
mig mina intervjupersoner som en Oresundsresendr.

Urvalet av intervjupersoner ar baserat pd tvd principer (jfr Thelander
2002 som har en identisk utgingspunkt). Forst har jag gjort ett kriterieurval,
sedan ett strategiskt urval. De kriterier som jag inledningsvis stéllde pa po-
tentiella intervjupersoner var att de (1) professionelit skulle arbeta eller ha
arbetat med journalistik, opinionsbildning eller PR inom en Oresundsregio-
nal kontext, (2) att de representerade ndgon av de nyckelaktérer inom me-
dier eller annan institution som haft stor betydelse for Oresundsregionen,
(3) att de hade en »transnationell« erfarenhet, dvs. hade kunskaper om béde
den danska och svenska sidan av regionen. Dessa kriterier stimmer in pd ett
stort antal personer, dirfor tvingades jag i nista steg att gora ett strategiskt
urval. Detta innebir att jag valde ut ett antal personer som representerade
olika aktorer och som antogs vara av sarskild betydelse. Detta urval forma-
des i relation till tva killor — dels efter att ha tagit hansyn till frekvent fore-
kommande aktorer i mediematerialet, dels under intervjuernas gdng genom
att jag successivt radfragade mina intervjupersoner. Dessa representerar dels
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massmedier, dels centrala professionella killor. I sin tur utgor de enskilda
danska eller svenska intervjupersonerna nuvarande eller tidigare ledande
strategiska funktioner inom redaktioner, myndigheter eller foretag.

En invindning ér att det vore mer meningsfullt att intervjua de PR- och
marknadsféringskonsulter som planerade och utforde de professionella kil-
lornas uppdrag. Jag valde att undvika konsulterna av tvi skal. Dels for att jag
antog att de inte skulle vilja beratta ndgot om sina uppdrag och strategier
av respekt for kunderna, dels for att jag erfor att mina intervjuer med de
professionella kallorna var fruktbara redan fran bérjan,

Sammanlagt har sexton personer intervjuats, samtliga utom en av in-
tervjuerna har skett pd tu man hand. Undantaget utgors av en intervju med
tvd danska journalister. Nedan visas fordelningen av intervjuer samt en lista
pé organisationer som intervjupersonerna representerar. De flesta intervju-
personer dr svenskar. I stort sett samtliga intervjupersoner representerar en
organisation som &r dansk-svensk i ndgon bemirkelse, darfor har jag inte
sdrskiljt den danska och svenska sidan.

Tabell 4. Intervjukillor

Professionella kiillor (9) Journalister (7)
Oresundsbro Konsortiet Oresundsnytt
Oresundskomiteen Sydsvenska Dagbladet
Oresund Network Sydnytt/SVT
Sydsvenska Industri- & Handelskammaren Lorry/TV2
Greenpeace Rapidus
Oresundsuniversitetet Nytt frén Oresund

Fyra av intervjupersonerna &r kvinnor och tolv av dem #r min. Valet av
intervjupersoner tog ingen hinsyn till ndgra andra variabler 4n dem som
redovisades tidigare. Intervjuerna dr expertintervjuer och darfor fanns det
endast ett begrénsat urval att vilja mellan. Jag har tidigare posngterat att
avhandlingen inte har huvudsakligt fokus pa hur brofragan debatterades i
massmedierna utan snarare pd hur Oresundsregionen som vision skapats
1 medierna. Darfor har jag endast intervjuat en antibro-representant, vid
sidan av att jag tagit del av brodebatten via tidigare forskning och andra
killor.

Initial kontakt med de potentiella intervjupersonerna togs genom tele-
fon och e-post. Samtliga fsrutom en av intervjuerna som gjordes per telefon
genomfordes i intervjupersonens arbetsmiljo i Sverige eller Danmark. Detta
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innebar i de flesta fall att jag ocksd visades runt pd arbetsplatsen.* Inter-
vjupersonerna informerades om avhandlingens syfte och att deras kom-
mentarer inte skulle knytas direkt till dem i avhandlingen, men att de skulle
nimnas vid namn i en avslutande kallférteckning. Orsaken till detta val var
att jag antog att intervjupersonerna skulle tala mindre 6ppet om de visste
att de citerades vid namn i en kommande doktorsavhandling. Eftersom det
4r relativt fa intervjupersoner har detta lett till att redovisning och analys
av intervjuerna endast utgar frén tvd kategorier — huruvida personen ér
representant for ett massmedium eller for en professionell killa.

Genomgdende var mina intervjupersoner mycket vanliga, tillmotesga-
ende och intresserade av mitt projekt. Intervjuerna varade olika linge men
vanligtvis mellan en och tvé timmar. Beroende pa om intervjupersonen
var representant for ett massmedium eller en professionell killa anvinde
jag tvé olika intervjuguider. Dessa var uppbyggda pd ett antal huvudte-
man (olika forestiliningar om medier och Oresundsregionen, relationer
och strategier mellan killor och medier, framtidsscenarion). De konkreta
intervjuerna genomfordes sedan enligt en semistrukturerad mall, dvs. jag
sokte skapa en 8ppen samtalston, 4ven om jag ocksd styrde in intervjuerna
pé de fragestillningar som jag ville ta upp. Jag presenterade ocksd min egen
bakgrund samt de tankar som avhandlingsarbetet hittills skapat. Samtliga
intervjuer spelades in pd kassettband samtidigt som jag antecknade idéer
och tankar som foddes under intervjun. Direkt efter intervjun lyssnade jag
igenom intervjun och skrev en sammanfattning, dér direkta citat fran in-
tervjupersonen nedtecknades.

Att begrinsa antalet intervjuer till sexton var en foljd av tva fakto-
rer. For det forsta upplevde jag att materialet blev mittat ganska snabbt.
Detta berodde ocksa pd mina innehdlls- och textanalyser samt inldsning
av dokument som tillsammans gav mig en forforstaelse. For det andra var
antalet intervjuer en medveten avgrinsning i relation till textundersok-
ningarna.

Intervjuerna var givande som helhet men de innebar ocksé en del sva-
righeter for mig. Nir jag intervjuade danskar hade forstds min nationalitet
viss betydelse. Det handlade d4 inte om négra storre sprékliga hinder, utan
om att bida parter litt fastnar i dansk-svenska monster och kommentarer.
Ett annat problem giller expertintervjuer i allmdnhet. De personer jag har
intervjuade 4r samtliga professionella kommunikatorer — verbala manni-
skor som latt tillimpar retoriska strategier for att legitimera och forsvara
den organisation som representeras. I efterhand kan jag konstatera att det
vore spannande att ocksd gora ndgon form av etnografisk studie av ak-
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torernas praktiker. Ndgon sddan rymdes tyvirr inte i min (redan breda)
metodologiska ansats.

Intervjuerna har i huvudsak genomforts efter den kvantitativa inne-
héllsanalysen men parallellt med den kvalitativa textanalysen.

Ovriga kdllor

Vid sidan av de systematiska insamlingar som redogjorts for ovan har jag
tagit del av en hel del material som kan betraktas som relevant sekundir-
material. Detta material kan delas in i tre kategorier:

Journalistiskt material

Innehélls- och textanalysen baseras pé ett urval artiklar men utdver detta
har jag samlat pa mig artiklar, TV-inslag och liknande p4 ett ad hocratiskt
vis. Aven om ramen for innehalls- och textanalysen dr 19912001, har det
varit naturligt att ocksa ta hansyn till senare medierapportering. Eftersom
jag dr bosatt och aktiv mediekonsument i regionen har detta varit en sjalv-
klar killa.

Utover den ovannédmnda basen har jag gtt genom ett stort antal artiklar
pé temat Oresundsregionen, medier, reklam- och PR-bransch som publice-
rats av det elektroniska nyhetsbrevet Rapidus. Denna 6versikt mojliggjordes
av att jag fick fri tillgang till Rapidus artikelarkiv under en kort period.
Rapidus ar en journalistisk produkt med fokus pa nyheter om niringslivet
i Oresundsregionen och inledde sin verksamhet den 24 januari 2000 (se
mediekapitel s. 104).

PR- informations- och reklammaterial (och konferenser)

Jag har vidare tagit del av ett stort antal foldrar, nyhetsbrev, organisations-
presentationer, webbplatser och dylika kanaler vilkas framsta syfte 4r att
marknadsfora nagot objekt eller en idé.

En del av dessa kanaler kan bendmnas »journalistisk public relations«
(Allern 1997:209), dvs. informationsmaterial fran ett sirintresse som an-
vander journalistiska format och som férmedlas direkt till en publik. Bland
dessa produkter mirks exempelvis @resundsbro Konsortiets Nyhetsbrev
som startades redan 1993. Syftet med nyhetsbrevet 4r att visa framgangar
och goda exempel inom Oresundsregionen. Malgruppen ar politiker, jour-
nalister, pendlare och alla som 4r intresserade av regionen. 2003 hade ny-
hetsbrevet en upplaga pd ca 18 000 pappersexemplar vid sidan av dem som
sdndes per e-post.”” Konsortiet producerar dven kundtidningen Horisont
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som kommer ut i bdde en svensk- och en dansksprékig upplaga. Uppla-
gan var 2003 ca 80 000 exemplar. Innehéllet produceras bland annat av
frilansjournalister, 4r delvis annonsfinansierad och riktar sig till sa kallade
brobiz-kunder (de som &ker ofta). Myndighetsfinansierade @resund Net-
work ger sedan 2000 ut ett annat nyhetsbrev, Nytt och Nyt, som formedlas
till organisationens svenska och danska medlemmar (foretag, myndigheter
och organisationer) och andra intresserade. Till skillnad frdn @resundsbro
Konsortiets nyhetsbrev anvinder Nyt och Nyt inte s tydligt journalistiska
format. Texter, layout och format ger snarare intryck av att kommunicera
reklambudskap.

Vid sidan av de kanaler som tagits upp ovan har jag i hog grad anvant
mig av de professionella killornas webbplatser (t.ex. Oresundskomiteens,
Oresundsbro Konsortiets, @resund Networks), som ocksd kan placeras
inom genren »journalistisk public relations«.

Dirutover har jag tagit del av ett antal rapporter och bocker som produ-
cerats av exempelvis @resund Industri- och Handelskammare, Sydsvenska
Industri- och Handelskammaren, Region Skdne och det danska Instituttet
for Fremtidsforskning (som inte &r en akademisk institution). Jag har dven
nirvarat vid ett antal konferenser som anordnats (med Oresundstema) av
offentliga eller privata aktorer.

Opinions- och medieundersékningar

Den avslutande sekundiarmaterialkéllan dr undersokningar som jag tagit del
av. Det giller bland annat de opinionsmétningar som @resundsbro Kon-
sortiet bestillt under 1995-2002, presenterade i systematiserad form i det
inledande kapitlet om Oresundsregionen. Genom kvantitativa telefoninter-
vjuer har syftet varit att faststilla allmanhetens installning till Oresundsbron
och Oresundsregionen. Det danska foretaget Sonar och svenska TEMO har
genomfort undersdkningarna som enligt min bedémning ar tillforlitliga (d&
det galler urval och representativitet) dven om de ocksd anvints i strategiskt
kommunikativt syfte.” Jag har dven fétt ta del av en del métningar av olika
mediers innehall som genomforts av foretaget Observer, for 2001-2002.
Aven dessa undersékningar dr tillforlitliga men har anvints som en platt-
form for planering av mediestrategier.

Giltighet och tillforlitlighet

Detta kapitel har haft som syfte att gora resan fran fragestallningar och
undersokningar till slutsatser genomskinlig. Jag har berort en del problem
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och brister tidigare. I detta avsnitt avser jag att sammanfatta och besvara
fragor kring studiens giltighet och tillforlitlighet.

Nar det giller den kvantitativa innehéllsanalysen finns det tre variabler
som lider av ldgre grad av tillforlitlighet i relation till att innehallsanalysen
ska kunna upprepas och ge samma resultat. Jag har anda valt att behélla dem
eftersom jag anser att de ér tillrackligt tillforlitliga. Det giller for det forsta
variabeln balans. Mitt syfte ér att utréna hur stor andel av materialet som
karakteriseras av polarisering respektive samstimmighet. I en konfliktarti-
kel finns nagon form av opposition, dvs. minst en opponent (i form av en
kollektiv eller individuell aktér). 1 en konsenusartikel dominerar ett f61-
hallningsitt (vilket inte behéver innebéra en enskild aktor). Detta innebir
tvd problem. Dels att tolkningen ibland blir tveksam, eftersom varje text
bedoms for sig. Ibland foljs en artikel om »hur bra den och den tycker om
ndgot« av en annan text som rymmer motsatsen. Dels att tolkningen i sig
blir ganska kvalitativ.

Den andra variabeln som lider av l4gre reliabilitet r virdering (jfr Nils-
son 2001 som anvdnder begreppet valens), dvs. det virdeattribut som en
artikel tolkas ha. Jag anvinder mig av tre virden — positiv, negativ eller
neutral. Aven denna variabel 4r relativt kvalitativ. Jag tycker dock inte att
jag haft ndgra stora problem att placera artiklar pa skalan, men ir medveten
om att virdena dr problematiska.

Den tredje variabeln ar karaktdir (jfr Strombick 2000 som anvinder en
annan form av virden for journalistikens gestaltning, t.ex. spel och skandal).
Har undersoks i vilken stil som texten &r skriven. Naturligtvis finns ofta
ocksd en genretillhorighet. I vanliga fall 4r nyhetsartiklar i morgonpress av
beskrivande karaktir, men griansen mellan detta virde och virdena »betona
hot«, »betona méjlighet« och »forklara« dr ndgot otydlig och drabbar relia-
biliteten. Mitt forsvar ar att jag vid tveksamhet placerat artikeln i kategorin
»ej urskiljbart«,

Nista frdga dr om den kvalitativa textanalysen 4r tillforlitlig. Tolkningar
dr alltid subjektiva men i vetenskaplig mening 4r inte alla tolkningar lika
mycket virda. Ett kriterium pa en tillf6rlitlig analys 4r att andra forskare kan
komma fram till liknande tolkningar (Ekstrém och Larsson 2001:15). Under
slutfasen av mitt arbete, 1 mars 2004, fick jag ta del av en dansk avhandling
(Stober 2003) som ocksa bestdr av kvalitativa texttolkningar av Oresunds-
regionalt mediematerial. Stobers slutsatser liknar delvis mina vilket kan ses
som ett (av mig oforutsett) stod for mina tolkningar.

Intervjustudien dr begransad och fragan 4r om den utgér ett tillrackligt
empiriskt underlag for mina slutsatser (presenterade i form av tematiska
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falt). Det finns tre sirskilda tillforlitlighetsproblem (som ocksa kan grénsa
till giltighetsproblem) i denna studie att ta hansyn till. For det forsta att jag
intervjuat sexton personer (och inte femtio, till exempel). Mitt syfte har inte
varit att gora statistiska generaliseringar och jag upplevde att intervjuerna
gav mig ett méttat material, men i efterhand kan jag 6nska att jag hade haft
mojlighet att intervjua dnnu fler aktorer (sérskilt pa den danska sidan). For
det andra har intervjuerna handlat om strategier och férestdllningar som
har utévats under en tidigare period — det finns alltid ett smarre tillfor-
litlighetsproblem med s.k. retrospektiva intervjuer. Jag har i intervjuerna
forsokt att betona uppfattade fordndringslinjer och f4 intervjupersonerna
att reflektera 6ver dessa. Nir det giller expertintervjuernas karaktar kan
denna vara problematisk — intervjupersonernas retoriska skicklighet var ett
faktum och fragan 4r férstds om min studie gav svar pd »hur det verkligen
gar till«. Jag var medveten om denna problematik under intervjuerna och
har anvint mig av en ganska offensiv intervjumetod och andra metoder
(innehélls- och textanalyserna, bl.a.) for att mota detta problem.
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I detta kapitel presenteras resultat och analys av de intervjuer som genom-
forts, i samspel med information inhdmtade frén 6vriga kallor. Jag har valt
att forst redogora for de forestillningar och strategier som ir giltiga for de
centrala Oresundsaktérer som jag har undersokt — sirskilt Oresundskomi-
teen, @resundsbro Konsortiet, Sydsvenska Industri- och Handelskammaren
och i viss mening dven @resund Network och @resundsuniversitet. Darefter
lyfter jag fram monster som framkommit i intervjuer med journalister med
erfarenheter av Oresundsregionala uppgifter och teman. Syftet 4r inte att
pressa in eventuellt mangtydiga svar i en homogen ram. Snarare handlar
det om att bade forsoka illustrera den ambivalens och de mangtydigheter
som intervjusvaren ofta bestdr av, och att analysera dessa som uttryck for
sarskilda tankestrukturer och forestillningsvarldar (Dahlgren och Hoijer
1997). Jag har valt att inte sirskilja resultatredovisning fran analys for att
inte dolja mitt genomgaende tolkningsforetride. Intervjupersonerna utlo-
vades att citat ej skulle knytas till dem som personer. Eftersom intervjuper-
sonerna i de tva grupperna, professionella killor respektive medieaktorer,
dr ganska fa har jag valt att avidentifiera citaten i mojligaste man. En lista
pé samtliga intervjupersoner finns i den avslutande referenslistan. I den
tematiska analysen nedan anviinds ibland flera citat efter varandra — vid
sddana redovisningar hirstammar citaten alltid fran olika kallor. Samtliga
citat 4r pa svenska (de danska intervjupersonerna talade »dansk-svenska«
under intervjuerna).
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DE PROFESSIONELLA KALLORNA

Som smdbarns reaktioner pd omvdrlden

De olika aktorerna delar synen pa de huvudsakliga dragen i de danska och
svenska mediernas rapportering. Under varje fas i Oresundsregionens fram-
viixt har massmedierna forstirkt den konsensus eller konflikt som véxlat
fram och tillbaka. Helhetsbilden 4r att massmedierna har byggt upp Ore-
sundsregionen som forestillning med ena handen, raserat den med den
andra, for att sedan bygga upp den igen. Medierna har, liksom smébarn,
pendlat mellan grét, skratt och skrik. Under perioden innan broinvigningen
eskalerade forvintningarna.

— Jag brukar jaimfora med Millennieskiftet. I december 1999 pratade alla
om det fantastiska eller hemska som skulle ske. S8 vaknade man dagen ef-
ter nyarsafton och upptickte att tapeterna satt kvar, TV sinde som vanligt
och allt ség likadant ut. Vad nu d4? Har det inte hint négot?

P34 fragor om helhetsintrycket av massmediernas forestédllningar relaterar
forstds ofta intervjupersonerna till sin egen position. De som var sdrskilt
aktiva under brodebatten 19911994 lyfter fram denna fas som problematisk
i forhallande till de svenska medierna. En dansk aktor menar att den danska
debatten skiljde sig mycket fran den svenska.

~Vi hade redan haft en stor miljodebatt och ekonomidebatt i samband
med byggandet av bron éver Store Belt, kring 1988-1990. Det var gamla
fragor i danska medier. Den storsta delen av Oresundsbrodebatten gallde
snarare demokratiska frigor. Var det en demokratisk process? Manga me-
nade att den offentliga debatten inte varit tillracklig innan brobeslutet togs,
att processen varit odemokratisk.

Den ambitiosa miljogranskning av broprojektet som genomfordes i Sve-
rige efter det forsta brobeslutet 1991 irriterade de danska medierna som
hianforde denna process till etablerade stereotyper om svenskar som byrd-
kratiska — detta istillet for att rapportera om att Danmark och Sverige har
olika forvaltningssystem: de svenska myndigheternas oberoende saknar
motsvarighet i Danmark. En av de svenska aktdrernaibrodebatten menar
att den danska mediedebatten om Oresundsbron i huvudsak fokuserade
nyttoaspekter —vilken nytta skulle Kopenhamn och Danmark ha aven bro
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till Sverige? I Sverige gick vdgorna hdga och aktorerna ser den ddvarande
mediedebatten som en av de storsta i Sverige.

— Nir det géller antal pressklipp var méjligen kidrnkraftsdebatten krafti-
gare, men annars 4r det en av de f4 enskilda frigor som vickt s4 stor debatt.
Mediebilden var kritisk och jag hdvdar att vi lyckades vinda den debatten.
Men bilden var ocksa positiv ju narmare medierna lag det fysiska projektet.
Stockholm var mer kritiskt 4n Malmé.

Oavsett om aktoren representerar broféresprakare eller motstindare anses
den generella mediebilden ofta ha missgynnat den egna parten. Men en
av de miljoaktorer som verkade under debatten menar att man hade stod
fran nationella medier medan den regionala tidningen Arbetet var mest
vinklad till broféresprakarnas fordel. Nér intervjuerna glider in pa de en-
skilda medierna har de flesta en samstdmmig bild av respektive mediums
instdllning pa opinionsplats. Den sydsvenska pressen var som helhet klart
positiv till bron, vilket ocksa mirktes pd redaktionell plats. Undantaget var
Helsingborgs Dagblad, medan Trelleborgs Allehanda vacklade i frigan under
en period. Arbetet var som sagt tydliga foresprakare. I Stockholmsmedierna
»hade man nog ingen uppfattning alls, mnga sig nog att det handlade om
en bro mellan Sverige och EU, inte mellan tv4 stider i en region.

Efter brodebatten och beslutet 8kade intresset frin mediernas sida for
Oresundsregionala aspekter som inte bara handlade om Oresundsbron.
Oresundsbron blev en fraga om Oresundsregionen. De flesta aktérer jag
intervjuat har varit mycket aktiva och medvetna foresprakare for Oresunds-
regionen, men forhaller sig skeptiska till den spinn som medierna drogs in i
under slutet av 1990-talet. De flesta menar att den dverdrivna tilltro som da
mirktes i medierna var ett uttryck for mediernas egen logik och dramaturgi,
inte ett resultat av deras strategier och taktiker. Detta framstar som hogst
motstridigt, ndr intervjuerna senare glider in pd deras syn p4 medierna som
verktyg for opinionsbildning (se senare avsnitt).

Aktorernas forestillningar om den andra sidans mediebild 4r ganska
samstdimmiga. Intresset frin danska medier for Oresundsregionen menas
vara ganska svagt och sedan bron invigdes frimst en fraga for ekonomi-
journalistiken.

— Fore 1991 vet jag inte, men jag tror inte att de ndgon ging sett bron

som en viktig europeisk framfartsled. Det som ligger norr om Kopen-
hamn 4r inte intressant for dem. [...] Diremot hade man nog en bild
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av Oresundsbron, kanske inte som en stor fréga, men som en intressant
tanke.

— Man far numera en bild av att Oresundsregionen mest handlar om ni-
ringsliv i danska medier, om Medicon Valley, I'T, miljé- och livsmedelsfs-
retag. Bilden ar att Oresundsregionen 4r detta, att det 4r det som lyckats.

De forestillningar som finns om mediernas bilder av Oresundsregionen
utgdr frin en avgransning som 4r baserad pd aktorernas egen regionala
horisont. F4 kommenterar de nationella stereotyper och strukturer som
Oresundsregionen konstrueras inom, som ett potentiellt utbrytningspro-
jekt. De dansk-svenska motsittningar som synliggjorts bdde i regionala och
nationella medier under senare ar tycks for aktérerna inte handla om Ore-
sundsregionen, och fd kommenterar dem.”

Den hethetsbild intervjuerna ger av danska och svenska mediebilder 4r
att medierna har en tendens att éverdriva badde med- och motgangar, att
de danska medierna dr mindre intresserade 4n de svenska och att de forst-
namnda i ett senare skede mest fokuserar niringslivsfragor. Miljofragan
var het i svenska medier under 19911995 och har fortfarande viss resonans,
medan den betraktas som ljummen i danska medier. Aktorerna diskuterar
mediebilderna utan att direkt hianféra dem till egna PR- eller informations-
insatser.

Konsten att kommunicera strategiskt — legitimering

Strategisk (dvs. malinriktad) kommunikation i olika former har planerats
och forekommit sedan manniskan borjade interagera med andra méinni-
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skor. Genom fram
des den forsta kiinda teorin om 6vertygande och framstillning. Men det dr
genom det moderna samhéllet som malinriktad kommunikation institutio-
naliserats och professionaliserats. Kommersiell och social marknadsforing,
public relations i olika former, lobbying och opinionsbildning paverkar de
flesta samhills- och marknadsprocesser i moderniteten. Genom medierad
kommunikation har allt stérre grupper av minniskor skapat gemenskaper
i form av nationer, marknader, regioner, organisationer och andra sociala
organiseringsformer (jifr Thompson 1995). Med medier avses dé i huvud-
sak det som Bruhn Jensen (2002:4) bendmner medier av andra och tredje
graden, dvs. teknologiska (reproducerande och indirekta) och digitala (som
mojliggor direkt interaktion),
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Med stdd av socialpsykologisk dvertalningsteori samt en funktiona-
listisk organisations- och sambhillssyn har olika formler fér mélinriktad
kommunikation utvecklats. Ndgra klassiska riktlinjer 4r att faststélla grup-
pers attityder i forvég, ha tydliga mél och systematisera kommunikations-
processen (t.ex. Windahl och Signitzer 1992). De formler som blir foljden
av dessa riktlinjer forutsitter en kontrollerad och statisk situation som
kan manipuleras for att vissa effekter ska uppnés. De forutsitter ocksd en
klar tudelning mellan en sdndare och en mottagare i processen. Det sen-
moderna sammanhang som Oresundsregionaliseringen utgoér symptom
och tecken p4, karakteriseras inte av mojlighet till ordning eller kontroll,
snarare av oklarhet och experiment (Tangkjeer 2000; Boye 1999), liksom
rorelse. Oresundsregionaliseringen som kommunikationsprojekt handlar
pa makronivd, dvs. pd nivdn ovanfor de enskilda aktdrernas sirskiljande
intressen, i huvudsak om legitimering. Detta innebir att den mélinriktade
kommunikationsform som dr av primért intresse ir public relations som
fokuserar just legitimering (eller i andra termer, retorikens ethos®). Hur
har d& de olika Oresundsaktérerna hanterat kommunikationen med
offentligheten?

— For tio dr sedan fanns ingen integration i samhillsliv, ekonomi eller
kultur eller forskning. Det enda sittet att starta dessa processer, var frin
ett uppifranperspektiv. Det fanns inget folkligt stéd, dven om politikerna
legitimerade det hela. S& visst var det elitistiskt, det var frimst de mobila
ménniskorna i samhillslivet som ténker i nya banor, forskarna, naringsli-
vet och sd vidare som tog initiativ.

— Det dr inte sa att vi har funkat som en reklambyr4 och hittat p& begrepp
som later bra. [...] Men givetvis har vi varit ména om att féra ut bilden
och visionen, som #r en stark bild.

— Vitog fram ett manifest. [...] Det pekade pa olika faser i den hir utveck-
lingen: den forsta fasen dr beslutet, den andra informationsfasen, sedan
invigs bron och vi gr in i integrationsfasen d& vi infér euron, men nu vet
vi ju att det tar lite lingre tid. Sedan kommer fusionsfasen.

De senmoderna modebegreppen nitverk, identitet och dialog 4r vanligt
forkommande i den makrodiskurs som etablerats kring Oresundsregionen.
Men intervjuerna indikerar att det i praktiken snarare tycks handla dels om
autokommunikation (se nedan}, dels om en ganska traditionell modern im-
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plementering (transmission av information) som bygger pa att systematiskt
fora ut och sprida sirskilda bilder.

Att faststilla tydliga, realistiska och mitbara mal for kommunikations-
insatser som pé olika sitt forsdker implementera Oresundsregionen dr svért.
Detta mirks ocksé i intervjuer och bland kommunikationsdokument. Mal-
sittningarna tycks snarare vara medel 4n mal.

— De mélsittningar vi har 4r att synliggora och féra fram den gemen-
samma identitet som faktiskt dr skapad, dvs. dédr finns en logotyp, ett va-
rumirkesprofileringsprogram och dir finns gemensamma begrepp. [...]
Och som star for vissa gemensamma virderingar och tankar man har hos
oss. Sen producerar vi informationsmaterial. P4 viggarna ser du designfor-
slag pa en ny serie informationsmaterial, det handlar om en internationelt
broschyr om regionen och om en nationell broschyr, dvs. en broschyr som
beskriver regionen p4 danska och svenska.

Fa av intervjupersonerna konkretiserar ndgra konkreta mél med kommu-
nikationsinsatserna. D4 och da refereras till Oresundsregionens styrka som
integrerad transnationell region och till ett antal »barriarer« som forhin-
drar denna framvixt. Aktdrerna har olika intressen, t.ex. 6kad integration
(Oresundskomiteen), brotrafik (t.ex. @resundsbro Konsortiet) och handel
(t.ex. Sydsvenska Industri- och Handelskammaren) och lagger mycket tid
p4 att legitimera dessa — med hénvisning till Oresundsregionen som ver-
gripande koncept. Olika typer av enkidtundersokningar anvdnds men framst
i legitimerande syfte, inte som métningar av tidigare fastlagda mal. Vissa
aktorer har tidplaner men dessa framstar i huvudsak ocksé som retoriska
framstillningar. Sammantaget 4r inte detta sarskilt markligt — Oresundsre-
gionaliseringen dr en dppen process som saknar politiskt bindande krav och
ddr manga av aktérerna tycks ha en egen, men sillan redovisad, agenda. De
flytande forestdllningar och modeord som karakteriserar den 6vergripande
diskursen och kommunikationsstrategierna, leder enligt min tolkning till
praxis i form av autokommunikation, dvs. de som kommunicerar dessa
budskap forstarker och kommunicerar mer med sig sjalv och allierade orga-
nisationer 4n med ndgon form av offentlighet utanfor den egna sfaren.
Autokommunikation kan betraktas som en medveten och strategisk
funktion i public relations och marknadskommunikation, d& en organisa-
tions externa kommunikation har de egna medarbetarna eller andra interna
intressenter som malgrupp. Den danske forskaren Lars Theger Christensen
(1994; 2001) har sirskilt betonat de flytande granserna mellan marknads-
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kommunikation, public relations, intern och extern kommunikation. I en
analys av image-reklam (2001) lyfter han fram dess autokommunikativa
dimension. Med detta menas att den primart &r sjilvrefererande — den har
blivit en egen konstruktionssfir, med allt firre lankar till den produkt eller
tjanst den representerar, Reklamen ér dirmed ocksé intertextuell, dvs. den
refererar till andra budskapskonstruktioner i samma sfir.

Nér vi oplever, at reklamens blotte tilstedevarelse fortzller lige s& meget
eller mere end dens konkrete budskaber ber vi sparge os selv, hvem der
egentlig er modtageren. Noget tyder faktisk pd at reklamen har storst be-
tydning for dem, der afsender den (Christensen 2001:7).

Autokommunikation kan enligt min tolkning anvédndas som ett begrepp for
att problematisera de mer oreflekterade aspekterna av de Oresundsregio-
nala aktorernas kommunikationsinsatser — dven da det giller publicitets-
skapande i massmedierna (jfr Femo Nielsen 2001:204). Intervjupersonerna
refererar standigt till sin egen organisation och till allierade organisatio-
ner. P4 organisationernas webbplatser refereras till allierade och lankar till
»medlemmar«, »Oresundsorganisationer« och liknande ar vanliga. I de
flesta intervjuer dterkommer begreppet nétverk gng pa gdng, som en sam-
manfattning av den kommunikationsstrategi som anvinds.

— Allting vi gér handlar om nitverksbyggande, samarbeten med olika ak-
{Orer.

Nitverksbegreppet utgor en central del av den samtida och senmoderna dis-
kursen kring strategisk kommunikation och samhiille, men problematiseras
sdllan. Metaforen har en dominerade plats i Manuel Castells samhillsveten-
skapliga nutidsanalys (1998:72) ddr informationstekniken placeras i centrum
for utvecklingen av nitverk: »Natverksmorfologin tycks vara vil anpassad
till den alltmer komplexa interaktionen och de oférutsigbara utvecklings-
monster som uppstdr genom denna interaktions skapande kraft«. Natverks-
metaforen ar sikert relevant dé det giller skapande och forstirkning av nya
sociala grupper, men jag stiller mig mer tveksam till att metaforen anvinds
for kommunikation mellan en aktdr och en forestilld offentlighet. Risken
dr att ndtverksstrategin i praktiken resulterar i en exkluderande och auto-
kommunikativ kommunikationsform.
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Kommunikationsstrategier:
fakta, journalistisk PR, direkt PR

Nér intervjuerna limnat de §vergripande mélen dirhdn konkretiseras ak-
torernas metoder tydligare. Jag kan sérskilja tre strategival bland akt6rerna:
en faktastrategi, en journalistisk strategi och en direkt PR-strategi.
Faktastrategin var sdrskilt tydlig under brodebatten men finns fortfa-
rande kvar som en rod trad i de centrala aktorernas kommunikationsarbete.
Faktastrategin innebdr att producera och kommunicera informationsmate-
rial i »objektiv« form, som samspelar med journalistikens objektivitetsnorm
och som passar indirekt 1 medielogiken. I praktiken innebir detta ofta ett
fokus pa kvantitativa data, t.ex. prognoser, attitydmétningar, ekonomiska
index och liknande som 4r enkla att férstd och har en vetenskaplig aura.

— De verktyg som stér till buds f6r att forma en sidan har frga dr inte sd
manga; det giller att delta i det offentliga samtalet, att ta fram fakta och
kommunicera dessa. Det finns inga quick fixes, inga kraftiga genvagar,
ingen du kan &ka till och skaka hand och f4 allting fixat.

— Det gir under kort tid att basera utspel pa lésa boliner, med kicka ut-
talanden och s, men vi insdg att om vi skulle vara med i debatten kravdes
att vi hade egen information, kvalitativt material som vi kunde lyfta fram.
Sa vi har lagt ner vildigt mycket jobb pé utredningar och rapporter, bocker
och liknande. Detta har tva syften, dels att sjdlva fi reda pé vart det gr,
dels for att dessa frdgor har ett nyhetsvéirde.

— Vi fragade oss vilka behoven var och distribuerade aktuell grafik, flyg-
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illustrera bron.

Faktastrategin dr generellt framtidsorienterad och stimmer val in i den
senmoderna journalistik som stindigt rekonstruerar, tolkar och siar om
framtiden (Ekecrantz och Olsson 1994; Djerf-Pierre och Weibull 2001). I
konkreta ordalag har faktastrategin inneburit att aktorerna akallat en visio-
ndr framtid®, genom att kommunicera forvantningar (t.ex. om biltrafiken
eller naringslivets kontakter 6ver Sundet) och strategiska metaforer (t.ex.
»a human capital«, som finns med i det varumérkesprogrammet »Birth of
the Region«).
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~ Det vi gér 4r en blandning mellan en prognos och en vision. Frdgan: hur
vill du att framtiden ska bli? 4r helt annorlunda 4n: hur tror du att den ska
bliz De ger olika svar. En stor del av vdra rapporter baseras pa hur vi vill
att den ska bli, men vi kan ju inte frikoppla oss helt frin reella prognoser,
vi kan inte hemfalla 4t énsketdnkande.

— Det dr sillan vi levererar nyheter. Men vi har ett s k. Oresundsindex som
dterkommer och som vi meddelar pressen om i ett pressmeddelande. Och
det gor vi ett antal gdnger per ar.

— Vi har lagt ner vildigt mycket tid pd att gora hemlixan, fér trots allt 4r
det sd att man inte ska underskatta vad fakta faktiskt betyder i media.

Den faktastrategi som dominerade debattiden 1991-1994, och som enligt
min bedomning fortfarande har en central position, innefattar tre faser:

(1) Produktion av analyser, undersdkningar och kvantitativt underlag, garna
av auktoriteter som inte dr direkt linkade till avsindaren, utan kanske
till en forskningsinstitution eller liknande.

(2) Sammanstillning av resultatet i kort och rapp rapportform eller nigot
lingre bokform.

(3) Lansering av rapporternas slutsatser gentemot tre primara malgrupper
—journalister, opinionsbildare pé politiska nyckelposter (t.ex. ministrar)
och forskare. Journalisterna ar centrala och direkta vidareférmedlare
till offentligheten medan politiker paverkas mer indirekt. Samma sak
dr det med forskare som kan vidareférmedla en slutsats i sina refererat

av laget, kanske kritisera denna slutsats, men 4nd4 1ita den bli en del av
hela bilden.

Vid sidan av ovanstdende produktion av faktaunderlag som utgér en min-
dre synlig del av news management anvinder sig de flesta aktorer av en
journalistisk PR-strategi (se avsnittet om sekundirmaterial i metodkapi-
tel, samt Allern 1997), dvs. egenproducerade kanaler som primirt soker
nd offentligheten eller utvalda mélgrupper bortom massmediernas filter.
Dessa kanaler kan delas in i tvé olika former: hamt-information och sind-
information.” A ena sidan finns riktad sandinformation som distribueras
direkt till olika grupper, sdsom nyhetsbrev, broschyrer eller foldrar. Dessa
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produkter har, vid sidan av att de ndr olika grupper direkt, ocksd som syfte
att utgdra underlag for eventuella journalistiska re-writes.

— Virt nyhetsbrev har alltid varit en central killa for medierna, Vart mal
har varit att minst tv av de stories som vi producerat i varje nyhetsbrev
ska leda till ndgot i massmedia, och det malet har vi slagit varje géng.

A andra sidan finns hamtinformation, framst i digital form pé aktorernas
webbplatser. Dir presenteras bland annat nyheter, kontaktuppgifter, bak-
grundsinformation, kartor och s kallade Q&A:s, Questions and Answers
(dokument dar de vanligast forekommande fragorna besvaras rappt och
koncist). Ibland finns dven bild- och fotomaterial tillgéngligt for nedladd-
ning och anvindning.

Vid sidan av de indirekta PR-verktyg som redovisats ovan, under para-
plyerna faktastrategi eller journalistisk strategi, anvander sig aktorerna
ocks3 av instrumentella PR-insatser som ett led i en direkt PR-strategi.

Syftet med dessa ér att direkt paverka journalister och massmedier. Ofta
ar dessa linkade till en hidndelse — i ndgon av de former som jag tidigare
refererat till Molotch och Lester (1974). Ofta handlar det om rutinhédndelser,
dvs. de 4r arrangerade och formedlade av aktoren sjlv. Detta kan exempli-
fieras med arrangemang av seminarier pa olika Oresundsteman eller med
presskonferenser dar en rapport eller bok presenteras. Ibland handlar det
om en oplanerad hindelse som gors till en strategisk hdndelse genom att
aktdren utnyttjar denna for sina egna syften. Om aktéren har formégan
att tinka medielogiskt och se journalistikens monster, kan denne snabbt
vilja ut ndgot som har hint och skapa publicitet. De konkreta verktyg som
anvinds for detta direkta publicitetsskapande dr pressmeddelanden (mycket
vanliga), telefonkontakter direkt med journalister (ovanliga), direkta svar
pé insindare och debattartiklar (vanliga), arrangemang av skenhéndelse
sisom ett ’jubileum’ eller liknande (vanliga). En annan variant av direkta
mediekontakter, som gransar till faktaunderlagsstrategin, dr arrangemang
av utbildningar, pressresor och seminarier for journalister (vanliga).

- Vi agerar alltid pressmissigt. Goda historier vill vi nd ut med: om allt
frén pilgrimsfalkar som bosatt sig vid bron, till blommor som vixer pd
Pepparholmen [den konstgjorda 6n som skapades for Oresundsbron], el-

ler harda siffror om hur ménga som kér Sver bron.

— Redan p4 ett tidigt stadium, s& hade vi kontakter med medierna, bjod
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in dem till olika seminarier och betonade att det var viktigt att medierna
foljde processen. Och det var inledningsvis sirskilt Sydsvenskan och Ber-
lingske som nappade pa det hir. {...] Vi var till och med pa tidningarna
och holl néstintill utbildningsseminarier for journalisterna. [...] Detta
var redan 1994.

— Vi hade total koll pA medierna och gick in och tog debatten 6verallt. [...]
Och dirfor fick vi ocksd dod pd debatten, genom att inte 1ita nigot sta oe-
motsagt. Vi skrev nog ett par hundra artiklar, som byggde p4 att [...] strikt
sakligt svara pd all kritik och samtidigt fora fram egna argument.

— Forra sommaren hade vi en pressvecka tillsammans med andra aktrer,
ddr vi bjod in journalister frén Danmark och Sverige. Det kommer vi
sikert att gora denna sommaren ocksé, kopplat till att Danmark 4r EU-
vard under hosten.

Intervjuerna och sekundédrmaterial visar ssmmanfattningsvis att aktérernas
kommunikationsstrategier kan sirskiljas i tre olika kategorier med delvis
olika syften och mélgrupper.

Tabell 5. De tre olika kommunikationsstrategier som applicerats av olika aktirer
inom Oresundsregionen.

Syfee Primiira mal- Sekundir Exempel pd
Y grupper mdlgrupp taktiker
Opinions-
ZZS;T’IZZ;” ledare Produktion av
Faktastrategi | argument, som (p olmkgr, Off entl{gl} et | rapporter,
refereras { olika journalister, som opinion | analyser, diagram,
diskurser forskare, myn- bocker, seminarier
. digheter)
Legitimera Offentligheten Nyhetsbrev,
. €8 jentlig y
Journalistisk Oresunds- sdrskilt be- .. | webbplatser,
; A " Journalister I
strategi regionens rorda kundtidningar,
olika teman mdlgrupper) egna kanaler
. Pressmeddelande.
Direkt PR- Skapa upp- . . Offentlig- events (t.ex. Bro—’
strateqi mirksamhet via Journalister het som loppet) éiirekta
& massmedia allminhet ppet), i
kontakter
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Relation till journalister

Vilken modell for maktrelationerna mellan journalister och kallor ar giltig
i Oresundsregionen? Ar det Gieber och Johnsons (1961; jfr Larsson 1998)
oberoende modell (dir parterna #r dtskiljda, med ett i huvudsak formellt
informationsfléde fran kallor till journalister), samverkansmodell (dar par-
terna anses ingd i samma referenssystem) eller assimileringsmodell (med
total symmetri)? Vem har haft makten 6ver de forestiliningar som formed-
lats i massmedierna?

Under brodebatten i Sverige och demokratidebatten i Danmark var
Oresundsfragan kontroversiell. Men dérefter kan Oresundsfragan betrak-
tas som ganska neutral — enligt opinionsmitningarna stddde en majoritet
av bade svenskarna och danskarna Oresundsbron frdn 1998 och framaét.
Savil kommersiella medieforetag som public service kunde dra egen nytta
av Oresundsregionen. For dansk och svensk press kunde en forverkligad
Oresundsregion innebira en vixande annons- och lasarmarknad. For dansk
och svensk public service fanns det mojligheter att fa utokade resurser for
transnationella projekt genom Interreg-medel fran EU (formedlade av Ore-
sundskomiteen). Innebar di denna situation att de professionella kéllorna
enligt egen utsago enkelt och direkt kunde paverka och styra journalister
och journalistik?

—Vijobbar inte s& mycket med direkta kontakter till journalister. De skulle
bli valdigt trétta pi mig om jag satt och ringde upp dem varje dag. Nej,
det dr faktabasen som #r central, och som gjort att vi etablerat oss som
spelare.

lister och informatérer sitter pa tvd olika stolar och det innebr att
informatérer, om de ar duktiga, kan anvinda medierna i olika syften, och
pé en skala manipulerar man p4 olika sitt. Det menar jag att bdda parter
méste vara medvetna om.

— Vi har haft seminarier och utbildningar f6r journalister. [...] Vi jobbar
med enorm respekt for mediernas oberoende. De gor deras jobb och vi
gor vart. Darfor kan vi inte gd in och péverka dem. Eller, jo, jag kan ringa
redaktéren och siga att jag tycker den eller den artikeln 4r felaktig eller
orittvis. Ja, det gor jag ibland. Det kan jag gora i kraft av en faktamdssig
diskussion, inget annars.
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Bilden av relationerna till journalister 4r ambivalent. Ett skal till denna am-
bivalens ér troligen intervjusituationen. Det kan knappast anses hedervirt
for en aktor att framstd som en mediemanipulator. Men 6vriga analyser och
killor stodjer bilden av att de direkta kontakterna mellan de professionella
kéllorna och journalisterna ir i och inte avgorande. Det 4r ett faktum att
flera av mina intervjupersoner tidigare har varit verksamma som journa-
lister och har stora kontaktnit. Men for att bibehélla en stark stillning som
kalla kravs att aktéren inte hamnar i konflikt med medierna. Publicitet har
darfor i huvudsak skapats genom applicering av dels faktastrategin, dels
den journalistiska PR-strategin. De direkta relationerna ma ha haft bety-
delse men sillan via interpersonell pdverkan utan frimst genom klassiska
pressmeddelanden distribuerade exakt vid ratt tillfille till ritt person, samt
genom att hindelser och information férpackats och kommunicerats i ritt
journalistiskt format,

Avsidndarens trovirdighet 6kar méjligheten for att informationen pas-
serar redaktionella filter, men till syvende och sist 4r det innehallets drama-
turgi och karaktar som avgor publicering. Nir det galler de direkta kontak-
terna mellan de professionella killorna och journalisterna framstar, utifrin
killornas perspektiv, samverkansmodellen som mest illustrativ. I ett senare
stycke diskuteras journalisternas synsitt, och i slutkapitlet kommer jag sjilv
att tydliggéra min egen slutsats.

De andra aktorerna och allianserna

Kulturgeografen Ek (2003) utgér i sin avhandling frin ett arenainstitutio-
nellt perspektiv som innebér att han fokuserar s kallade aktorsallianser.
Dessa allianser bestdr av en mangd olika offentliga, kommersiella och intres-
sedrivna aktorer, som enligt Ek (2003:29) arbetar med fyra olika utvecklings-
strategier: (1) fysisk uppgradering av territoriet; (2) anvindning av omradets
historia och kultur; (3) spektaklet samt (4) rumslig marknadsféring, Har
finns inte plats att utveckla de fyra strategiernas innehll. Mitt intresse och
perspektiv berdr som bekant sirskilt den rumsliga marknadsforingen i form
av public relations, opinionsbildning och news management. Hur relaterar
dé intervjupersonerna till varandra: gir det att beskriva aktérerna som en
allians i detta hinseende eller karakteriseras relationerna av splittring?

— Splittring, ja, det finns vissa problem. Den politiska visionen behovs.

Det som sker nu 4r att politikerna limnat dver det mesta till marknadens
krafter.
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— Det fanns en gemensam syn pé frdgorna bland ménga, men vi var ganska
tydliga med att st for vart sjalva. Tror egentligen aldrig att vi gjorde nagot
synligt tillsammans med andra.

— Det 4r hos oss de flesta initativ fotts: @resundsuniversitetet, Medicon
Valley Academy, IT Oresund och sd vidare.

~ Jag blir vildigt trott pé alla dessa aktdrer och organisationer. Ett tag
fick vi stindigt nya telefonsamtal om nya satsningar och sd. Men det &r
de statligt och kommunalt finansierade organisationerna som finns kvar,
som Qresund Network eller Statens Information. De flesta aktorer sprider
information och jobb och s8, men inget som berér ménniskors privata
sfir; det 4r alltid den officiella sfiren som fokuseras. [...] Dir har de en
god funktion for att skapa opinion om missforhdllanden. Men i princip
tycker jag att det dr f6r ménga, for irrationellt och {6r ooverskddligt, och
vad gor egentligen varje aktor?

Iintervjuer och dokument framkommer en del samarbetsprojekt men som
helhet tycks det kommunikativa arbetet framst préglas av splittring och
viss rivalitet. De flesta Oresundsaktérer vill gynna sin egen position och
organisatoriska tillvixt. Det 4r alltsd tveksamt att anvanda begreppet aktors-
allians {or att beskriva de delar av den rumsliga marknadsforingen som jag
behandlar — det saknas koordination och samverkan i strategisk mening.

Oresundsregionen som vision och méjlighet

Intervjuerna inriktades framst pa historiska och samtida monster men jag
l4t dven intervjupersonerna spana in i framtiden. De forestdllningar om
Oresundsregionens framtid som existerar far ockséd betydelse for materia-
liseringen av denna. Tilltron till Oresundsregionen som »ny internationell
region« (se kapitel 2) bland allménheten var ganska hog i samband med
broinvigningen, f6ll under 2001 men tkade sedan dter under 2002. Bland
de aktdrer jag intervjuat dr framtidsbilderna mycket ljusa. Delvis 4r de ett
uttryck f6r psykologiska rationaliseringar och sjilvbekriftelse av den egna
positionen, vilket dr ofrankomligt d4 intervjupersonerna primart represen-
terar sin organisation. Men detta behover inte innebéra att de dr osanna
pd ndgot sitt (dvs. att det skulle finnas andra synsatt »backstage«). Fram-
tidsbilderna 4r ljusa, som sagt, men tilltron till framtida transnationella
medieprojekt pd marknadens villkor 4r skiftande.
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— Enormt ljus framtid. Det har precis kommit igdng, Forra ret [2002] bor-
jade folk att vakna upp. Nu giller det att alla aktorer haller grytan kokande.
Jag tror att trafiken bara kommer att 6ka. Nér det giller massmedierna har
jag en ganska mork syn. [...] Det dr ndstan omojligt att 8 danskar eller
svenskar intresserade om inte deras egna vardagsfrigor tas upp.

— Utan Oresundsregionen undrar jag hur vi ska kunna hiavda oss i den
globala konkurrensen.

— Man mdste acceptera de skillnader som finns, de 4r stérre an man kan
tro. Men det innebdr inte att det dr omojligt med gemensamma projekt
och en gemensam marknad.

~ Oresundsregionen som vision 4r sald i Skdne, inte riktigt i Kopenhamn
men bland vissa elitgrupper — forskare, ledande politiker, foretagsledare,
men inte alls i Stockholm.

— Om tio & kommer vi att f4 se ménga fusioner och nya marknadsforings-
organ, myndigheter. Och medierna kommer att ha gdtt samman. Ju mer
minniskor blandas, desto storre blir trycket. [...] Aven om medierna ar
ganska konservativa, tror jag att annonsmarknadens utveckling och trycket
underifrdn kommer att skapa nya rorelser.

MEDIEAKTORERNA

Om Oresundsbilden i medierna

De svenska journalisterna har en ganska homogen bild av svenska och dan-
ska massmediers relation till Oresundsregionen. For det forsta slas fast att
intresset i bdde danska och svenska medier tkade radikalt i samband med
broinvigningen och sedan foll ganska snart dérefter. Orsakerna till denna
utveckling finner de flesta journalister snarare i Oresundsaktorernas, sarskilt
@resundsbro Konsortiets, insatser, 4n i sin egen nyhetsproduktion. For det
andra betonas att de danska medierna inte alls visat samma intresse for Ore-
sundsregionen som de skdnska medierna. Orsaken till detta anses, mindre
forvanande, bero pé att Kopenhamn &r en huvudstad medan Malmé och
Skane inte utgor ett nationellt nav. Men intresset f6r den svenska sidan av
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Oresund menas ha 6kat sedan bron invigdes. For det tredje siger de flesta
svenska journalister sig ha fatt en mer nyanserad bild av Danmark sedan
Oresundsregionaliseringen tog fart. Forenklat uttryckt har den idealiserade
forestillningen om gemytliga, jovialiska och kontinentala danskar ersatts
av en mer kritisk syn (méjligen ocksd av nya stereotyper kring framlings-
fientlighet och patriotism).

— Nir sista biten [av bron] lades pa och det blev en halvinvigning, nér
kronprinsessan och kronprinsen méttes pa bron. Dérifrén blev det en hype
som hade mycket likheter med IT-bubblan. [...] Man pratade om en po-
tential i Oresundsregionen, som fortfarande finns, men som framstod som
om den skulle forverkligas ndr man klippt snoret och slappt trafiken, som
allt skulle ske. D4 skulle vi fara ett par sndpp upp i BNP-ligan direkt. Det
var ménga som rycktes med, dven @resundsbro Konsortiet har gjort ett
halvt erkidnnande, ddr man sképpte lite grann pé sina kalkyler. Man hade
ju kalkyler som var realistiska, men nér bron skulle 5ppnas glomdes dessa
bort.

— Oresundsregionen ir en storre grej for svenskar dn for danskar, Forvint-
ningarna 4r mycket storre hér 4n dar.

~ Jag hade hela tiden kanslan av att Képenhamn hellre ville tala med en
annan huvudstad 4n med Malmo.

— Den danska mediebilden har férandrats. Nér jag borjade for tio ar sedan
s& var nastan allt som skrevs i danska medier Stockholmsbaserat. Man
'visade ett oerhort litet intresse for andra sidan Sundet. [...} Idag finns
det betydligt fler reportage och nyheter om Skéne 4n d4. Det giller alla
medier.

Sambandet mellan Oresundsregional journalistik och 6kad integration dr
inte sjilvklart. Mina text- och innehallsanalyser ger ocksa beldgg for att det
i huvudsak dr skillnader mellan danskt och svenskt som rapporteras i jour-
nalistisk form. Att limna de starka sociala konstruktioner som finns kring
danskt och svenskt dr svart (och kanske inte heller efterstravansviért). Kan
det vara sa att medielogikens betoning pé skillnader — skildringen av det
andra, det avvikande, som konvention - gér att Oresundsjournalistik till
och med motverkar integrationen®? I en intervju framkommer det tydligt
hur vag gransen 4r mellan att lyfta fram stereotyper och ifrdgasitta dem.
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— Man skriver girna i danska medier om saker som passar in i den gingse
bilden av svenskar och Sverige. Den géingse bilden har varit att *dir bor-
jar Sibirien’ att svenskar dr stela, trista och trakiga och att Sverige 4r ett
forbudsland. [...] Danskar 4r mer individualistiska, och det ir ett smafo-
retagarland, mest baserat pa jordbruk och fiske, medan Sverige ar ett land
som bygger pé vara naturtillgdngar och tung industri. Stora kollektiva
losningar. [...] Det hir med att ta hand om, att visa solidaritet med andra
dr mycket mer utbrett i Sverige. I Danmark 4r det mer skot dig sjalv, skit i
andra. [...] Svenskar har haft en idealiserad bild av danskar och s var det
néstan tvirtom med danskarna, som sig ner pd Sverige. Nar man nirmar
sig varandra méste det med nodvindighet bli sa att dansken blir mer po-
sitiv och svenskarna blir negativt verraskade.

Medvetenheten kring riskerna med att journalistiken endast gynnar rddan-
de stereotyper dr samtidigt tydlig. De danska journalisterna forsoker uttalat
att betrakta den danska och svenska sidan som en region och menar att en
journalistisk bedomning ska vara avgorande, inte huruvida en hindelse
kan anses nationalexotisk. Inom den dansk-svenska redaktion som produ-
cerade Oresundsnytt 2000-2001 fanns det onekligen en gyllene mojlighet
att konfrontera och motverka stereotypisering. Det handlade d i hog grad
om att ifrdgasitta bdde forestillningarna i sig och férestillningarna som
journalisterna hade kring vad ldsarna ville lisa.

~Ja, vi hade ju olika fokus. Danskarna tyckte att det kunde vara mycket
intressant att skriva om slgjakten i Skdne, men det tyckte inte vi. Medan
vi kunde tycka att det skulle vara kul att géra ndgot om en polsefabrik,
vilket de inte fattade alls.

Dansk-svenska medieskillnader

De etablerade mediestrukturerna p& de danska och svenska sidorna av Sun-
det skiljer sig at. I intervjuerna betonas att Sydsvenska Dagbladet dr domi-
nerande nyhetsmedium pé skanska sidan, medan det i Képenhamn huserar
ett stort antal medier i skarp konkurrens. Den stora konkurrensen och den
nationella marknad som de danska medierna verkar pa leder 4 ena sidan
till mer vinklad och vass journalistik, 4 andra sidan till att Oresundsfragor
far mindre utrymme. Nyhetsvirdering och medieproduktion 4r inget som
i stort skiljer svenska och danska medier &t, men dr finns ett antal andra
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skillnader som sévil danska som svenska intervjupersoner lyfter fram.

De svenska journalisterna konstaterar att den danska journalistiken dr
betydligt mer kontinental, vinklad och segmenterad dn den egna varianten.
Den brittiska indelningen i populdr press kontra elitpress dr tydlig ocksa i
Danmark, som har ett antal medier som riktas till den intellektuella eliten
och ett antal medier av sensations- och skandalkaraktdr som riktas till lagre
socialgrupper.

— 84 gor vi ju inte 1 Sverige, utan hir har vi alla som malgrupp: ldrare,
arbetslosa, hamnsjdare, ingenjorer. S 4r det inte i Danmark.

Den sociala ansvarsideologin har dominerat svensk massmediestruktur
medan den frihetliga ideologin har haft ett starkare stod i Danmark. Bada
linder har genomgétt en kommersialisering och avreglering pd mediesidan
men denna har tydligare genomsyrat dansk mediestruktur.

— Jag har intrycket att Bonniers har skapat en anda i svenska medievérlden,
i tidningsvirlden framfor allt, som dr humanistisk med medminsklighet
och s&, I Danmark ar det mycket mer kommersiellt, se bara deras kvills-
tidningar, Danska medier 4r mer kontinentala. Ta det dér 1opet som Ex-
pressen hade en géng — Kor ut dem! — som det blev sa mycket kritik mot.
I Danmark hade det antagligen inte blivit ndgon debatt alls.

De danska journalisternas uppfattningar om dansk-svenska skillnader
stimde vl 6verens med de svenska kollegernas. Intervjuerna lyfter sarskilt
fram tre skiljelinjer.

Eor det forsta att den danska journalistiken inte produceras inom en
lika tydlig etisk ram som i Sverige, dir praktiken i hogre grad baseras pd de
vedertagna tolkningarna av pressetiken (manifesterad i Spelregler for press,
radio, TV). De kollektiva dverenskommelserna giller bland annat granserna
for vad som ér ritt eller fel att publicera. Flera av de inskrdnkningar som
svenska journalister accepterar da det giller exempelvis namnpublicering,
att ndamna huruvida ett brott har begatts av en invandrare samt varnandet
av manniskors privatliv, saknar sedan lang tid tillbaka motsvarighet i dansk
journalistik.

For det andra menar de danska journalister som intervjuats att organi-
sationskulturella skillnader i allménhet ocksa far betydelse f6r mediepro-
duktion och utbud. Danska foretag priglas av en tydligare beslutsordning
och starkare organisationshierarki. I svenska foretag anvinds en mer dip-
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lomatisk beslutsprocess dir mélet 4r att alla medarbetare ska vara 6verens
innan beslut har fattats. Dessa organisationsskillnader innebir exempelvis
att medieproduktionen i Danmark gér fortare 4n i Sverige.

For det tredje menar de danska journalisterna att privatiseringen och
kommersialiseringen, som i allménhet karakteriserar medieutvecklingen
(Djerf-Pierre och Weibull 2001), har haft starkare genomslagskraft i Dan-
mark dn i Sverige. Delvis baseras denna utveckling p4 att det danska medje-
landskapet redan tidigare varit mer kommersiellt 4n det svenska, delvis
beror detta pd den politiska utvecklingen i Danmark under 1990-talet.

— Den stora skillnaden #r att den svenska journalistiken har en mycket tyd-
ligare etisk hallning, det finns en kollektiv anda i Sverige som saknas har.
Ta till exempel invandrarfrdgorna, dér svenska medier inte nédvindigtvis
namner att det 4r invandrarging som ligger bakom.

~ Négra sdger att vi 4r mer 6ppna, medan svenskarna ofta siger att de
tar mer ansvar. Sedan finns det avsevirda skillnader nir man kommer
till organisationskultur, och det padverkar ocksd medierna. I Danmark vet
man vem som bestammer och i Sverige har man en mer konsensusartad
process dir alla ska vara dverens.

— Om man jamférde inslagen i dansk och svensk TV ér jag sdker pa att man
snart skulle uppticka att véra inslag dr kortare, snabbare 4n de svenska. Vi
ar vl mer amerikanska. I Sverige Iater till och med speakern mer langsam,
man talar lugnare.

— Kommersialiseringen har varit mer omfattande i Danmark.

Oresundsmediernas situation och mojligheter

I samband med broinvigningen startades ett antal medieprojekt med Ore-
sundsregionen som marknad eller mélgrupp. De flesta av dessa projekt
kraschlandade. Undantagen 4r, vilket behandlats i mediekapitlet, f3: affirsny-
hetsbrevet Rapidus, public service-projekt, vissa annonssamarbeten och ka-
naler som har en otydlig grans mellan PR och journalistik. De gemensamma
namnarna for de projekt som fortlevt 4r att de inte 4r beroende av ndgon
annonsmarknad, har en avgransad malgrupp och ofta lever av skattefinan-
sierade medel (t.ex. Interreg-fonder). Finns diar nigon medieaktor som tror
att ett stort dansk-svenskt massmedium med en bred lasar- eller publikkrets
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kommer att etableras i framtiden? Svaret dr tveksamt. En del av intervju-
personerna dr verksamma i aktiva Oresundsprojekt, de flesta har erfarenhet
av projekt som havererat. De aktiva tycker sig se ett gradvis okat intresse
bland allmanheten och menar att det r en tidsfrdga innan ett stort enskilt
medium, t.ex. en TV-station, etableras med Oresundsregionen som offentlig
malgrupp. I dagslaget krivs dock att medel satsas fran statliga intressen samt
EU for att processen ska ta fart. Men det generella intrycket av intervjuerna
4r att tron p4 ett gemensamt medium pd bred front dr ganska svag.

— Jag tror inte pa négra Oresundsmedier nu eller i framtiden. Jag trodde
inte pa Lasse Holmgpvists projekt [Oresundskanalen 1995-96] eller andra
liknande idéer. Det dr kanske 20 000 ménniskor som har kontakter med
andra sidan varje dag, och det ricker inte. Det gick en gng i tiden, pd
60-talet, ndr vi hade en svensk och dansk TV-kanal, dd kunde man ha
samnordiska program. {...] Det dr mojligt att man kan sla sig in pd vissa
omriden, som foretagande eller kultur/néje.

Det kommer att dréja innan det blir naturligt med ett gemensamt mass-
medium.

—~ Jag ar nog skeptisk till att det skulle vixa fram ndgra allmédnna Ore-
sundsgemensamma medier pa ganska linge. Det kravs ett storre intresse.
[...] Intresset finns nog inom kultursfiren, men inte pengarna, men det
kan komma ndgot.

— Jag tror att det kommer att ta ganska lang tid. Det startades ju ett stort
antal Internettidningar, som sedan fick laggas ner. Och nér vért stora pro-
jekt [Oresundsnytt] fick laggas ned, tror jag att det var en tydlig signal. Det
tar ling tid att komma igdng. P4 nagot sdtt maste integrationen finnas
innan ndgra gemensamma medier kan lyckas.

— Det dr ndgot som véixer fram, men det ska komma underifran genom att
det hiinder sd mycket att det skapar ett tryck.

News management: frdn journalisternas horisont

Efter de inledande breda och intressanta mediefrigorna, 4r det dags att rikta
stralkastaren mot paverkan och news management. Den samverkansmodell
som framstod som en logisk slutsats efter intervjuerna med de strategiska
aktorerna (och andra killor) fir sig en torn i intervjuerna med journalis-
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terna. Med f& undantag havdas istillet den oberoende modell dir parterna
dr atskiljda, med ett formellt informationsflode fran kéllor till journalister
(Gieber och Johnson 1961; jfr Larsson 1998). Overlag rdder en skeptisk in-
stallning till flera av de professionella kallorna — dels da det giller deras
verksambhet och syfte, dels nér det giller deras kommunikation med me-
dier och omvirld. Samtidigt 4r kinnedomen om de professionella killorna
(bade avseende individer och organisationer) ganska god.

— Min bild ér att visst far vi en del information, men ingen aktiv profes-
sionell bearbetning egentligen. Deras [Oresundsaktérernas] betydelse har
varit ringa eller férsumbar. [...] Den mesta kontakten vi har med dessa
organisationer 4r via post, fax men mest r det inbjudningar. Mer passiv
information 4n aktiv. [...] Sillan intressanta utspel. Nir jag tinker efter
pa vad vi har fitt for pressmeddelanden sista tiden, d4 ar Medicon Valley
Academy ett bra exempel, kanske de enda som driver ett aktivt, kontinuer-
ligt informationsarbete. [...] @resund Network har startat ett nyhetsbrev,
som &r hogst oklart, vilka riktar de sig till? [...] De dar hybriderna, som
Nytt fran Oresund, forstar jag mig inte pa.

— De [Oresundsaktorerna) var éverlyckliga for att vi fanns. Men vi sig
det som var uppgift att bevaka dem, som ofta hade statliga pengar eller
EU-pengar bakom. [...] Om du ér ute efter PR-satsningar, tror jag inte att
detta syntes s tydligt. [...] @resund Direkt [statlig informationstjanst]
hade vi ganska mycket kontakt med, de fick in frgor och vi tog in dem i
bilagan och gav svar.

~ Jag har varit noggrann med att inte ha personliga relationer, inga kom-
pisrelationer med ndgon.

Kan det stimma att @resundsbro Konsortiets nyhetsbrev varje ging leder
till re-writes i massmedier?

—Ja,ien tidning kanske det 4r sant. Ribban ligger mycket lagre i en tidning
for de tar ju in sd mycket material.

P4 fragor huruvida Oresundsaktdrerna paverkade och formade rapporte-
ringen och mediebilden av Oresundsregionen, mirks viss ambivalens. Jour-
nalisterna och de professionella killorna framstar emellanit som arbetare
i samma Oresundsfabrik.
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~ Man 4r i den hidr mediesvingen, den hdr PR-svingen, ja, alla de som talar
om hur det kan bli, som arkitekter.

— Jag tror att hela PR-maskineriet var betydligt mer viloljat, omfattande
och intensivt i samband med de politiska brobesluten. [...] Samtidigt s&
ville vi, ville jag, gynna Oresundsintegrationen. Vi tyckte sjilva att det var
viktigt. Med EU bakom oss var det bara att sitta iging. Jag ville och var pa
vig att borja med ndgot som hette Oresundsindex — att vi en gdng i kvar-
talet skulle samla information frén statistiker, arbetsférmedlingar, banker,
analytiker. Jag ventilerade detta for en PR-snubbe, vilket var idiotiskt av
mig, fér han korde strax darpa igdng med min idé via SEB. De snodde
helt enkelt idén.

Killorna utgérs frimst av organisationsrepresentanter som initierar det
_journalistiska intresset genom nagon kanal. Ddrutéver har andra medier i
regionen, nyhetsbyréer och offentliga nyhetstjanster (ofta via webbplatser)
stor betydelse. De direkta kanaler som har storst betydelse enligt intervju-
erna dr konventionella pressmeddelanden samt inbjudningar till seminarier,
presentationer och liknande. Det underlag och material som produceras
som ett led i det jag tidigare kallat faktastrategin och den journalistiska
strategin, tycks inte uppfattas som en form av news management. Nir jag i
intervjuerna lyfter fram olika aktorers satsningar pd PR och strategisk kom-
munikation kopplar journalisterna fraimst samman detta med de (synliga)
verktyg som tilthor den direkta PR-strategin.

Diskussionen om kéllor och news management blev da och dé gan-
ska kontroversiell. Mina frigor kunde tolkas som att jag insinuerade
att journalisten var en vindflojel, ldttpaverkad och osjilvstindig. For-
mégan att gora tiliforlitliga beddmningen av killor och information dr
en central aspekt av journalistyrkets identitet. I en del intervjuer blev
detta tydligt, d& journalisten gick i forsvarsstallning och karakterise-
rade de professionella killornas forsok att paverka som vérdelosa. Enligt
denna forestdllning gar det att skilja tydligt mellan en journalistisk och
en icke-journalistisk representation. P4 samma sdtt som den positivis-
tiske forskaren soker garantera objektivitet via distansering, kvantitativa
metoder eller neutralisering, menar sig journalisten genom sin gransk-
ning kunna leverera en korrekt avbildande representation av en verklig-
het. Dessa representationer 4r inga konstruktioner dir vissa perspektiv
eller sdrintressen dominerar, till skillnad fran PR-budskap eller reklam-
material. Att news management i olika former har utokat sitt inflytande
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och sofistikerat sina former dr man medveten om, men det giller inte
den egna produktionen.

— Det dr ju ett 6kat informationsflode, men ir jag en duktig journalist
sd kan jag ju gora den bedomningen som jag ska gora och se vad som ir
dpplen och péron. [...] Skillnaden fran férr? Formerna 4r férfinade. Nir
jag jobbade pd Aftonbladets sportredaktion horde jag ndgon som skrek i
luren: »Det dr Tumba. Nu har jag ndgot ni ska skriva om«. Idag hade det
antagligen kommit ett fint pressmeddelande med »vénligen kontakta Sven
Tumba for mer information« lingst ned.

— Jag menar att vi stdr helt fria frdn de formella aktdrerna. Det som intres-
serar oss mest dr de folkliga historierna, pa “ménsklig niva’ [...] Man kan
fa intrycket att Oresundsregionen #r ett foretagsprojekt, men det 4r inte
min bild av vad det 4r, i s4 fall 4r det inte journalistiskt intressant.

— Vi som journalister har ett djupt misstroende gentemot PR-byréer.

Sammanfattningsvis finns det bland journalisterna en tydlig medveten-
het kring de direkta PR-verktyg som anvinds av olika aktorer men en viss
omedvetenhet om de indirekta strategiernas betydelse for deras produktion.
News management handlar for journalisterna om direkt uppmarksamhet
medan langsiktiga kommunikationsstrategier med indirekta taktiker har de
starkaste effekterna. Overlag betraktar sig Oresundsjournalisterna som re-
lativt oberoende i relation till professionella killor. Deras inflytande menas
inte vara av ndgon stor betydelse. Den oberoende modellen stimmer med
andra ord vil in pd journalisternas sjalvbild.
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I detta kapitel redovisas resultatet av den kvantitativa innehalisanalys vars
syfte dr att ge en dversikt och mojlighet till vissa jaimforelser. Analysen ger
en grund att std pd infor de kvalitativa textanalyser som foljer. I debatten
kring Oresundsregionen lyfts ofta massmedierna fram och slutsatser dras pd
ganska losa grunder: de danska medierna har rapporterat si och de svenska
medierna har skrivit sd. Den kvantitativa innehdllsanalysen kan har bidra
med den goda egenskapen att bekrifta eller falsifiera: »intuitive impressions
by performing a systematic description of a large set of media discourses
through numbers that express the frequency and prominence of particular
textual properties« (Schroder 2002:102).

Analysen dr som tidigare nimnts baserad pé ett strategiskt urval artiklar
i Sydsvenska Dagbladet (SDS) och Berlingske Tidende (BT) under 1991—2001,
samt pa samtliga artiklar i deras bilaga Oresundsnyst (ON) under 2000-2001.
Sammanlagt ingdr 1183 texter i analysen — 279 texter dr fran SDS, 177 texter
fran BT och 727 texter frén ON (se metodkapitel for exakta urvalsuppgifter).
Redovisningen nedan ir deskriptiv och analyserna utgir endast fran det
empiriska mediematerialet som ram. Resultatet har korstabulerats for att
sdrskilja relevanta samband mellan olika variabler. De samband som anses
relevanta presenteras [opande i texten. Det giller till exempel relationerna
mellan synliga killor och sakfrigor, balans och virdering.

En del antaganden som gjorts i debatten stimmer vil éverens med f5-
religgande resultat, en del gor det inte. I redovisningen integreras SDS och
BT och jamférs, medan ON presenteras for sig sjilvt. Efter sammanstill-
ningarna foljer en sammanfattning. I presentationen ingdr forklaringar av
(och exempel pd) variabler och variabelvirden forutom dé dessa dr oproble-
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matiska. For en fordjupad diskussion om tillfsrlitlighetsproblem hanvisas
till metodkapitel.

Bilden av Oresundsregionen
i Sydsvenskan och Berlingske

Andelen texter pd Oresundsregionala teman har varierat. Mindre forva-
nande producerades flest texter under &r 1991, 1994 och 2000, dvs. de ir som
politiska brobeslut var politiskt aktuella och det &r som bron invigdes. Det
strategiska urvalet har dven premierat dessa perioder.

Tabell 6. Andel artiklar i SDS & BT (enligt urval) per dr 1991—2001 {%).

SDS BT
1991 13 17
1994 16 10
1995 3 3
1996 2 2
1997 5
1998 4 8
1999 8 12
2000 43 34
2001 7 5
N 279 177

Sokningarna efter artiklar har begrinsats till vissa perioder dd ndgot centralt
hinde kring Oresundsbron eller regionen. Nyhetsintresset for Oresundsfra-
gorna tycks folja samma monster i BT och SDS med en héjdpunkt 1991 och
1994, dérefter en svacka och sedan en ny 6kning. Totalt omfattar materialet
i BT tva tredjedelar av motsvarande i SDS.

Eftersom materialet samlats in pd nigot olika sitt finns inga méjligheter
att gora tillforlitliga mitningar av spaltutrymme, men en enkel indelning
av materialets storlek har genomférts. Dessa bedémningar dr baserade pa
omfattningen av den skriftliga texten och exkluderar ddrmed fotografier
och grafisk form (detta giller inte ON). Oftast har detta inte varit nagot
problem, da storre bilder brukar foljas av ldngre artiklar. De problematiska
undantagen dr puffar pa forstasidorna. Det saknas storre skillnader mellan
de tva tidningarna d4 det giller storlek.
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Tabell 7. Artiklarnas storlek i SDS och BT (enligt urval) 1991—2001 (%).

SDS BT
Liten artikel 22 22
Mellanstor 67 61
Stor 12 18
N 279 77

De foregdende resultaten #r frimst intressanta fér den kringkunskap de
ger om materialet (for storleksdefinitioner, se metodkapitel). Nésta va-
riabel 4r av mer direkt intresse — vilken typ av mediematerial dominerar
rapporteringen? Kodningen har har utgatt fran den indelning som finns i
dagspress och bor inte valla ndgra stora problem att tolka. Undantaget &r
uppdelningen mellan inrikes och utrikes. P4 grund av osdkerheten med att
gora en tillforlitlig indelning mellan »Skane, »Inrikes«, »Oresund« och
»Danmark« valde jag att sld samman dessa under kategorin inrikes/utrikes.
Nyhetsmaterial som behandlar andra linders relationer till regionen finns
under »utrikes« som egen variabel. Btt exempel pé det senare 4r Finlands
utspel i samband med brobeslutet 1994: »De svenska och danska utrikesde-
partementen uppvaktades pa tisdagen av finldndska diplomater med &ns-
kemal om bittre information om broférbindelsen dver Oresund« (SDS 14

aug. 1991).

Tabell 8. Andel mediematerial av olika typ om Oresundsregionen i BT (n. 177) och
SDS (n. 279) 19912001 {%).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Inrikes/utrikes 43 38
Feature 14 12
Niringshv 9 16
DPuff (forsta sida) 10 8
Ledare 8 3
Krintka 6 5
Debatt 4 5
Rultur 4 4
Insiindare 1 6
Noje 0 1
Utrikes 1 2
Sport 1 0
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Likheterna ar storre 4n skillnaderna men det finns skiljelinjer som ér virda
att kommentera. P4 opinionssidan utgér antalet ledare i SDS fler 4n dub-
belt s& mdnga som i BT. Insindarmaterialet som debatterar Oresundsfrigor
dr mer omfattande i BT &n i SDS. Den konsekventa linjen i SDS stors sil-
lan av kritiska insidndare eller debattartiklar medan 6ppenheten tycks vara
ndgot storre i BT. Andelen personligt formulerade krénikor och analyser
dr ndgot fler i SDS 4n i BT. En annan skiljelinje 4r att niringslivsteman 4r
betydligt vanligare i BT 4n i SDS, som istillet har storre andel inrikes och
lokala nyheter samt feature. De relevanta skillnaderna éver tid ir att den
kulturella integrationen samt featurematerial framst producerats under ar
2000 i bdde SDS och BT. Insindarmaterialet 4r omfattande i BT under 1991,
medan néringslivsaspekter behandlas ganska jamnt under 4ren.
Oresundsregionen framstr i analysen fran BT:s perspektiv som framst
gestaltad i form av ekonomiska forhoppningar medan social och kulturell
integration 4r vanligare som gestaltningsformat for SDS. Detta stimmer
vél in i de uppfattningar som intervjuerna visat: BT reproducerar i sa fall
danskarnas svagare intresse for regionala integrationsfragor. Resultatet visar
ocksd att ett antal amnesomraden inte alls linkas samman med Oresunds-
regionen. Detta giller bland annat de 4mnen som kan antas vara de som
ménniskor forst kommer att tinka pa ndr andra sidan Sundet diskuteras
~ nojen, underhéllning, kulturliv, sport och liknande. Resultatet illustrerar
att Oresundsregionen frimst dr en politisk-ekonomisk forestillning,
Nasta fraga dr: vilka dr det som kommer till tals i BT och SDS? Det
handlar med andra ord om synliga killor som innefattar alla aktorer och
icke-aktorer. I analysen dsyftas vem som dr mest aktivi artikeln, dvs. vem
som kommer till tals. Aktéren kan vara en organisation likvil som en
individ, dven om det vanligaste &r att texten refererar en individ som re-
presentant for en professionell kiilla. Ett par av variabelvirdena behover
fortydligas. Nar det giller intresseorganisationer asyftas bade vilorganise-
rade grupper (t.ex. Sydsvenska Industri- och Handelskammaren) och mer
resurssvaga grupper (t.ex. en del ideella organisationer). Med forskare av-
ses personer som i texterna haft en tydlig koppling till en akademisk insti-
titution. Med artist avses kungligheter, forfattare, musiker, konstnirer etc.
Avslutningsvis anvinds virdet invandrare vilket alltid 4r problematiskt.
SCB:s definition av invandrare (www.scb.se) som person fodd i utlandet
eller person med bada fordldrar fodda i utlandet, kan inte tillimpas hir. I
innehallsanalysen innefattas istillet artiklar d4r invandrare anvinds som
begrepp, oftast kopplat till fragor om religion och sysselsittning, Ett exem-
pel fran Oresundsnytt (16 januari 2001): »Med tillging till bide moské och
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begravningsplats kan muslimer i Sverige utdva sin tro. Denna mojlighet
saknar danska muslimer. Invandrare integreras littare om de kan bevara
sin kultur, anser experter«.

Resultatet visar att den marginalisering av vissa grupper som tidigare
forskning visat ocksé ar tydlig i detta material. En sdrskilt relevant fraga dr
huruvida det r professionella killor som har paverkat detta. P4 ett struk-
turellt plan rader det mindre tvekan om att sd dr fallet. De politiska (frdn
myndigheter till enskilda politiker) och néringslivsbaserade professionella
kallorna dominerar Oresundsmaterialet i bdde SDS och BT. Oresundarna
4r i minoritet, om vi med detta — av den svenska kungen formulerade —be-
grepp avser medborgare. Nér det giller direkt instrumentella PR-verktyg
kan de inte urskiljas ur denna innehéllsanalys utan diskuteras vidare i den
kvalitativa analysen.

Tabell 9. Andel synliga kallor i BT (n. 177) och SDS (n. 279) 1991-2001 (%).

gj;;; n;ff Berlingske Tidende
Niringslivsaktirer 27 25
Politiker 25 25
Myndighetsrep. 13 10
Flera 10 9
Medborgare 7 12
Journalister 8 5
Forskare 3 7
Intresseorg.rept. 5 4
Artister 2 2
Invandrare 1 0

Invandrare ir i stort sett frinvarande som synliga kallor i mediernas Ore-
sundsregion. Detta trots att en stor andel av befolkningen i bade Sverige
och Danmark bestar av representanter frin denna (artificiellt konstruerade)
»grupp«. Over tid dominerar politiker 1991 och 1994, medan naringslivs-
aktdrer gor detsamma 2000, sarskilt i BT. Att invandrare dr svagt repre-
senterade stods av andra undersokningar. Enligt Publicistiskt bokslut for
ar 2002, som redovisar inneh&llsanalyser av sexton tidningar, forekommer
personer med invandrarbakgrund i sex procent av alla artiklar (Andersson
0Odén 2003).

Intresseorganisationer utgdr inte nagon stor synlig kalla. Detta skulle
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kunna tolkas som om deras kommunikationsstrategier inte fatt ndgon av-
sevérd effekt pa publiciteten. Men en sddan tolkning ér tveksam. Troligt 4r
att intresseorganisationer ofta allierar sig med andra aktorer (t.ex. genom
foretag som anvinds som exempel pa en fraga, eller via en politiker, forskare,
artist eller annan aktor) for att f4 ett medialt genomslag. Resultatet ovan
kréver en kvalitativ problematisering som foljer senare.

I SDS far myndigheter och de egna journalisterna stérre utrymme 4n i
BT. Naringslivsaktorer och intresseorganisationer syns ocksa de négot oftare
i SDS. I BT ar déremot medborgare och forskare oftare synliga kallor.

Att Oresundsregionen i4r en manlig konstruktion visas da analysen har
riktats mot manlig respektive kvinnlig representation.

Tabell 10. Andel synliga killor fordelade efter kén i BT (n. 177) och SDS (n. 279)
19912001 (%).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Mn 51 50
Kvinnor 3 2
Bdde och 23 16
Ingendera 24 32

Danska BT och svenska SDS skiljer sig inte mycket 4t det géller kénsskillna-
der. I ungefir halften av materialet ar minnen dominerande kallor medan
kvinnor dominerar i tvd-—tre procent. Det bér dock tilliggas att i 25~30
procent av materialet saknas konsrepresentation éverhuvudtaget; ofta 4r
sd fallet nar det giller korta notiser. SDS har nigot fler artiklar dér vare sig
min eller kvinnor kan sdgas dominera innehsllet. Ur ett tidsperspektiv ut-
gor kvinnor inte dominerade killor i BT forrin 1998; en liknande situation
rader i SDS. En vidare undersokning visar att kvinnor (tillsammans med
mén under virdet »bide och«) framst kan linkas till tvg aktorskategorier
- som politiker och medborgare. Min diremot forekommer frimst som
politiska och ekonomiska aktorer. Att kvinnor ar underrepresenterade i
medierna stods ocksé av tidigare namnda Publicistiskt bokslut (Andersson
Odén 2003): 74 procent av de som omtalades eller intervjuades i de stude-
rade tidningarna var mén och 26 procent var kvinnor.
Vilka @mnen har behandlats med anknytning till Oresundstemat?
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Tabell 11. Sakfrdgor i fokus i BT (n. 177) och SDS (n. 279) 19912001 (%).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Bron 37 32
Transport 20 18
Ekonomi 8 19
Kultur 13 13
Miljo 9 8
Konsumtion 5 1
Annat 3 3
Stadslokalt Sve 4 0
Stadslokalt Dk 1 3
Arbete 1 2
Utbildning/forskning 1 2

»Bron« rymmer framst tva typer av innehall. Dels om den politiska proces-
sen kring brobeslutet (dominerar 1991/1994), dels om den tekniska kon-
struktionen av bron. »Ekonomi« avser niringslivets tillvixt, nya foretags-
konstellationer och liknande, medan »kultur« fokuserar integrationsfragor
kring danskt och svenskt, kulturgranser och sprék. »Konsumtion« handlar
om priser, skillnader i konsumentritt och liknande medan »transport«
dsyftar direkt transport med tag, buss och bat. »Arbete« handlar om ar-
betslivsfrigor t.ex. skillnader i arbetsritt, skatteaspekter och dylikt. Med
»stadslokalt« avses helt lokala aspekter, t.ex. politiska sddana.

Over tid mirks att i SDS behandlas ekonomisk integration ganska jamnt,
sdrskilt efter 1997, medan kulturell integrationen hamnat i fokus 1999—2001.
Miljofrdgorna syns sarskilt 1991-1994.

Resultatet visar att brobyggets politiska och tekniska aspekter ront storst
medieintresse i bdde BT och SDS. Intressant ir att den ekonomiska in-
tegrationen sirskilt lyfts fram i BT medan konsumentfrdgorna fitt storre
utrymme i SDS. Den kulturella integrationen har fatt relativt blygsam upp-
mirksamhet i bdde BT och SDS; 113 procent av artiklarna placeras kulturella
identitetsfrdgor i centrum. Hir sdrskiljer sig, vilket vi kan se senare, ON,
som oftare lyft fram kulturella aspekter. Miljofrégorna diskuterades i SDS
och BT framst under 1991 och 1994. For 6vrigt dr utbildnings-, forsknings-
och arbetsmarknadsfrdgor i stort sett franvarande, vilket dr intressant d
utbildning och forskning dr en av de verksamheter som kommit ldngst nir
det giller regional integration.
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Har dé de synliga killorna en tydlig koppling till sirskilda sakfrdgor?
En ndrmare undersokning visar fa intressanta samband. I BT forekommer
politiker oftast i artiklar om brobygget och ekonomi. I SDS syns politikerna
oftare i artiklar om milj. Naringslivet i SDS kommer till tals i samband
med transportteman oftare 4n i BT. De flesta évriga synliga killor utgor
smd grupper och det 4r svért att se nagra tydliga samband med sakfragor
(invandrare forekommer dock endast i artiklar pa kulturtema).

Nista undersokning fordjupar sig i pa vilket sitt materialet gestaltas (jfr
framing, Iyengar 1991). Nyhetsjournalistik bygger ofta p4 polarisering och
konfliktperspektiv. Men nir det giller Oresundsteman dominerar konsen-
susperspektiv. Kategoriseringen (som dr nigot problematisk, se metodkapi-
tel) har gjorts enligt f6ljande regel: Om dér finns ndgon form av opposition
i artikeln, dvs. minst en rdst som »talar emot« en annan, har denna kodats
som konflikt. Med »rost« avses inte nodvindigtvis en enskild synlig killa,
det kan ocksd handla om flera som séger liknande saker. Om dir endast
finns en rost, ofta i mer refererande stil, har den kodats som konsensus. Ett
typiskt exempel pd en konsensusartikel finns i SDS 12 november 1997. Tidi-
gare Volvochefen PG Gyllenhammar refereras i en mellanstor artikel med
rubrik »En bro for hela Europa«. Artikeln &r baserad pé ett tal Gyllenham-
mar holl vid en konferens om regionens framtid anordnad av SDS och BT.
Ingen oppositionell rost finns i texten som bland annat innehaller foljande
passus: »Oresundsbron 4r i forsta hand ett Europaprojekt. — Att regionen
kan vinna en massa vardefull spin off ar en annan sak, menade han med den
véardiga overblick som anstar en kejsare av internationellaste snitt«.

Helhetsintrycket 4r att Oresundsrapporteringen priglas av samférstand
och konsensus i bdde BT och SDS. I badda tidningar dominerar en rost i
halva materialet medan en polariserad konflikt framtrader tydligt i runt 30
procent. I resten av materialet har kategorin inte ansetts relevant.

Tabell 12. Andel artiklar som rymmer konflikt eller konsensus i BT (n. 177) och
SDS (n. 279) 1991—2001 (% ).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Konsensus 51 50
Konflikt 31 29
Irrelevant 18 22

Som synes saknas storre skillnader mellan BT och SDS. Antalet ledare i SDS
uppviags pad opinionssidan, vilket jag tidigare visat, av insandarmaterial i BT.
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Konsensus som ledord for Oresundsrapporteringen kan anses ligga i olika
aktorers intresse. Den behagliga Oresundsrésten i de regionalt dominerande
morgontidningar kan samtidigt problematiseras utifran journalistiska ideal.
1991, 1994 och 2001 finns mer balans mellan konflikt och konsensus i bdda
tidningarna. I relation till aktérer dominerar konsensus sarskilt i material
dir ndringslivsaktorer dr synliga killor medan konflikter 4r tydligare med
koppling till politiska killor. Detta giller bdde SDS och BT.

Resultatet ovan stirks av materialets virdering av Oresundsbron och
Oresundsregionen. Fragan 4r om bilden av Oresundsregionen ér positiv
eller negativ som helhet och om dér finns nagra dansk-svenska skillnader?
Det 6vervigande intrycket r att bilden &r klart positiv i bide BT och SDS,
men mer neutral i danska BT. En direkt negativ virdering anliggs ganska
sillan, i 17 procent av SDS artiklar och i 19 procent av BT:s motsvarande.

'"Labell 13. Andel artiklar med positiv eller negativ viirdering av Oresundsregionen i
BT (n. 177) och SDS (n. 279) 1991—2001 (%).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Positiv 55 40
Negativ 17 19
Neutral 28 41

Over tid har SDS varit mest konsekvent i sin positiva héllning. Undantagen
ar 1994 da brobeslutet debatterades som mest, och dr 2001. I BT marks do-
minans av negativa och neutrala artiklar 1991, men 1994 har det vant. 2001
4r det samma negativism som i SDS. Sakfrdgan »transport« har fatt flest
negativa virderingar i SDS, medan »ekonomic« fatt flest liknande vérde-
ringar i BT. Den kritiska debatten om bropriser efter invigningen dr orsak
till detta i SDS parallellt med besvikelse i BT 6ver ekonomiska férvantningar
som inte infriats.

Frigan om balans och virdering kan avslutningsvis lankas samman med
variabeln karaktir.’s D avses den stil som texten #r skriven med. Sex olika
former har sérskiljts. For det forsta analyserande/forklarande texter som
ofta sker i kommentarform och vars syfte ér att fordjupa nyhetsmaterialet.
Ett exempel pa detta dr en text i SDS bilaga om bron 1juli 2000 som handlar
om miljé med rubriken: »Dammluckor kan stoppa 6versvaimning lings
kusten«. For det andra beskrivande/refererande som avser mer neutralt ma-
terial. Ett exempel pa detta dr en kort artikel i BT 13 juni 1991 ddr brobeslutet
refereras: »Sveriges riksdag besluttede sent igér aftes med et solidt flertal at
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godkende aftalen om en kombineret jernbane- og vejbro over @resundx.
For det tredje: "betonar hot, vilket innebir artiklar med retorisk skruvning
& ena hdllet, medan "betonar méjligheter’ avser skruvning at det andra. En
typisk hotartikel finns i BT 15 september 1998. Ingressen lyder: »@resunds-
broen medforer dbenbar risiko for ghettodannelser og koncentration af
boligsociale problemer i bestemte boligomrader — iszr i Kgbenhavn.« En
typisk mojlighetartikel finns i Oresundsnytt 23 maj 2000: »Viixtkraft: Ménga
ser chansen nér Oresundsbron Sppnar. Kebenhavns blomster- och gron-
saksgrossister tillhor dem som riknar med att vixa de nirmaste aren«. Av-
slutningsvis finns &ven artiklar som ér direkt humorinriktade eller som ej
kan placeras inom ndgon enkel kategori.

Fragan dr om BT och SDS i huvudsak har deltagit i uppbyggandet av
forvantningar, beskrivit utvecklingen eller lyft fram problem?

Tabell 14. Andel artiklar med olika karaktdir och stil i BT (n. 177) och SDS (1. 279)
19912001 (% ).

Sydsvenska Dagbladet Berlingske Tidende
Beskriva 36 42
Betona majlighet 29 29
Betona hot 18 22
Forklara 13 3
Humor 3 3
Ingendera 1 1

Understkningen visar att SDS har innehallit fler analyser 4n BT som istillet
haft ndgot mer refererande artiklar. Har finns tidsmassiga skillnader: hot-
och problembilderna 6kade efter broinvigningen och var i stort sett fran-
varande 1994-2000. I SDS dominerade mojligheterna samtliga &r forutom
2001, 1 BT fick hoten storre utrymme ocksa &r 1991, Mindre forvanande
dr det politiska aktorer och naringslivet som dominerar som killor i det
beskrivande materialet.

Bilden i Oresundsnytt 2000200 |

Bilagan Oresundsnytt (ON) har sirskilts fran den dagliga nyhetsjournali-
stik som representeras av SDS och BT.” Bilagor har andra syften, anvinder
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andra genrer och bor darfor inte jimforas med det tidigare materialet i
alltfor hog grad. Produktionen av bilagor styrs av flera faktorer. En central
variabel 4r annonsmarknaden, en annan mdjligheten att attrahera nya eller
annorlunda lasargrupper.

ON publicerades mellan maj 2000 och februari 2001 d den gick i graven
efter 20 nummer. Projektet var mycket innovativt eftersom maélet var en
transnationell bilaga: en gemensam redaktion med deltagare frin BT och
SDS som planerade och producerade bilagorna. En av de svenska redakto-
rerna berittar i en intervju (2002-02-14):

Utmaningen var att gora en gemensam bilaga, inte tva olika bilagor for
dansk och svensk publik. Bilagan lades ned efter tio ménader — planen var
att ge det 12 ménader. Orsaken till nedliggningen var att det inte gick ihop
ekonomiskt; annonsmarknaden var for svag. Marknaden rackte inte till.

Enligt samma intervju gjordes en dansk undersdkning av lasarnas bedém-
ning av bilagan. Den visade att ménga av de danska lasarna var likgiltiga
infor bilagan. Lasarna kunde inte forhalla sig till Oresundstemat. En svensk
undersokning visade att de svenska ldsarna var mer uppskattande, men éven
dir fanns en ganska stor grupp som var likgiltiga.*

I innehallsanalysen ingar allt redaktionellt material som ingick i ON,
dvs. sammanlagt 727 artiklar, notiser, reportage och annat. Stérre delen av
materialet 4r producerat efter invigningen av Oresundsbron 1 juli 2000.

Tabell 15. Andel artiklar i Oresundsnytt per dr (%)

Oresundsnytt
2000 81
2001 19
N 727

Till skillnad frin de tidigare analyserna inkluderas hir fotografier och
illustrationer i bedémning av storlek och innehall. En mycket stor del av
materialet i ON utgjordes av refererande notiser, ofta baserade pé olika
killors material. 40 procent av samtliga artiklar bestod av smaartiklar och
notiser. Men de stora reportagen var samtidigt mycket stora och kunde
ticka flera sidor (bilagan hade tabloidformat).
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Tabell 16. Artiklarnas storlek i Oresundsnytt, totalt (%)

Oresundsnytt
Liten artikel 40
Mellanstor 37
Stor 23
N 727

Ibilagor av ON:s art kan lisaren forvinta sig mer reportage, mindre opinions-
material och en mjukare tilltalston &n i den klassiska nyhetsjournalistiken.
Vanliga ledord ar fordjupning, specialisering och nischning. Bilageproduk-
tionerna har blivit fler och fler i bade kvlls- och morgontidningsvirlden
som ett verktyg for att attrahera vissa lasargrupper (t.ex. kvinnor, ungdomar
eller sportintresserade). Specialisering genom nya kanaler 4r tydliga medie-
marknadstendenser (Hvitfelt och Nygren 2000).

Analysen av ON visar att materialet av mer klassisk nyhetskaraktir trots
allt dominerar innehallet — ett samband med den stora omfattningen av
smdartiklar och notiser dr troligt. Med tanke p4 att ON kom ut varannan
vecka framstér detta som aningen mirkligt.

Tabell 17: Andel mediematerial av olika typ i Oresundsnytt 2000~2001 (n. 727)
(%).

Oresundsnytt
Inrikes/utrikes 28
Feature 20
Niiringsliv 14
Kultur 14
Annat 7
Noje 6
Krinika 4
Puff (férsta sidan) 4
Ledare 1
Sport 1
Insindare 0
Debatt 0
Utrikes 0

Intressant 4r ocksa att ndringslivsmaterialet #r relativt omfattande. Detta
hamnar pa samma nivd som kulturmaterialet som av mig forvintades vara
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stérre. Grianserna mellan kategorierna 4r inte helt litta att dra, vilket bor
inflikas som invindning mot alltfor sikra slutsatser. Reportage utgor for
6vrigt andra storsta kategori medan sport, opinionsmaterial och utrikes-
material nistan saknas helt. Strax dver fem procent av materialet dr av ndjes-
karaktir vilket kan anses ganska lagt med tanke pd att det nog ar néjen som
de flesta svenskar (och delvis danskar) antagligen férknippar med resor
over Sundet. En trolig forklaring pa detta &r att de sedvanliga nojesbila-
gorna i SDS och BT ansvarat for nojesmaterialet. An idag, 2004, har t.ex.
SDS nojesbilaga Dygnet runt ett antal sidor som handlar om Koépenhamns
nojes- och kulturliv.

De synliga killorna i SDS och BT var oftast professionella kallor frdn
antingen det politiska faltet eller niringslivet. Eftersom kulturfrégorna
Iyfts fram tydligare i ON dr det litt att misstdnka att representationen ser
annorlunda ut. Och s ar det delvis men pa ett mindre forutségbart vis.
Politikerna #r mindre synliga medan aktorer lankade till naringslivet do-
minerar. Detta innebir att reportage, nyhetsmaterial och sa vidare oftast
tar sin utgdngspunkt i »mjuka« perspektiv pd »hirda« fragor. Vid sidan av
niringslivsaktorerna dr det myndigheterna som fatt mest utrymme — de
professionella killornas dominans 4r med andra ord lika tydlig i ON som
i den dagliga journalistiken.

Tabell 18: Andel synliga kiillor i Oresundsnytt 2000-2001 (1. 727) (%).

Oresundsnytt
Niringslivsaktorer 25
Myndighetsrep. 17
Flera 15
Artister 12
Medborgare 11
Intresseorg.repr. 9
Politiker 5
Forskare 4
Journalister 2
Invandrare 1

Intresseorganisationer har flyttat fram sin representation i ON jamfort med
i BT och SDS var for sig. Den mer littsamma prégeln i bilagan har lett till
att artister (kdndisar av olika slag) fatt stérre utrymme. Ddremot 4r med-
borgarnas position fortfarande ganska svag. De flesta artiklar anvinder sig
inte av enskilda medborgares perspektiv utan lyfter fram representanter
for professionella killor. Invandrare 4r liksom tidigare mer eller mindre

159



ATT GESTALTA EN REGION

frdnvarande. Undantaget 4r en del material om muslimer som analyseras
kvalitativti ett senare skede. Sammanfattningsvis mirks en tydlig lank mel-
lan bilagan och teman som rér Oresundsregionen som ekonomisk tillvixt-
region med néringsliv och myndigheter som bollplank.

Vid en fordjupning i kén som variabel finns vissa skillnader gentemot
SDS och BT. Kvinnor dominerar som synliga killor ndgot oftare medan den
overvigande delen av materialet inte inkluderar kén 6verhuvudtaget. Detta
hinger samman med den stora andelen notiser och korta referat.

Tabell 19. Andel synliga killorna fordelade efter kon i Oresundsnytt 20002001 (n.
727) (%).

Oresundsnytt
Min 33
Kvinnor 7
Bdde och 15
Ingendera 45

Fortfarande ar min vanligast som synliga kallor: kvinnor dominerar i 7
procent av materialet, mén i 33 procent, medan det i 17 procent av fallen
finns en balans dem emellan. Det finns ocksa ett samband mellan de domi-
nerande synliga kéllorna och kén. Kvinnor forekommer oftast med referens
till dels kandisar (artister m.fl.), dels medborgare. Minnen dominerar som
niringslivsaktorer.

Vilka sakfrédgor har da varit i ON:s fokus? Utan tvekan dr det den kultu-
rella integrationen som fitt mest utrymme men med en tydlig lank till dess
betydelse for den ekonomiska integrationen, De kulturella »barridrerna« for
okad integration behandlas standigt i ON. I den senare kvalitativa analysen
diskuteras huruvida denna upprepade »barridrlitania, i kontrast till den
tidigare »regionmassanc, skapar eller beskriver utvecklingen.
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Tabell 20. Sakfrdgor i fokus i Oresundsnytt 2000~2001 (n. 727) (%).

Oresundsnyit
Kultur 33
Ekonomi 15
Transport 13
Bron 9
Miljo 6
Stadslokalt Sve 6
Utbildning/forskning 5
Konsumtion 4
Stadslokalt Dk 4
Arbete 3
Annat 3

Brons framvixt i politisk och teknisk skepnad har naturligtvis fatt mindre
utrymme eftersom bron invigdes efter bara ett par tre nummer, Transport-
aspekterna far diremot storre plats, bl.a. genom att bilagan stindigt refere-
rar senaste transportstatistiken 6ver Oresundsbron. Utbildnings- och forsk-
ningsomrddet dr fortfarande ganska blygsamt representerat (undantaget
ir en bilaga som sirskilt fordjupar sig i temat). Arbetsmarknad, miljé och
konsumentfrigor far liknande behandling — tas upp vid ett enstaka tillfalle
i varsin bilaga men syns inte i den generella bilden. Nir man studerar vilka
killor som behandlar de olika sakfragorna visar det inga intressanta mons-
ter. Ndringslivsaktorerna dominerar ekonomifragan, artister kulturfrigan
etc.

Polariseringen i berittelserna i ON ar ganska fa. Istdllet dominerar ett
tydligt konsensusperspektiv, nu annu tydligare &n i SDS och BT. Det dr med
andra ord ofta en rést som hors per artikel.
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Tabell 21. Andel artiklar som rymmer konflikt eller konsensus i Oresundsnytt
2000—2001 (1. 727) (%).

Oresundsnytt
Konsensus 67
Konflikt 20
Irrelevant 13

I endast tvd av tio artikar uppmélas en konflikt. Den kvantitativa analysen
ger en bild av ON som en neutral produkt som gransar till journalistisk
public relations (Allern 1997) i form av kund- eller PR-tidningar. Detta
behdver inte vara typiskt for just ON utan kan méjligen dven gilla andra
typer av bilagor. Bilageproduktioner dr som tidigare nimnts vanligtvis ett
direkt resultat av ekonomiska kalkyler — dir annonsmarknaden styr tyd-
ligare 4n i annan journalistik. Vid de tillfillen de konflikterna #r tydligast
i materialet 4r myndigheter och medborgare vanliga som synliga aktorer,
sdrskilt i samband med transport- och kulturfragor,

I logisk foljd innebdr detta dven att virderingen i ON oftare dr positiv
eller neutral 4n negativ. Har marks for 6vrigt en tydlig tidsskillnad. De forsta
bilagorna var mycket positiva och bejakande men ganska snart ersattes detta
med en dkad neutralitet for att s sméningom sluta i viss pessimism,

Tabell 22. Andel artiklar med positiv eller negativ viirdering av Oresundsregionen i
Oresundsnytt 2000-2001 (1. 727) (%).

Oresundsnytt
Positiv 49
Negativ 11
Neutral 40

Den stora omfattningen av neutralt héllet material kan antas hinga samman
med det stora antalet notiser och refererande mindre artiklar. De negativa
varderingarna finns framst i artiklar om transportfrigor med myndigheter
som synliga killor.

Den sista kategorin giller materialets karaktdr och skiljer sig en del fran
BT och SDS.
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Tabell 23. Andel artiklar med olika karaktir och stil i Oresundsnytt 20002001
(n. 727) (%)

Oresundsnytt
Betona mdjlighet 39
Beskriva 32
Forklara 13
Betona hot 13
Humor 3
Ingendera 0

I enlighet med den positiva och neutrala virderingen som dominerar samt
konsensusperspektivet har materialet oftast en karaktdr som betonar moj-
ligheter eller beskriver regionfrégor pa ett faktamassigt sitt (med koppling
till fakrastrategin tidigare). Avvikande dr mojligen att det forklarande och
analytiska materialet 4r ganska blygsamt, sarskilt i relation till det beskri-
vande. De hotbilder som finns hir och dir blir tydligare ju ldngre tiden
gér. Den humoristiska karaktdren dr marginell men finns i en del kronikor
och illustrationer. Betoning av mojligheter dr sirskilt tydlig i artiklar som
behandlar »kultur« medan beskrivningar och hot 4r vanligast i artiklar om
transportfrdgor.

Sammanfattning — positiva deltagare

iOrnsuh craocinnnlicarincon
) ot 21 uslvllu"obl s it

Helhetsintrycket 4r att de tvd dagstidningarna deltagit med glddje i savil le-
dare som redaktionellt material med att gestalta Oresundsregionala visioner
och prognoser. Sirskilt giller detta bilagan Oresundsnytt dir grinsen mellan
journalistiska texter och journalistisk public relations dr vag. BT har varit
négot mer nyanserad och neutral dn SDS. Efter broinvigningen marks en
okande negativism i bade svenska och danska artiklar. SDS har producerat
fler artiklar an BT pa Oresundstemat.

Representationen av synliga aktorer dr skev. Hér kan tre faser sirskil-
jas:

* Iden forsta fasen, beslutsfasen, 1991~1996 dominerar politiker.
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* Iden andra fasen, forvintningsfasen, 1997—2000 dominerar niringslivs-
aktorer.

* I den tredje fasen, forverkligandefasen, fran 2000 och framat, stirker
myndigheterna sin position och politikerna borjar synas igen.

Medborgarna dr generellt frainvarande men syns oftare i BT 4n i SDS.
Oresundsregionen framstdr dessutom som en manlig, rédvit och blagul
konstruktion — kvinnor och invandrare dr néstan helt marginaliserade. Re-
gionens etniska méngfald syns inte. I SDS och ON dominerar invandrare
strax under en procent av samtliga artiklar, i BT &r de helt osynliga. Min
dominerar som politiska—ekonomiska synliga killor. N4r kvinnor 4r synliga
kallor dr det oftast som politiker, medborgare eller kindisar. Kvinnor 4r
ndgot mer synliga i bilagan ON, som for 6vrigt domineras av ndringslivs-
aktorer och myndigheter som synliga killor.

Debatten i BT framstdr som nigot mer 6ppen och kraftfull &n mot-
svarande i SDS. Detta beror antagligen pé att bro- och regionmotstandarna
i Sverige hade en tydligare politisk koppling, medan motstandet 1 Dan-
mark tycks ha en mer folklig forankring. Andelen ledare i SDS dr dubbelt s&
manga som i BT medan insindarmaterial 4r betydligt mer omfattande i BT
an iSDS. Ledarna i SDS tycks dominera opinionsbildningen pd den svenska
sidan medan debatt- och insindarmaterialet gor detsamma i Danmark.
I ON saknas generellt opinionsmaterial, fsrutom relativt neutrala bilage-
ledare. Andelen insidndar-, ledar- och debattmaterial behéver naturligtvis
inte alls spegla den egentliga folkliga f6rankringen, utan kan vara ett uttryck
for den redaktionella policy som réder.

Materialet handlar oftast om brons framvixt (forst i politisk form, sedan
i teknisk skepnad). En intressant skillnad mellan det danska och svenska
materialet dr att SDS oftare lyfter fram kulturella integrationsfrigor dn
ekonomiska. [ BT ir det tviartom, di den ekonomiska sidan av Oresunds-
regionen fir betydligt storre utrymme 4n den kulturella. I centrum for de
flesta artiklar finns skillnader som behandlas, kritiseras, politiseras och
ibland parodieras. Miljon tas upp under forsta fasen och forsvinner sedan.
Oresundsregionen ér sillan omtalad pa kultursidorna, i néjes- eller sport-
material eller med kopplingar till utbildning, forskning och sociala fragor
(bortsett fran skattetekniska sidana). ON skiljer sig at i detta avseende.
Dir dominerar kulturella integrationsaspekter materialet. Dessa behandlas
sdrskilt utifrin ekonomiska aspekter.

Som helhet 4r konfliktperspektiv ovanliga i Oresundsrapporteringen i
béde BT och SDS. Av allt material i BT och SDS ér runt 50 procent refere-
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rande, beskrivande och »snill« dtergivning av uppgifter, sikter, undersok-
ningar, invigningar och liknande. SDS har en st6rre andel personligt fargat
material, sésom analyser och kronikor av journalister. I ON &r konfliktper-
spektivet annu mer ovanligt. De negativa tendenserna som mérks r 2001
ir en brytning. Under ren 1991-1994 var konfliktperspektiven tydligare i
BT i4n i SDS. 1991 dominerade negativa och neutrala artiklar BT, men 1994
hade dessa ersatts av positiva tongdngar. BT 4r éverhuvudtaget mer rorlig
4n SDS. Storst samstimmighet finns invigningsaret 2000 dé tidningarnas
profiler liknar varandra.

Oresundsregionen behandlas positivt i olika grad i omkring halften av
artiklarna i SDS, ON och i 40 procent av materialet i BT. Det finns ndgot
fler negativa artiklar i BT dn SDS, men skillnaden ér inte sdrskilt stor. I ON
har en text av tio en negativ virdering av Oresundsregionen.
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Den féregdende kvantitativa innehéllsanalysen behandlade generella och
manifesta aspekter av mediernas Oresundsrepresentationer (vad och i vil-
ken omfattning). I den kvalitativa textanalysen star diskursiv och retorisk
form istéllet i fokus (hur och pé vilket sitt). Jag har valt ut ett antal fore-
stdllningar i medierna som enligt min tolkning 4r sirskilt betydelsefulla
for mina fragestillningar. De sju forestallningarna analyseras utifrdn den
textteoretiska plattform som tidigare presenterats — inspirerade av kritisk
diskursteori och medieretorik — genom tematiska filt (Dahlgren 2000).

Stela svenskar och dejliga danskar — nationella skillnader
PR-ognoser och forvintningar

Problematiska invandrare, mjuka kvinnor och militanta aktivister
Tillvéxtbesvirjelser med bron som totempéle

Den rorliga fienden — frén grinser till barridrer
Oresundshéndelser och gransen mellan PR och journalistik

Det kosmopolitiska visionerna och de lokala verkligheterna

R S o A

De tematiska betydelserna har som sagt avgjorts beroende pé deras relevans
fér mina kvalitativa forskningsfragor: Vilka forestallningar, berittelser, my-
ter, hjdltar och profiler dominerar de danska och svenska medierna? Vilka
skiljelinjer finns mellan det danska och det svenska? Hur relaterar dessa
Oresundsregionala forestillningar till news management — vilka tecken
finns pé professionella kéllors PR-verksamhet?

Men innan jag ndrmar mig ovanstaende teman diskuterar jag forst ndgra
centrala retoriska helhetsdrag i materialet som sérskilt bygger pa Gergens
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(1999) och Faircloughs (1995) teorier. Direfter foljer den tematiska analysen.
Jag illustrerar varje tema med ett antal citat som enligt min analys 4r bely-
sande och betydelsefulla. Efter varje citat finns i parentes en kort redogorelse
for yttre och inre kontext.

Distansering, skillnad och entydighet

Socialkonstruktionisten Gergen (1999) pekar pa tre journalistiskt retori-
ska sardrag som jag applicerat i mina ldsningar av texterna. For det forsta
tekniker for att skapa distans till det som behandlas genom anvéndning
av olika objektivitetsmarkorer, referenser till statistik och officiella kil-
lor. Distanskravet baseras forstis pa behovet av journalistisk sjalvstandig-
het. Publiken, ldsarna eller lyssnarna har ingen méjlighet att kontrollera
journalistens kallor, metoder eller premisser for slutledning. Samtidigt ar
journalistiken helt beroende av att minniskor litar pa det som publiceras.
Darfor tar journalister till en mangd retoriska distanstekniker vars syfte 4r
att skapa en bild av objektivitet. Allra tydligast ar kanske detta drag i TV-
nyheterna dir nyhetsupplisarna enligt konventionen inte pd négot satt far
visa affekter och framst& som subjektiva, vilket forstas dr en kommunika-
tiv omojlighet. I Oresundsmaterialet forekommer ocksé distansmarkdrer
dven om de positiva virderingarna 4r 6vervildigande. Den faktastrategi
som aktérerna i olika omfattning applicerat for att pdverka medierna ar
en direkt anpassning till distans- och objektivitetskravet. Ett exempel pd
detta ir en artikel i samband med broinvigningen dér en bank fir garantera
tillvaxtmojligheterna:

Lonningerne i Hovedstadsomradet vil blive presset ned, nar @resunds-
broen abner. Forskellene i priser og lenninger vil nemlig blive udjevnet,
nér svenskerne soger job i Danmark, og danskere begynder at kebe ind
i Sverige i storre omfang end i dag. Det vurderer Den Danske Bank i en
prognose for den gkonomiske udvikling i @resundsregionen (BT 30 juni
2000).

Utdraget ovan bestar av tre meningar ddr de tva forsta dr tva raka pastien-
den med kausal relation. Direfter foljer en tredje mening som refererar
den professionella kallan, hér en bank vars auktoritas ar stark, Att det 4r
en »prognos for den ekonomiska utvecklingen« framstdr snarare som en
garant 4n som en profetia. Det logiska anslaget i texten gor prognosen Svar
att motstd. Utdraget dr typiskt for Oresundsrapporteringen dven ndr det
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géller framtidsorienteringen — det handlar om journalistik som rapporterar
om vad som skulle kunna ske, inte vad som har hint.

Det andra retoriska sirdraget som Gergen tar upp handlar om hur
journalisten forsoker att skapa gemenskap mellan mediet och publiken.
Gemenskaper konstrueras ofta i relation till nigot eller ndgon annan (ett
fotbollslag, en stad i ndrheten, en annan nation). Fér rapporteringen om
Oresundsregionen har det dansk-svenska temat varit problematiskt att
hantera for journalisterna — skillnaderna utgér ofta navet som far beriit-
telsen att snurra. Oresundsregionen 4r ocksd en region med ett stort antal
interna spanningsfilt, t.ex. mellan Malmé-Lund och resten av Skine samt
huvudstadsomradet Képenhamn och mindre danska orter. Men de natio-
nella gemenskaperna dominerar i de tidningar jag analyserat. Ett exempel
pa forstarkning (och konstruktion) av nationella stereotyper finns i en kom-
mentar av TV-kronikéren Ulf Clarén som irriterat sig pa att Sveriges Tele-
vision inte visade hela broinvigningen, till skillnad fran dansk TV: »Redan
pa Oresundsbrons forsta dag fick vi se prov pa skillnaderna mellan svensk
stelbenthet och dansk rérlighet.« (SDS 2 juli 2000). Kampen mellan det
nationella och transnationella behandlas som ett eget tema senare.

Det tredje retoriska karaktarsdraget for journalistiken enligt Gergen
dr kravet pd entydighet. Men handelser eller berittelser 4r sillan lattéver-
skadliga: perspektiv, premisser, virderingar och s& vidare avgor slutsater
om sociala och kulturella problem. Resultatet blir att handelser och be-
réttelser som kan tolkas ambivalent transformeras — genom medielogiken
(Altheide och Snow 1979) som i sin tur styrs av produktionsmissig kontext
— till entydiga nyheter. I fasen strax innan invigningen tolkades de flesta
hindelser och skeenden i entydigt positiv anda. Efter broinvigningen an-
véndes Qresundsbro Konsortiets transportprognoser stindigt som exempel
pd misslyckande,

Den ny @resundsbro blev ikke helt det tillgbsstykke, som det var forventet,
22 timer efter at broen var dbnet —1 aftes klokken 21 — havde 15 764 bilister
krydset @resund, og det er et godt stykke fra det farste dogns rykind, da
Storebeltsforbindelsen dbnede. Da kerte der 21 775 gennem betalingsan-
legget (BT 3 juli 2000).

Fairclough (1995:10) lyfter, vilket behandlats tidigare, fram »marketization
of the media« som dominerande medietrend. Den 6kande kommersiella
konkurrensen anses ha skapat en dominerande marknadsdiskurs. Denna
marknadsanpassning innebar bland annat att grinsen mellan information
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och underhélining samt det privata och det offentliga har blivit otydlig. De
positiva virderingarna i medierna av Oresundsregionen skulle i sa fall ocksa
kunna tolkas som ett uttryck f6r denna utveckling. Denna tes stods av den
mediebild som dominerade i slutet av 1990-talet, men efter broinvigningen
dr inte detta lika tydligt.

Stela svenskar och dejliga danskar
— nationella skillnader

Medierna ses av politiska, ekonomiska och kulturella Oresundsakt6rer som
centrala skapare av en framtida Oresundsidentitet. Darfér stddjer aktdrerna
garna medieprojekt som sirskilt behandlar Oresundsregionala frégor. Men
det dominerande intryck som mina lasningar ger, 4r att medierna oftare
nationaliserar dn transnationaliserar, dven d4 syftet 4r det senare. Medier-
na konstruerar sina berittelser om Oresundsregionen inom stereotypiska
formler som dr vilkinda och etablerade. Sillan utmanas de klassiska di-
kotomierna mellan danskt och svenskt, snarare tycks regionaliseringen ha
gett dessa nationella formler en rendssans. Skillnaderna mellan det danska
och det svenska stir i centrum. Vilken relation har manniskor till varandra,
4r en av Faircloughs (1992:225f) centrala frégor. Svaret dr att relationerna
i mediernas Oresundsregion ganska ofta konstrueras utifrdn en nationell
social kontext — deras identitet férankras i nationella stereotyper:

Blagul: Sverige er andet end Skdne og Stockholm, og ikke alle svenskere
er fulde eller formelle. Tag bare familien Persson, der bor i et redt og ro-
mantisk treehus midt inde i Sverige med deres heste og hunde gdende pé
greesset lige ned til sgen (BT 1 juli 2000).

Sveriges och Danmarks regeringar skrev under avtalet igar. Trafikminis-
ter Kaj Ikast skdlade i champagne och kommunikationsminister Georg
Andersson i alkoholfritt pd en uppsluppen presskonferens efterdt (SDS
24 Mars 1991).

Det forsta citatet dr hdmtat frdn ett reportage om en familj i Stromsund
samma dag som bron invigs. Fér ovanlighetens skull intresserar sig jour-
nalistiken for »vanligt folk«, men deras vanlighet framstalls i ett exotiskt
skimmer med nationella fortecken. Inte alla svenskar 4r fulla och formella,
konstaterar den danske journalisten. Genom sitt forsék att vanda upp och
ned pé en stereotyp reproduceras denna snarare parallellt med en annan.
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Det andra citatet 4r frin en bildtext i en artikel om det forsta brobeslutet
1991. Ministrarnas skal redovisades aterigen ett par sidor in i tidningen.
Den danske ministern framstar som en glad dansk medan den svenske mini-
sterns alkoholfria alternativ konnoterar svensk stelhet.

"Drop broerne og giv i stedet 300 0oo danske familier bad, toilet og cen-
tralvarme), siger BYGs formand Poul Christiansen. [...] ‘Det forekommer
bagvendt, at man ukritisk prioriterer tyskeres og svenskeres mulighed for
at suse over bzlt og sund hejere end ordentlige danske boligforhold’ (BT
den 14 juni 1991).

Mens Danmark vil afkriminalisere prostituerede, er Sverige gdet til kamp
mod det lystne lem. Anfort af socialdemokratiske redstremper er kabesex
gjort strafbart med op til seks méneders feengsel. Sverige vil vise verden
vejen og bygge en ny mand (BT 17 januari 1999).

Danska tullare tar Bron med ro. Sverige vill hélla hog beredskap mot smugg-
lare. I Danmark blir tullen mest en servicestation (ON 20 juni 2000).

Det forsta citatet hdarstammar frn en nyhetsartikel som redovisar de danska
byggarbetsgivarnas stindpunkt i brofrdgan. Hot frin andra nationer driver
artikeln, Det andra citatet finns i ett reportage om svensk-danska lagskillna-
der nir det giller prostitution. Svensken framstar som Bror Duktig, dansken
som avslappnat dekadent. Det tredje citatet ar frin Oresundsnytt och spir
pé liknande skillnader.

Alt gik som planlagt. Havde det ikke lige veeret for tyskerne. [...] Budskabet
om, at ingen — udover de i forvejen inviterede — fik lov til at overkare den
nye bro for klokken 23.00 lordag aften var néet frem til de fleste danske og
svenske bilister. Der var bare lige det her problem med de ellers si punkt-
lige tyskere (BT 2 juli 2000).

En annan dansk nyhetsartikel tar upp en annan nationell stereotyp — den
tyska punktligheten. Genom en hogst induktiv stutledning fér ett fital tyska
felkorare representera alla tyskar, som pressas in i en férklaringsmodell som
helt saknar relevans for sakfrdgan. I retoriska termer blir den felkérande
tysken en metonymi for Tysklands befolkning.

Et stykke genuin svensk dansekultur, som de fleste danskere kun kender
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fra svenske film som Colin Nutleys folkekomedie *Englegérd’ fra 1992 (ON
18 juli 2000).

Dansstillet Ekebo och uppenbart exotisk svensk dansbandskultur skildras
i ett reportage med rubriken »Tat op ad folkesjelen«. Filmen Anglagdrd
fungerar hir som en bild av det sant svenska.

I Danmark lurar butiksddden medan skdningarna ser ljust pa framtiden.
Handelskriget mellan broderfolken har brutit ut (ON 18 juli 2000:7).

Ovan en ingress till ett reportage om kampen mellan dansk och svensk
handel med rubriken »Fordel Sverige i kampen om kundernac. Striden om
vilken nation som kommer att vinna mest pd Oresundsbron r underlag
for ett stort antal artiklar och reportage under hela undersékningsperioden.
Synergieffekter och integration var centrala argument inom elitsfiren (se
t.ex. OECD 2003), men i medierna finns det en tydlig nationell-regional
motsittning. De kosmopolitiska perspektiven sldr séllan igenom i medierna
som istillet fokuserar konkreta och lokala karaktirsdrag. Nedan 4r temat
mat och livsmedel. Fér de danska ldsarna ges ett reportage om svensk alg-
jakt, for svenskarna ett reportage om dansk salmonella.

Timevis i tAge og regn i de svenske skove, er ikke nogen garanti for at skyde
en elg. Men det er heller ikke nodvendigvis det vigtigste, ndr man gar pa
elgjakt. [...] Tag ett danskt 4gg. Och du kan std med en laddad bomb.
Pylld med salmonella, bakterien som varje ar gor tusentals européer svirt
magsjuka (Oresundsnytt 24 oktober 2000).

Men ibland anvinds ett mer humoristiskt forhajiningsatt:

Svenskere er mere velopdragne end danskere. For eksempel ryger de aldrig
uden at spgrge om lov. (P4 den anden side: er de ikke ogsd lidt for auto-
ritetstro, og edelegger det ikke de fleste fester, nér halvdelen af selskabet
pludselig stér ude p4 altanen?) Svenskere forstdr virkelig at feste. (Men
driker de ikke lidt vel rigeligt? Det er vel heller ikke sundt med alt det
hjemmebraendte sprit?) (Oresundsnytt 15 augusti 2000:1).

Citatet ovan kommer frin en dansk journalist som i krénika om svenskar

vrider och vinder pd nationella stereotyper, men som i parenteserna mot-
siger sig sjalv.
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Att beskriva skillnader kan betraktas som en sjilvklar journalistisk upp-
gift — genom 6kad kunskap om olika tankesitt, forvaltningssystem eller vad
nu mé vara, kan de olika sidorna pé& Sundet ndrma sig varandra. Problemet
dr att de nationella stereotyper som upprepas riskerar att bli sjalvuppfyl-
lande. Kravet pd forenkling leder till att den mangfald i livsstilar, etnicitet
och kultur som ryms bland éver tre miljoner invdnare doljs, medan det
svenska och danska betraktas som tvd homogena system som mdots pa Ore-
sundsbron. Ett skl till detta stdr forstds att finna i den medielogik (Altheide
och Snow 1979) som automatiskt transformerar handelser till vissa genrer
dir skillnader eller dikotomier dr dramaturgisk norm. Ett annat skal till de
nationella stereotyperna finns i relation till de professionella killorganisa-
tionerna som for att nd ut genom medierna ocksd anvinder sig av enkla
dikotomier. Ett exempel dr de opinionsundersékningar (se kapitel 2) som
Dresundsbro Konsortiet har genomfért och bl.a. anvint for news mana-
gement. Alltfor komplexa analyser av bakgrundvariabler gor inte under-
sokningarna nyhetsvardiga. Darfor presenteras bara nationalitet (Sverige,
Danmark) eller regional nationalitet (Skéne, Sjilland) som avgérande sam-
band med attityd till Oresundsbron eller Oresundsregionen. Faktorer som
bostadsort, etnicitet, utbildningsniv, social klass etc. déljs.

Forestillningarna om vad som ir danskt och svenskt skildras ibland
reflexivt och ofta med glimten i konstruktdrens 6ga, men upprepningen for-
starker andéd de nationella konstruktionerna. Mediebilderna av det danska
och det svenska ar forvanansvirt samstdmmiga i det danska och det svenska
materialet. Konstruktionerna kan sammanfattas i tvé enkla formler (med
viss risk for att de bekraftas dter om de slits ur avhandlingens kontext):

(1) Svenskar dr auktoritetsbundna, byrakratiska, stela medborgare, som su-
per sig fria dd och da. Sverige ér ett forbudsland med klen debatt, men
har vacker natur.

(2) Danskar 4r gemytliga, patriotiska ménniskor som siager vad de tycker.
Danskar dricker mycket 61, roker mer och 4r dérfor glada och fria. Dan-
mark 4r ett kontinentalt land.

Sétillvida stodjer och kompletterar min analys av det journalistiska materia-
let den studie som Gertsen och Werther (1999; se kapitel 2 om fulla, trdkiga
svenskar i Férbuds-Sverige) har publicerat om svenska nationalstereotyper
i dansk reklam. Journalistik och reklam &r forstds olika genrer i mediekom-
munikationen men deras intresse fér nationalkaraktérer tycks gemensamt.
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Stober (2003:173) gor en liknande tolkning av Oresundsjournalistiken i sina
studier av regional television.

Journalists and editors involved in cross-border television cooperation, on
the other hand, deliberately avoided focusing on unification and sameness.
They articulated a stronger interest in differences between the Danish and
the Swedish side seen as more newsworthy.

Oresundaren 4r ganska osynlig i mediematerialet. Nar ménniskor som pas-
sar in i Oresundsregionen transnationella struktur dyker upp i medierna,
karakteriseras dessa av platsloshet, mobilitet och kosmopolitism vilket mer
gor dem till globala kameleonter n typiska Oresundare. Oresundarna for-
knippas med forskningsintensiva féretag inom IT och bioteknik. De skulle
med andra ord lika vil kunna bo och verka i ndgon annan transnationell
region. Oresundsidentiteten konstrueras ddrmed i tvd olika formler i me-
dierna. Antingen och oftast enligt nationella stereotyper, eller ibland enligt
en global grinslos kosmopolitism.

PR-ognoser och forvdntningar
Det mest synliga genomslag for aktorernas strategiska kommunikation som
jag kan urskilja 4r lankad till den faktastrategi som jag tidigare diskuterat.
Kinslomissiga utspel och direkta PR-taktiker tycks ha mindre verkan &n
information som paketeras och distribueras som faktaunderlag. Faktaun-
derlaget bygger ofta pa framtidsspekulationer som undersdkningar och
prognoser pekar pa. Oresundsregionaliseringen dr en process byggd pa for-
vantningar, liksom liknade processer med satsningar pa ny infrastruktur.
Broavtalen utgér forstds underlag for flera artiklar med typisk fram-
tidsvisionar retorik. Sakta men sikert bérjar Oresundsbron och regionen
materialiseras.

1993 borjar bron byggas. Den blir 17 kilometer lang, plus tva kilometer
tunnel och kommer att kosta 12 miljarder kronor (SDS 24 mars 1991).

Lufthavn jubler over ja til bro. [...] "Vi er fantastisk glade for den svenske
beslutning), siger adm. direkter Niels Boserup fra Kebenhavns Lufthavn.
[...] Ifolge Niels Boserup viser beregninger i Kebenhavns Lufthavn, at
broen i &r 2000 vil give en million flere passagerer om aret i forhold til, at
der ikke kom en fast forbindelse til Sverige (BT 18 juni 1994).
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Journalistiken refererar vad som har hént, men allt oftare laggs fokus pa
prognoser om framtiden. Ekecrantz och Olssons (1994:54; jfr Djerf-Pierre
och Weibull 2001) beskrivning av journalistikens utveckling — frin att re-
ferera till att beskriva eller tolka samtida och framtida ligen genom att ta
hjalp av olika experter och professionella killor — stimmer mycket vil in
pé den Oresundsregionala gestalningsprocessen.

Ifalge Instituttet for Fremtidsforskning® vil broen ikke umiddelbart re-
sultere i massive flytninger — men inden for udvalgte grupper kan der
upstd "ikke ubetydelige flytterstromme’, hedder det (BT 25 september
1998).

Citatet ovan kommer fran ett reportage i BT dér en statlig utredning om
mdjliga brokonsekvenser behandlas. Risken for att bron ska skapa en »so-
cial slagsida« betonas — dvs. om den danska ekonomiska eliten flyttar till
Sverige for att pendla, eftersom levnadskostnaderna ar ligre hir. De flesta
prognoser handlar om transportstrommar och @resundsbro Konsortiet
ar ofta kélla.

— Vdra moderata prognoser pekar mot att mellan fyra och fem miljoner
ménniskor kommer att 8ka pd Oresundsbanan [jarnvagsforbindelsen mel-
lan Képenhamns centralstation och flygplatsen Kastrup] varje 4r, redan
innan vi dr férbundna med Sverige, sager Ajs Dam, informationschef pa
A/S Oresundsférbindelsen... (SDS 27 september 1998),

Idet forsta numret av Oresundsnytt &r 2000 eskalerar forvantningarna. Ny-
hetsintresset &r maximalt och ett stort antal aktérer gar pd hogvary nar det
giller news management. Undersokningar refereras pa l6pande band och
tillvixtmetaforerna sprids snabbare 4n vinden.

Vixtkraft: Ménga ser chansen nér Oresundsbron 6ppnar. Kebenhavns
blomster- och gronsaksgrossister tillhér dem som riknar med att vixa de
ndrmaste dren. Eftersom kurvorna pekar uppét for regionen finns det fog
for forhoppningarna (ON 23 maj 2000).

Ny bro gav intensivare trafik. Trafiken 6ver Stora Balt-bron ligger idag
totalt 140-150 procent hogre 4n dé firjorna seglade. Oppningen av Ore-
sundsbron forvintas spa pa detta, siger Lars Maller, Sund & Beelts mark-
nadschef till Berlingske Tidende (Ibid.).
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@resundsbro Konsortiet riknar med att sdlja 35 coo abonnemang och dd
bor svenskarna vara i majoritet (Ibid.).

Svenska foretag vill gdrna flytta dver Sundet. [...] Det visar en mini-
undersokning som DMA, Dansk Markedsanalyse, genomfort fér den
danska miklargruppen Home Erhverv (Ibid.).

Fyra nummer senare i Oresundsnytt redovisas trafikstrémmen i diagram 1
bérjan av varje nummer (en enkel graf visar antal fordon som passerat bron
de senaste fjorton dagarna).

Formagan att producera legitima och nyhetsvirdiga férvantningar har
onekligen varit en central egenskap hos de aktorer som lyckats nd ut med
sina budskap. De undersdkningar som refereras i medierna dr inte att be-
trakta som objektiva mitningar av standardiserade attityder utan snarare
som redskap for news management och opinionsbildning. Opinioner speg-
las inte nodvindigtvis i undersdkningar — de konstrueras. Prognoserna eller
undersokningarna kan i viss mening betraktas som planerade och plante-
rade hindelser — formade som rutinhéndelser enligt Molotchs och Lesters
(1974) typologi.

Vid sidan av de exempel som citeras ovan forekommer ofta debatt-
inligg, insindare och krénikor som baseras pd undersokningar eller rap-
porter producerade av t.ex. Sydsvenska Industri- och Handelskammaren,
@resundsbro Konsortiet eller Instituttet for Fremtidsforskning. Under bro-
debatten forekom vid enstaka tillfallen referat i dansk och svensk press av
miljéundersdkningar som kan ldnkas till opinionsbildande aktorer, t.ex.
Greenpeace. Avsindarens ethos &r av central betydelse och ord som for-
skare eller analytiker dr vanliga epitet. Journalisterna tycks ofta famla ef-
ter Oresundsmaterial virt att publicera, sirskilt vid vissa toppar (som &r
2000), och mojligheten att fa sin rapport eller undersékning refererad dkar
da. Det senare kan forklaras med det informationsvakuum som Oresunds-
regionaliseringen bestdr av. Vid sidan av Oresundsbrons trafikstrom saknas
konkreta tecken att tyda. Detta ledde ganska tidigt till att ett flertal aktorer
etablerade egna index som forsokte mita integrationen och 6ka synlighe-
ten for avsindaren. Index passar utmérkt in i medielogiken och mediernas
behov av material som karakteriseras av distans, gemenskap, entydighet
och en logisk berittarstruktur (jfr Gergen 1999:69f). Utgdngspunkten for
index ir i allra hogsta grad konstruerad, liksom dess mdl, men detta doljs
dels genom dess kvantitativa uttryck, dels genom dess formaga att referera
bakat och framit.
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Forvintningarna manifesteras genom direkta PR-strategier, t.ex. vid in-
vigningar (erévringar, jfr Dayan och Katz 1992) eller jubileum (skenhindel-
ser, jfr Boorstin 1961), men de byggs upp genom att aktérerna applicerar en
kontinuerlig faktastrategi som ocksa linkas till den indirekta strategin dir
»fakta« presenteras bortom journalistikens filter. Genom innehallsanalysen
kunde jag visa att de politiska (fran myndigheter till enskilda politiker)
och niringslivsbaserade aktérerna dominerar Oresundsmaterialet i bade
SDS, BT och ON. Intresseorganisationerna ar med vissa undantag mindre
forekommande, det galler bade alternativa sociala rorelser och organ som
representerar etablerade intressen. Nar det giller intresseorganisationerna
beror detta pa att de oftare agerar genom en kanal som har strategisk ethos
~t.ex en forskare eller liknande. Det 4r ocksé mojligt att journalisterna viljer
att inte soka efter bestillare eller uppdragsgivare till undersékningar, utan
nojer sig med det ansikte som presenterar resultatet.

Problematiska invandrare, mjuka kvinnor
och militanta aktivister

Innehdllsanalysen visade att kvinnor, invandrare och vanliga medborgare
syntes sillan i Oresundsrapporteringen. Politiker och niringslivsaktorer
dominerade som synliga killor. I Oresundsnytt var politikerna mer fran-
varande medan néringslivsaktérerna fick sdllskap av myndighetsaktorer
som dominerande killor. Medborgarna var ndgot mer forekommande i
danska BT 4n i svenska SDS. Frigan nu dr forstas hur de olika aktorerna
skildrats ur ett kvalitativt hdnseende — vid de tillfillen da de inte exklude-
rats utan blir synliga i mediernas diskursiva ordning (Fairclough 1992:225f;
1995:202f).

Invandrare ir i stort sett helt osynliga i danska BT. Men nir de namns,
som nedan, 4r det i samma kontext som ’socialt belastade personer’. I SDS 4r
de nya svenskarna ocksé ganska osynliga men férekommer vid nigot tillfille
som dominerande aktérer, dd i samband med problemteman.

Fardiggorelsen af @resundsbroen om knap to &r kan komme til at koste
Kgbenhavns Kommune dyrt i stigende sociale udgifter. Den kommende
storby-fusion indebzaerer nemlig en benbar risiko for, at socialt belastede
personer og indvandrere i hojere grad end i dag vil koncentrere sig i be-
stemte boligomréder — iseer i Kobenhavn (BT 25 september 1998).

Broinvigningen oroar Malmds muslimer. Islamic Center fruktar att allt-
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for manga danska trosfrinder ska besoka moskén i helgen. {...] "Det bor
300 000 muslimer i Oresundsregionen och #nnu fler med utlandsk bak-
grund. Frigan 4r om vi alla maste doppa véra huvuden i hinkar med vit
farg for att slippa stoppas nir vi kér éver bron, siger han [Bejzat Becirov,
VD). 1...] Enligt bitridande chef for Malmé polisomrade, Hikan Jarborg-
Eriksson, 4r risken stor att Bejzat Becirovs farhdgor besannas (SDS 1 juli
2000).

Grinser for integreringen [rubrik]. Oresundsregionen lir behdva utnyttja
arbetskraft utifrdn i framtiden. Med smidigare lagstiftning och positivare
instillning till invandrare stir Sverige béttre rustat for en ny invandrings-
vég dn Danmark. Men bakom idyllen lurar vardagsrasismen, anser Sveriges
integrationsminister Mona Sahlin. {...] Mot Mekka i Malmé [rubrik] (ON
16 januari 2001).

Det senaste citatet frdn Oresundsnytt bygger pa temat arbetskraft och in-
vandrare. Forstasidan pryds av en helbild p4 en muslimsk kvinna som tillber
Allah i en moské.

Nir invandrare finns med i medierna associeras dessa primért med
fragor som handlar om religionsutévning eller sysselsittning. Bilderna pa
»invandrare« har ofta en religios inre kontext — med en moské som fond,
eventuellt en bonematta. Naringslivsfrégorna kopplas inte samman med
invandrarfragorna, forutom dé det giller samhillets behov av arbetskraft.
Problemperspektivet innebdr ocksd implicit en offersyn, dar invandrare
skildras som passiva och oférmogna individer. Invandrartemat i Oresunds-
regionen konnoterar motsatsen till de optimistiska forestallningar som do-
minerar rapporteringen. Detta 4r mirkligt. Erfarenheterna av integration,

idande och +vonnnth\ alit ]ar war“ bet Yf”1 t stdrre b]u d

gransverskridande och transnationalitet ldr v dli
regionens invandrare 4n bland andra.

Att kvinnor gestaltas pd ett annat sitt 4n man i medierna ar inget
kontroversiellt pastiende. Oresundsrapporteringen &r inte annorlunda. I
Oresundsnytt forekommer fler kulturella eller sociala infallsvinklar pa Ore-
sundsregionen — och kvinnor 4r oftare synliga aktérer i sammanhang som
lyfter fram hem, familj och relationer.

For Katja Jakobsen har det veeret hdrdt at fa langt til familie og venner
efter, hun er flyttet over Sundet. [...] Katja Jacobsen ser lidt betzenkelig
ud, mens hun sidder i sofaen i sin tre-vaerelses lejlighed i Landskrona (ON
4 juli 2000).
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Miénnen sitter mer sillan uppkrupna i en mjuk soffa i hemmiljo. Istillet 4r
de en del av ett politiskt-ekonomiskt sammanhang. Hir ett exempel fran
samma numiner som ovan.

Jensen, Clausen, Juul, Riise. Namnskyltarna i korridorerna pg Daim-
lerChryslers nya huvudkontor fér Sverige och Danmark avslsjar invasio-
nen frdn andra sidan Sundet. [...] 'Det gir, men bara for att man vet att
bron kommer snart, siger Jens Stener, som 4r chef for DaimlerChryslers
marketing academy (internutbildningen) och bor strax norr om Képen-
hamn (ON 4 juli 2000).

Min tolkning av konsskillnaderna synliggdr tudelningen mellan »mjukac
Oresundsfragor, dir kvinnor blir synliga aktorer, och de »harda« Oresunds-
frdgorna, ddr médn dominerar.

Det finns en annan grupp, som ocksd fortjinar att analyseras nirmare
—»bromotstdndarna«. Min tolkning &r att bromotstdndarna under perioden
1991-1994 skildrades som avvikande frdn normaliteten i svenska SDS. Ge-
nom att medierna och de sjilva (ibland) titulerade sig aktivister indikerade
man att de var radikala och udda (och unga). Detta 4r mycket intressant
eftersom den svenska och danska opinionen uppenbart var negativ till bro-
bygget under lang tid, enligt @resundsbro Konsortiets egna métningar. Men
bromotstandaren skildras inte som en Svensson eller Nielsen, utan som en
militant miljéaktivist. I ett senare skede férekommer material om »de forna
bromotstandarnac, dér dessa inte lingre skildras som aktivister utan som
ensamma och bittra.

Protester in i det sista [rubrik]. Nir riksdagsledamoterna anlinde till
riksdagshuset p4 onsdagsmorgonen hade sjungande demonstranter satt
sig framfor ingdngen. De forsokte hindra ledaméterna frén att ta sig in.
Polisen satte senare upp kravallstingsel kring Riksbron och debatten i
riksdagskammaren forlopte utan ndgra demonstrationer fran dhorarlik-
tarna, som f & var mycket glest besatta under dagen [bildtext] (SDS 13
juni 1991).

En stor bild pa tvd bromotstdndare som sldpas bort fran riksdagen av fyra
poliser dominerar nyhetssidan som citatet ovan 4r hamtat ifran.

Plotsligt dog aktivisternas kampvilja. [...] Bromotstindare hade vid flera
tillfallen slagit till mot brobygget med olika protestaktioner. [...] Tid-
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ningarna Filtbiologen och Miljsaktivisten skrev lyriskt om hur demon-
stranterna lyckats reta makthavarna bakom brobygget och &vertriffade
varandra med tips om nya ’bra aktionsm4l), "lyckade olydnadsaktiviteter’
(SDS 1 juli 2000).

Lang march mod broen [rubrik]. "Det sker nogle modat rettede ting i dette
land. Politikerne og beslutningstagerne er adskilt fra befolkningen, og det
er fandeme uhyggeligt, hvordan folkestyret ser ud i praksis’ Sddan beskrev
Vagn Smed, der er formand for lokalerddet i Kebenhavns Sydvest-kvarter,
den politiske proces... (BT 24 mars 1991).

Det sista citatet illustrerar den skillnad som finns mellan SDS och BT.I den
senare limnades storre utrymme at folkliga protester och negativa reaktio-
ner pé det danska folketingets brobeslut 1991. Bland motstdndarna mirkes
bade lokala sociala rorelser och miljoorganisationer. I den danska tidningen
forekommer mer brokritik frdn olika perspektiv — miljo, demokrati, eko-
nomi — och kritikerna (t.ex. Greenpeace, lokala grupper, politiker) skildras
inte som enskilda aktivister utan respekt for parlamentariska regler. Detta
intryck fér jag ddremot som ldsare av SDS, dir brokritiker (i huvudsak med
miljdargument) skildras som aktivister eller enskilda idealister utan storre
férankring. Linken mellan ledarmaterial och redaktionellt material &r med
andra ord tydlig.

Tillvixtbesvdrjelser med bron som totempdle

Det 4r mindre forvanande att tillvixtmetaforer och liknelser dr vanli-
ga retoriska figurer i medierapporteringen (jfr Berg m.fl. 2000 som an-
vinder tropen »invokation, besvirjelse). Med bron som totempale har
tillvaxtbesvirjelserna kommit och gdtt. Det Oresundsregionala projektet
ar konstruerat pa en modernistisk vision i en senmodern kontext. I sam-
band med den politiska broprocessen stod tillvixtfragan i centrum, sarskilt i
SDS, medan det sviktande demokratiska stodet for en satsning pé brobygget
dominerade BT. Nir bron borjade byggas startades en kronologisk berit-
telse som byggdes pd den framskridande brokonstruktionen - ofta refererad
genom stora bilduppslag med kortare, poetiska texter ddrunder. Detta fore-
kom bdde i BT och SDS, men mest i den senare. Parallellt med den tekniska
konstruktionen byggdes sakta men sikert forvintningar om en kommande
ekonomisk guldélder, dér foretagsetableringar, sysselsdttning och tillvaxt
skulle sla i taket. Strax efter broinvigningen vénde, vilket jag tidigare be-
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handlat, tillvixtberittelsen. En av Faircloughs centrala frégor ér vilken social
kulturell utveckling som medietexterna utgér en del av — mediernas Ore-
sundsregion kan hir enkelt analyseras som ett uttryck for marknadslogikens
6kade sociala dominans (Fairclough 1995:10).

Tidigt i processen kommenteras det forsta svenska brobeslutet med lo-
kala tillvaxtforhoppningar. Antligen ska Malmé resa sig ur 1970- och 8o-
talens lagkonjunktur och kris. Kranen Svanen blir framtidshoppet efter
Kockumskranen.

Beslutet om bro ger ny chans {6r Malmé[rubrik]. *Attack for Malmé!
Utbrister Gunnar Ericsson, kommunens néringslivsdirektor och lagger
korten pé bordet (SDS 14 juni 1991).

P& forstasidan med stor bild pd kranen i skymningen:

Svansjon [rubrik]. Férvandlingen av Oresund till en Svansjo for en av
vdrldens storsta anldggningskranar foljdes av tusentals Malmébor lings
kustlinjen mellan Norra hamnen och Lernacken. ’Det #r fantastiskt att
en sé stor koloss som Svanen kan flyta ivdg), sade pensionirerna Kurt och
Inga Andersson, som foljde skddespelet pé en av pirarna i Limhamn (SDS

17 juli 1997).

De ekonomiska perspektiven dr som helhet starkare i BT &n i SDS enligt
innehéllsanalysen. En kvalitativ ldsning visar att tillvixttemat gestaltas i
kamptermer — bland annat i relation till tyska konkurrenter.

Men det er lige s& uafviseligt, at @resundsforbindelsen vil blive det bin-
deled, som far @resundsomradet til at haeenge sammen. Og gore omradet
attraktivt for investeringer i et vaerdigt modspil til kraftcentrene omkring
Berlin og Hamburg (BT 17 juni 1999).

Anskuet helt konkret betyder @resundsbroen enormt for udviklingen af
hele @resundsregionen, der med den faste forbindelse har potentiale til at
blive et af Nordeuropas stgrste vakstcentre baret af de tre sgjler: kultur,
uddannelse og erhverv (14 augusti 1999).

Nedan ett citat frén en artikel om motet mellan kungligheterna pé bron,
Genom éterforeningen skapas oerhorda synergimojligheter.
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Der blev udvekslet knus og kindkys, da den svenske kronprinsesse Victoria
og danske kronprins Frederik praecis klokken 12 i gér gik hinanden i mode
pa toppen af @resundsbroen for at markere, at Danmark og Sverige efter
cirka 8 500 4rs adskillelse nu atter er landfaste (BT 15 augusti 1999).

Retoriska jamforelser mellan Oresundsregionen och internationella regio-
ner ar vanliga grepp for olika aktorer att nd medierna. Hér en storslagen
jamforelse i SDS brobilaga &r 2000:

Broarna gav San Fransisco nytt liv [rubrik]. {...] Detta samhille jamfor
den danske framtidsforskaren Uffe Palludan med Oresundsregionen. Den
smala bukten San Fransisco Bay r formad som ett upp-och-ned-vint
Oresund. [...] Broarna i San Fransisco gav dess stider ett enormt uppsving
med en stor befolkningstillvaxt, nu dubbelt strre dn de fyra miljonerna i
Sjalland och Skéne (SDS 1 juli 2000).

Tillvixttemat linkas ocksd girna till familjebildningar. Hér en dansk-svensk
symbios i Oresundsnytt. En bild pa det dansk-svenska paret som lyfter upp
sin 4tta manader gamla dotter mot skyn illustrerar artikeln. Dottern kan ses
som en symbol dels for Oresundsregionen, dels for tidningsbilagan.

Kirleken kinner inga granser [rubrik]. Svenske Christoffer och danska
Anne har valt att bositta sig i Lund, dels p& grund av deras arbete, dels
for att den svenska familjepolitiken ar battre d4n den danska (ON 23 maj
2000).

De kulturella aspekterna av Oresundsregionen har i medierna lankats till
tillvixttemat. Sprik, kulturskillnader och sedvinjor har uppmaérksammats,
dock ofta som hinder (eller varfor inte barridrer) for den ekonomiska in-
tegrationen. Men det finns som ndmnts tidigare en skillnad nér det géller
tillvaxtberittelsen i BT och SDS. I ett av citaten ovan anvinder den danska
journalisten en historisk ram for att skildra Oresundsbron, genom att re-
ferera till den tid da landmassorna antas ha varit sammansatta, De danska
inslagen om Oresundsbron eller regionen konstrueras garna i historiska
format som en naturlig fortsittning pa danska-skanska tider. Oresundsre-
gionaliseringen betraktas d som ett led i en mojlig fordanskning av Skane.
De nationalistiska tongdngarna i BT, som onekligen bygger pd en snév
tolkning av var historia dér nationalitet och nationalism framst d&r moderna
fenomen, har ingen motsvarighet i SDS. Dér konstrueras och tolkas bro-
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visionerna inte alls i dessa historiska format, utan istillet i framdtsyftande
tillvaxtmodeller. D4 blir tillvixttemat snarare férankrat i en anti-nationell
modell, dar europeisk federalism, transnationalism och regionalism ér led-
ord. Med risk f6r att 6verdriva denna skillnad, som inte ir absolut — i BT
betonas tillvixtens nationella rotter, i SDS snarare vixtens transnationella
blommor.

Den rorliga fienden — frén grénser till barridrer

Redan tva dagar — den 3 juli 2000 — efter invigningen fills forsta domen i
SDS och BT. Jamforelserna med San Fransisco, de storslagna konnotatio-
nerna och tillvéxtretoriken forpassas till historien. Nu bérjar en ny berit-
telse som handlar om lokala och konkreta problem — skatteregler, bropriser
och byrékratiskt krdngel. Drémmen om en Oresundsidentitet fortlever men
far inte lingre plats i de medier jag har analyserat. Det férmodat bristande
intresset for att anvanda Oresundsbron blir en féljetong. De positiva prog-
noser Presundsbro Konsortiet kommunicerat till medierna 4r virdemétare
for journalisterna. Besvikelsen ér stor — i medierna. Men det &r forstas inte
bara efter broinvigningen som medierna uppmarksammat problem och
hinder. Under brodebatten var miljé{rigan i centrum. I BT gestaltas bro-
fragan inledningsvis i ganska negativa termer.

Trafikforsker forudser voldsom trafik over @resundsbroen. Det er urea-
listisk, at man kan holde biltrafikken over broen nede p3 et lavt niveau,
mener trafikforsker Uffe Jacobson (BT 23 mars 1991).

Miljgen fik nidestodet. @resundsaftalens direkte sammenkzaedning af ko-
nomi og miljg betyder, at miljghensyn kommer i anden rakke i forhold
til skonomien. Det siger miljporganisationen Greenpeace i en udtalelse
i forbindelse med underskrivelsen af den dansk-svenske @resundsaftale
(Ibid.).

Efter ugers miljpprotester og politisk tovtrakkeri enedes de to — med par-
lamentariske fuldmagter i baglommen (Ibid.).

De tvd forsta citaten 4r fran nyhetsartiklar som bygger p4 argument fran

en forskare vid Handelshgjskolen i Képenhamn och Greenpeace. Direfter

foljer ett utdrag frdn en stor artikel som presenterar broavtalet.
Brobeslutet i Folketinget den 15 augusti 1991 skildras inte som en glad
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tillstallning i BT. Istillet betonas ater att miljon har undervirderats till for-
mén fér ekonomiska kalkyler. Bron liksom satsningen pd @restad (ett om-
rade pa Oresundsbrons danska sida) menas enligt citerade aktorer bygga
pé en »tvivlsom veekstteori«. Vid sidan av miljofrégan, 4r de demokratiska
perspektiven pa brobeslutet vanliga. Broprojektet stimplas som en vision
for den politiska eliten, utan att vanligt folk tillfrdgats.

Politikernes drem om en bro over @resund har i nogle dage veret ved at
ligne et mareridt (BT 16 augusti 1991).

I bade SDS och BT gestaltas risken for kommande obalans mellan de natio-
nella ekonomierna med jamna mellanrum,

Danska handeln slar ut butiker i Sverige (SDS 11 november 1997).

De byrakratiska hindren mellan danska och svenska system tas upp redan
i september 1998 i SDS, men det 4r en ovanlig artikel for tidningen. Under
denna period ir det betydligt vanligare med artiklar som lyfter fram positiva
forvantningar, som eskalerar i samband med invigningen. Begreppet barriér
har dnnu inte kommit till anvindning,. '

Inte Litt att ldsa pa bada sidor Oresund. Olika organisation i Sverige och
Danmark gor det svart att fi kurser vérderade i det andra landet (SDS 1
september 1998).

I en ledarkommentar i SDS 1999 lyfts bropriserna som fraga en av de forsta
gangerna, placerad pa agendan av Sydsvenska Industri- och Handelskam-
maren.

Over bron — men hur? [...] Preliminéra kalkyler for biljettpriserna tyder
pé att det kan bli s& dyrt att ta tiget over bron — 120 kronor for enkel resa
och 1 600 kr for en manadsbiljett — att snabbféirjorna ocksd framover ser
ut att kunna hivda sig i konkurrensen. [...] Det kvardréjande valutatrass-
let blir en oundviklig hdmsko for Oresundsregionens utveckling (SDS 5
januari 1999).

Den besvikelse som jag skrev om inledningsvis véller 6ver i SDS och BT
under 2000-2001. Négra enkla citat illustrerar denna utveckling:
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Biltrafiken 6ver Bron glesare &n véntat (SDS 3 juli 2000).
Farre end forventet tog over Broen (BT 3 juli 2000).

Folg en svensker til broen [rubrik]. Svenskere pa beseg i hovedstaden kan
ikke finde hjem igen (BT 4 juli 2000).

Oresundsnytt har i sina tvé forsta bilagor varit grinslost positiva till allt som
har med Oresundsregionen att géra. Men i det tredje numret som kom ut
strax innan invigningen sker en vindning.

Men alla jublar inte 6ver den nya forbindelsen. For danska pendlare i
Landskrona blir det bide lingre och dyrare att ta sig till jobbet i Képen-
hamn. Miljoexperter varnar for mer biltrafik och skitigare luft,,. (ON 20
juni 2000),

I Oresundsnytts sjitte nummer 6kar problemsskningen igen. En mingd
hinder behandlas.

Narkosmugler taget pd Broen. [...] Kebenhavn drukner i svenske turister.
[...] Danskere vil ikke pendle (ON 1 augusti 2000).

Ett &r efter invigningen fokuseras de politisk-administrativa problem som
visat sig efter bron 6ppnats. En rubrik i BT 1 juli 2001 lyder »broknuderx.
Syndabockarna for »regionfiaskot« (BT 25 juni 2001) ér politikerna, allra
mest de pd regeringsniva. Oresundsknutarna 4r inga grinser utan tekniska
problem som kan I6sas upp med ritt vilja. I BT pekas bland annat pa fol-
jande knutar: skatterna, problem med att bo pa endera sidan om man inte
fatt uppehallstillstind och tigférseningar.

I SDS fokuseras samma »knutar« som i BT. »Brobilist fick bommen
rakt in i vindrutan« konstateras i en illustrativ rubrik den 27 juni 2001. Den
svenske ministern Leif Pagrotsky (s) inkommer med en debattartikel den
28 juni 2001, dir fem omrdden som maste utvecklas redovisas: (1) brotaxor,
(2) inkomstskattesystemen, (3) socialforsakringssystemen, (4) taxitrafiken/
taxor och (5) service inom bank, tele, post. Han slar avslutningsvis fast att
integration tar tid. (Uppenbart 4r det enklare att i debattartiklar definiera
problem &n att géra nagot at dem, kan tilldggas.) Jag forundras dnda over
den negativa bilden som ges: 2000~2001 6kade fordonstrafiken 6ver Ore-
sund med 63 procent och passagerartrafiken med 40 procent enligt @re-
sundsbro Konsortiet.
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Under tidens géng har »Oresundsknutarna« som synes haft olika skep-
nader. Under forsta fasen, fram till det politiska brobeslutet, utgjorde bro-
motstandet det dominerande hindret. Bromotstdndet byggde i sin tur pd
tva argumentationslinjer. Dels att en bilbro skulla vara till skada for milj6n,
dels att en bro skulle vara ekonomiskt ohallbar. Aven opinionen i Danmark
och Sverige betraktades som en barridr under denna period och inte forrdn
1998 kunde @resundsbro Konsortiet visa att en majoritet av svenskarna och
danskarna stodde Oresundsbron. Mellan 1998 och 2000 ségs alla potentiella
barridrer som havstinger till utveckling och tillvixt. Darefter restes nya bar-
ridrer — dels i form av folkligt intresse nir det visade sig att bron inte blev
s& vilanvind som man antagit, dels i form av administrativa hinder som
nationella politiker inte menades géra ndgot at.

Intressant ir att just metaforen barridr har blivit en vedertagen bendm-
ning pa Oresundsproblem. En barriir kan tolkas som ndgot som madste rivas
for att vigen ska vara framkomlig. Andra mdjliga metaforer — som grans
eller hinder — framstdr som mindre retoriskt slagkraftiga. Genom att etiket-
tera vissa fragor som barridrer blir de tekniska problem som kan forceras.
Samtidigt dr flera av de tekniska frégorna forankrade i en politisk struktur
som mdste forandras i sina fundament, men dessa aspekter behandlas sillan
i medierna. Att svensk lag gller i Sverige och dansk lag i Danmark dr ganska
sjilvklart och fusionsforsok mellan tva juridiska historiska system ldr vara
bade en utmaning och en fraga som kraver demokratisk debatt.

Oresundsbron har varit regionaliseringens totempale som olika intres-
sen och aktorer dansat runt sedan den politiska broprocessen sattes igng
i slutet av 1980-talet. Med invigningen kréntes berittelsen om bron och en
narrativ peripeti skedde — en vindning dér den forvintade integrationen
visade sig bli en léngsam och tveksam affir. Idag, 2004, 4r berittelsen om
Oresundsregionen ater fraimst en berittelse om Oresundsbron. Vid nista
ekonomiska hogkonjunktur kommer — detta 4r en spekulation frdn min
sida — ett nytt kapitel att inledas.

De nationalstereotypiska forestillningarna ér ett uttryck for omedvetna
processer. Konstruktionen av metaforer som illustrerar mél och hinder for
regionaliseringen har ddremot en tydlig referens till news management.
Genom att placera vissa problem pd nyheternas dagordning, agendasetting,
far de ocksa belysning och kan skapa en ram for vilka problem som &r
problem. Debattartiklar, publicerade undersskningar eller kommentarer
ar enkla verktyg for olika aktdrer, liksom att standigt upprepa samma for-
muleringar.
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Oresundshdndelser och gréinsen
mellan PR och journalistik

I den teoretiska ramen som presenterats tidigare poangterade jag hindel-
serna som mediernas rdmaterial, sarskilt i relation till news management.
Tidigare i detta kapitel har jag lyft fram prognosernas och undersékningar-
nas centrala plats i Oresundsrapporteringen, med en link till den s kallade
faktastrategin, Medierna har dels tagit for givet att det finns ett stort intresse
bland allmanheten for Oresundsfragor, dels haft egna intressen i ett for-
verkligande av tillvixtvisionerna.® Konsten att skapa hindelser eller dra
uppmarksamhet till handelser 4r en nyckel i uppmarksamhetsjakten.

Hur stor del av Oresundsmaterialet som &r ett resultat av de profes-
sionella killornas egna initativ (formedlad genom nédgon av de tre stra-
tegier som tidigare behandlats), ger min empiri inget sikert underlag for
att uttala sig om i statistiska termer. Men intervjuerna och analyserna av
mediematerialet ger tillriackligt fog for att konstatera att en stor del av Ore-
sundsrapporteringen formades av killornas insatser och initativ. Genom
att gestalta Oresundsregionen som vision och férestillning i vissa termer
och i enlighet med en sirskild diskurs (den nationella tillvixtdiskursen, se
senare i detta kapitel) lyckades en del professionella kallor sirskilt vil med
sin news management.

Vid sidan av den 6vergripande gestalningen av regionen finns ménga
exempel pd nidr publicitetsstrategin fick ett direkt genomslag, sarskilt i
samband med brons framvixt. Ett exempel 4r ndr @resunidsbro Konsortiet
kommunicerade »forsta bilen som kérde genom tunneln« (i offentlighetens
sken) infér medierna.

Da jernskottet inde i @resundstunnelen gik op som ett tappe i et teater,
dukkede en veteranbus fra 1948 ud af market, efterfulgt af to betjente pa
motorcykel med blat blink. I samme gjeblik forvandledes tunnelen til et
inferno af blitzlys, en skubben og masen, og jeg skal komme efter dig.
Scenen var sat, da en smilende dansk trafikminister Sonja Mikkelsen og
en dito svensk erhvervsminister Bjérn Rosengren tradte frem til ovationer
(BT 17 mars 1999).

I artikeln lyckas konsortiet ocksd kommunicera framtida handelser och att
bygget gatt bra. En middag med skeppslapskojs och pannkakor avslutade
skenhédndelsen (Boorstin 1961, jfr Molotch och Lester 1974) — planerad i
syfte dr att f4 maximal publicitet och med en forstirkande funktion. I SDS

186


https://tillv�xtvisionerna.6o

Retoriska dimensioner

berittas ndgra manader senare om métet mellan kungligheterna pd bron
dé den satts samman.

Hej Danmark! {rubrik] Med en kunglig kindpuss markerades métet mel-
lan Sverige och Danmark. [...] Den svenske niringsministern Bjorn Ro-
sengren uttryckte i sitt tal den svenska regeringens glidje 6ver att det nu
ar mojligt att ta sig torrskodd fran Danmark till Sverige. Hans danska
kollega Pia Gjellerup [...] "Hir stdr vi infor en bestdende férindring. Var
virld blir en helt annan i morgon &n vad den var i gr’, sade hon (SDS 15
augusti 1999).

Aven detta #r en typ av skenhidndelse men med tydligare forankring i en reell
hindelse — brosammanséttningen. Men som synes var det inte broarbetarna
som fick motas pd bron utan arrangemanget planerades i publicitetsska-
pande syfte. Kungabarnens mote 4r ocksd ett exempel pa det som Dayan
och Katz (1992) skulle ge titeln »erdvring«, en juniorerévring infér den stora
broinvigningen ungefar ett r senare.

Grinsen mellan journalistisk public relations (Allern 1999) och journa-
listik blir ibland otydlig, t.ex. i ett nummer av Oresundsnytt med en genom-
gang av ett stort antal »upplevelser« i Skdne och Danmark, t.ex. Roskilde,
Hallands Viders, Dragsholm Slot och striander (»Costa del Oresund«!).
Artikeln som hir refereras nedan skulle likvdl kunna finnas i en kundtid-
ning.

En region fuld af oplevelser [rubrik]. [...] Nér @resundsbroen dbner om f&
uger, bliver det meget lettere at komme rundt i regionen. En tur til Sverige
eller den anden vej er ikke leengere en dagsrejse, men noget, der kan gores
som en pludselig indskydelse. @resundsnyt har tyvstartet, og bringer i
denne uge reportager fra sjove, spendende, forunderlige og anderledes
steder i regionen (ON 6 juni 2000).

Att SDS, BT och Oresundsnytt har en genomgdende positiv instillning till
Oresundsbron och regionsatsningar dr inget markligt utan stimmer vél in
i min syn p& mediernas beroende av sin politiska och ekonomiska kontext.
Deras beroende av information att fylla sidorna med leder till en mottaglig-
het for de professionella killornas arrangerade hindelser, undersékningar
etc. Medierna bir, skapar och forstirker den etablerade Oresundsdiskursen
— och blir kanaler for regionalpolitisk kampanjjournalistik. Innehallsana-
lysen forstirker mina slutsatser — den genomgéende positiva, férenklade
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och konsensusartade synen som manifesteras i de medier jag undersokt
ar delvis ett resultat av effektiv news management i symbios med medie-
logiken.

De kosmopolitiska visionerna
och de lokala verkligheterna

I det tidigare kapitlet om transnationalisering liksom i denna analys har
kampen mellan det nationella och transnationella lyfts fram. De nationella
stereotyperna dr tydliga och genomgéende, enligt min tolkning,. Detta sista
tema bygger vidare pd denna problematik. I marknadsforingen av Oresunds-
regionen anvénds de lokala sirdragen ofta som exotisk krydda, utan egentlig
betydelse for framgéng. I den lokala och regionala journalistiken 4r de lokala
forutsattningarna och problemen stindigt i fokus. Den globala diskursen
med fri rérlighet for kapital, handel, forskning och manniskor har ingen stark
forankring i de 6ver ett tusen artiklar av olika slag, som jag lst. Den lever sitt
eget liv bland elitaktorernas konferenser, rapporter och marknadsforings-
material. De tva centrala senmoderna forindringsprocesser som Giddens
(1994:57) lyfter fram — den expansiva spridningen av moderna institutioner
pé global nivé och ¢kad forandringstakt — star i kontrast till de medier jag
analyserar. Att det lokala ar viktigast for dagspressen dr en sjélvklarhet, men
jag antog att Oresundsregionala kosmopolitiska visioner skulle vara mer syn-
liga &n de visade sig vara. Men det finns i viss mening tvd undantag. Dels i en
del av bilagan Oresundsnytts rapportering — dér det globala transformeras till
lokala exempel. Dels under vissa faser av den regionala processen, till exempel
strax efter centrala politiska beslut eller i samband med invigningen. Men inte
heller dé slits den journalistiska diskursen helt ur sitt lokala sammanhang.
Négon genomgdende globalisering av de undersdkta mediernas innehéll har
jag alltsd inte kunnat finna beligg for. Kontrasten mellan elitaktérernas kos-
mopolitiska retorik och mediernas lokala och nationella berittelser 4r tyd-
lig. Perspektivet dr globalt, transnationellt och visionart i marknadsforingen
(nedan exempel frdn broschyren »The New Oresund Region«):

With a new infrastructure as its springboard, the region is expected to de-
velop into a discrete commercial and demographic entity with a clear and
unique international profile. Visitors to the Oresund Region will notice the
differences and the similarities between two closely-related peoples wor-
king together to generate new energy, new concepts and unique potentials
for the future (@resund Network 2000).
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Perspektivet ir betydligt mer vardagligt i medierna. Nedan citat frdn SDS
och BT ett par dagar innan broinvigning — konkreta, lokala och admini-
strativa frigor dr i centrum.

Ingen beredskap for trafikstopp pa Bron. Ansvarig myndighet som kan
hantera situationen saknas. Dessutom ricker inte antalet farjor till for att
16sa problemen (SDS 28 juni 2000).

@resundsregionen: Hoje transportomkostninger er en barriere for stu-
derende, som vil leese i Sverige, mener Venstre. Et manadskort koster 926
kr. Venstre gnsker prisen halveret. Ogs Kobenhavns Universitet lader pri-
set en barriere (BT 28 juni 2000).

Jansson (2003) gor i sin textanalys av bostadsmassan Boo1 i Malmo 2001,
som niamnts tidigare, en liknande tolkning. Han skriver dar om en »global
boomerang« och pekar pa hur de lokala hindelserna skapade berittelsens
dramaturgi. Den globala berittelsen om Oresundsregionen omvandlades
pa samma sitt till en lokal berittelse, enligt min tolkning. Eller rittare sagt,
till tva lokala berittelser: en dansk och en svensk.

De aktérer som i sitt PR-arbete anvént sig av en faktastrategi parallellt
med en lokalt forankrad handelsestrategi har ocksa fitt storst genomslag
i massmedierna. Marknadsforingen av Oresundsregionen har kanske haft
andra framgangar (t.ex. bland internationella medier) men ur ett regio-
nalt news management-perspektiv har den globala budskapsstrategin haft
blygsam betydelse. @resundsbro Konsortiet och Sydsvenska Industri- och
Handelskammaren har enligt min analys varit de kallor som tydligast an-
passat bade strategi och budskap till lokala—regionala férhallanden. Dessa

: £ 4 o o1 2 T et as -~ ot Ao ~t nlao -
tva framstar ddrmed som de tva killor som haft stérst betydelse for gestalt-

ningen av regionen i medierna. Sammanfattningsvis, som det brukar sidgas
i amerikanska valkampanjer — »every business is local«.

Den nationella tillvixtdiskursen dominerar

De sju tematiska falt som analyserats har en gemensam namnare. De kan
allaiolika grad linkas till en dominerande diskurs som genomsyrar materia-
let. Det bor papekas att diskursens dominans inte 4r total — det finns andra
roster och diskurser i materialet — men att den ar tydligast. Jag kallar denna
for den nationellla tillvixtdiskursen. Oresundsregionen som forestallning ge-
staltas i medierna ett modernt nationellt danskt och svenskt tillvaxtprojekt
lzinkat till den ekonomiska utvecklingen i Malmé-Lund samt Képenhamn.
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Den nationella diskursen ir tydligast i BT men dominerar ocks4 i SDS (som
dnda nagot tydligare lyfter fram transnationella framtidsscenarios och kul-
turella integrationsfrdgor). Foljdfrégan 4r vilka diskurser som osynliggjorts
— pd vilka andra sitt skulle Oresundsregionen kunna gestaltas (jfr Fair-
clough 1995)? I det avslutande kapitlet foljer en sammanfattande analys av
denna fraga baserad p& en sammanvégning av tidigare Oresundsforskning,
intervjustudien, innehdllsanalysen och textanalysen.
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mediekommunicerad
forestillning — synteser
och sammanfattning

Expansionen av news management och samhéllsutvecklingen i stort skulle
rent teoretiskt — dvs. om man bara ldser den forsta halvan av avhandlingen
— kunna ses som ett argument for den institutionella skolans syn pé rela-
tionen mellan professionella killor och mediernas produktionsprocesser.
De empiriska undersdkningarna ger ocksa beldgg for att det jag definierar
som indirekta kommunikationsstrategier — faktastrategin samt den jour-
nalistiska strategin — har tydliga effekter p4 mediernas innehall. Jag saknar
egna empiriska beldgg for att konstatera att dessa effekter har okat ur ett
historiskt perspektiv, men anser att en sédan tolkning ar hallbar. Detta gors
p4 grundval av expansionen av public relations och news management,
de strukturella forindringarna av medieindustrin (6kad takt, 6kat pro-
duktionsbehov) samt den sociala utvecklingen i stort dir »management
of visibility« (Thompson 1995) blivit alltmer central. Min analys ger ocksd
beldgg for att opinionsmaterialets perspektiv i de tvd studerade tidning-
arna paverkar det redaktionella materialet — detta som ett led i de regionala
mediernas starka lokala férankring. Den vaga grinsen mellan opinionsjour-
nalistik och nyhetsjournalistik tolkas inte som ett resultat av instrumentell
manipulation fran ledarredaktionernas sida, utan som ett tecken pd hur
en dominant diskurs genomsyrar en institution. Min avhandling stodjer
dirmed Ekecrantz och Olssons (1994:20f) forklaringsmodell som betonar
hur den skade kommersialiseringen har lett till 6kad konsensusproduktion
i form av lokal-regional kampanjjournalistik.

Medierna och 6vriga Oresundsaktorer har samverkat i produktionen
av Oresundsregionen. De professionella killorna har haft en central be-
tydelse for hur regionen gestaltats, men medierna har inte anammat den
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kosmopolitiska elitdiskurs som 4r vanlig i marknadsforingen. Styrningen
ndr det giller symbolproduktionen beskrivs bist som en maktkamp som
svajar fram och tillbaka. De professionella kéllor som anvinder sig av glo-
bal, visiondr, abstrakt och kinslosam retorik kan bara paverka medierna i
perioder av eufori (t.ex. i samband med Oresundsbrons kréning). De killor
som istdllet har anpassat sina budskap och taktiker till den nationella och
lokala samhillsstrukturen har haft storre betydelse ur ett bredare perspektiv.
Retorikens pathos stér sig slitt mot logos och ethos nir det giller news ma-
nagement, Mina undersékningar stédjer som helhet en semi-institutionell
syn (dvs. med en lank till samverkansmodellen) p4 maktrelationen mellan
medier och professionella kllor.

I detta avslutande kapitel 4r det mitt syfte att vidare sammanfatta och
syntetisera avhandlingen. Hur och av vem har Oresundsregionen konstrue-
rats i medierna under perioden 1991-2001? Vilka diskurser har inte synlig-
gjorts?

Paradoxala medieroller i Oresundsregionen
— det nationella versus det transnationella

I det vetenskapsteoretiska kapitlet refererades flera samhallsteoretiker som
diskuterat den sociala och kulturella utvecklingen i begrepp sdsom globa-
lisering, individualisering och kommersialisering. Diskursanalytiker som
Fairclough (1995) och Van Dijk (1988; 1994) har olika perspektiv men delar
en kritisk syn ddr den foretagsekonomiska logiken anses dominera medier-
nas utveckling. Men inom den kritiska diskursanalysen beskrivs inte utveck-
lingen som kausalt given. Mediernas sprakutévning ar sociala handlingar
som i dialektik med sambhalle och kultur b&de reproducerar etablerade so-
ciala positioner och stereotyper — och kan bidra till att transformera dem.
Flera av de sambhillsforskare som jag 14tit mig inspireras av har betonat
samtidens fordjupade modernitet. Castells (1998) betonar exempelvis den
paradoxala utvecklingen, dir det transnationella vixer sig starkare paral-
lellt med det lokala. Liknande utldggningar har gjorts av Giddens (1994;
1996) medan Beck (1986; 1994) lyfter fram individualiseringen i den sociala
utveckling dir risk och osikerhet dominerar.

Jag antog pa ett tidigt stadium att mediebilden av Oresundsregionen
kunde lankas till den senmoderna transnationella samhallsutvecklingen.
I relation till de tre dikotomier som Beck (1994) pekar p& som spiannings-
falt i samtiden, spir den mediekommunikation jag har studerat pa social
osikerhet, gynnar det apolitiska och exkluderar vissa grupper frdn gemen-
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skapen. Men tesen, formulerad i huvudsak av de professionella killorna,
att de regionala medierna kan bidra till en transnationalisering av samhal-
let om de bara producerar Oresundsmaterial, framstdr som obevisad efter
mina analyser. Det opinionsbildande syftet ma vara att transnationalisera
och bidra till 6kad kulturell integration mellan Danmark, Sverige och om-
virlden. Men i praktiken 4r de medier jag har studerat starkt forankrade i
nationella stereotyper och férklaringsmodeller — som snarare har forstarkts
4n forandrats under den tid jag har forskat om mediernas gestaltning av
Oresundsregionen. Den modernistiska och nationella mediediskursen ar
stark, vilket ocksd konstaterats i teorikapitlen (av t.ex. James 1996). Mina
intervjuer visar att denna problematik dr ganska oreflekterad bland bade
journalister och professionella killor. I den kvantitativa innehéllsanalysen
visas att SDS oftare lyfter fram kulturella integrationsfragor 4n BT, som
istillet betonar ekonomiska aspekter. Overlag dr det dock skillnaderna som
star i centrum: mellan Danmarks och Sveriges myndigheter, politiker, kul-
turer och s vidare. Att journalistiken uppmérksammar skillnader (framfor
allt i form av avvikelser frdn det normala) dr ganska sjdlvklart men det ar
inte givet att skillnaderna konstrueras efter nationella etablerade monster.

Bilden av medierna som transnationellt integrerande kraft far sig alltsa
en torn av mina analyser (jfr Stober 2003). Regionaliseringen tycks snarare
ha lett till att de nationella skillnaderna forstirkts och reproducerats i me-
dierna. Detta kan mojligen forklaras med att vi 4r i ett tidigt stadium av
utvecklingen och att denna fas innebér konfrontationer mellan skillnader
som dérigenom kan bearbetas. Regionaliseringsprocesser dr dynamiska och
foranderliga.

Fem mdjliga diskurser om Oresundsregionen
Berittelsen om Oresundsregionen ar konstruerad som en kronologi — frdn
borjan av 1990-talets brobeslutsfas, mot en euforisk uppbyggnadsfas fram till
och med peripetin broinvigningen, och dérefter en forverkligandefas dar de
lokala och konkreta problemen har satt kippar i berittelsen — och gjort den
till en berittelse utan synligt slut. Anslag och exposition i mediernas berit-
telse har varit tydliga och méalinriktade men berittelsen efter peripetin har
tagit ovdntade viigar. Den moderna sagan blev en postmodern dokusidpa
utan final.

I foregdende avsnitt diskuterade jag hur nationella monster och fére-
stillningar format berittelserna. Detta dr inte en medveten strategi fran vare
sig medieproducenter eller professionella kallor och syns ddrfor inte som
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explicit forklaringsmodell i den kvantitativa analysen. Den manifesta forkla-
ringsmodell som forsoker forklara regionaliseringens problem eller barria-
rer dr istéllet relaterad till fragor om politisk vilja och byrakratiska hinder. I
medierna 4r det politikernas fel att Oresundsregionen inte har forverkligats
dnnu. Ovriga institutioner — t.ex. naringslivsaktorer och medier — 4r endast
offer (jfr gestaltningsteorins fokus pé politiskt ansvar, Iyengar 1991).

Berittelsen i medierna dr egentligen konstruerad i tvd dominerande for-
mer, en dansk och en svensk, och rymmer trots sin initiala och moderna
kronologi ett antal senmoderna karaktirsdrag: det saknas tydliga mal, hjal-
tar och en central mening med regionaliseringen. Tangkjers (2000) bild av
Oresundsregionaliseringen som ett dppet hus illustrerar att denna kan tol-
kas och presenteras pé flera olika sitt, genom olika diskurser, olika retoriska
format. Tangkjeers »6ppna hus« (2000) associerar jag med Habermas’ teori
om kommunikativt handlande (ostérd kommunikation dir alla potentiella
deltagare har mojlighet att delta). Jag har urskiljt fem méjliga diskurser. En
normativ utgdngspunkt fran min sida ar att mediernas priméra uppgift ar
att ge plats 4t en méngfald av diskurser. Men medierna (i samverkan med
andra starka regionala aktérer) har enligt min analys inte gett alla dessa dis-
kurser plats i sina offentliga rum. Darfor stodjer min analys i hog grad den
kritik som Jespersen (2000) riktat mot processen — Tangkjers 6ppna hus
har ur mitt mediekommunikationsperspektiv snarare varit ett V.I.P.-hus.
Liksom Jespersen (2000:35) menar jag att denna exkludering kan forklaras
med att visionen om ekonomisk tillvaxt dominerar Oresundsregionalise-
ringen och dess aktorer. Oresundsregionen som kommunikationsprojekt
kan ses som ett typiskt exempel pa elitaktorers strategiska handlande och
systemvirldens »kolonisering« av livsvirlden (Habermas 1990).

Mot bakgrund av tidigare forskning (t.ex. Berg m.fl. 2000 & 2002; Ek
2003; Stéber 2003) och en sammanfattad tolkning av mina empiriska under-
sokningar har jag urskiljt fem méjliga diskurser. De har alla berorts tidigare
i olika former — sirskilt den nationella tillvixtdiskursen. Min tolkning av
den diskursiva samtalsordningen i mediernas Oresundsregion kan linkas
till de centrala fragor som Fairclough (1995:5) pekar pa och som diskute-
rats i de inledande kapitlen: hur representeras virlden, olika identiteter och
relationer — och vilka andra konstruktionsméjligheter finns?

1. DEN HISTORISK-KULTURELLA DISKURSEN. Denna diskurs dr historisk,
skandinavistisk och refererar endast till foreningen mellan dansk och
skdnsk kultur. Den bir pd en mingd kulturella stereotyper som na-
turliggors eller konstitueras genom att stindigt upprepas. Denna tolk-
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ning ir vanligare i danska BT 4n i SDS, men ér sarskilt vanlig i bilagan
Oresundsnytt. I denna bilaga gavs extra utrymme at de mjuka, kultu-
rella integrationsfrigorna, men enligt min analys konfronterades sillan
stereotypa forestillningar. Den historisk-kulturella diskursen ar forstés
starkt forankrad i den skdnska och danska sjélvbilden.

DEN AHISTORISKA KOSMOPOLITISKA DISKURSEN. En andra diskurs ar
ahistorisk och framhiver det platslosa, globala, kosmopolitiska och vi-
siondra i Oresundsregionaliseringen. Denna tolkning 4r inte vanlig i
mediernas journalistiska material, diremot i de professionella kallor-
nas egen kommunikation och sdrskilt i deras marknadsforingsmaterial.
Denna patetiska retorik anvinder sig i hog grad av samtidens populira
trendsprak (som ocksd jag delvis fingats av) — t.ex. natverk, varumarke
eller kunskapssambhille (gidrna i engelsk dversittning for att illustrera
de globala anspréken: network, branding, knowledge society). Den kos-
mopolitiska diskursen kan férsvaras sdsom en marknadsforingsstrategi
gentemot vérlden bortom Sverige och Danmark. Men jag misstanker att
den frimsta betydelsen for denna dr autokommunikativ, dvs. sjilvrefere-
rande, och internt legitimerande for de organisationer som 4r avsindare.
En fordjupning av denna misstanke foljer i ett senare avsnitt.

DEN NYREGIONALA NEO-LIBERALA DISKURSEN. En tredje diskurs dr for-
ankrad i bilden av 6kad regional ekonomisk konkurrens som kriver
infrastrukturella investeringar, ekonomiskt effektiv organisering av po-
litik och administration och dirigenom en forflyttning av den politiska
makten till transnationell niv, allra helst p& marknadens villkor (jfr Ek
2003). Denna kritiska tolkning av Oresundsregionen som ett politiskt
neo-liberalt projekt har osynliggjorts i de medier jag studerat, vilket ar
en demokratisk brist. Konsensusperspektiv med regionalpatriotisk firg
har trangt undan méjliga konfliktdimensioner. Undantaget dr under
brobeslutsfasen da synen p& Oresundsregionen som ett neo-liberalt pro-
jekt delvis finns representerad i debatten om brons vara eller inte vara,
men d3 i form av miljdargumentation (Dekker Linnros 1999).

DEN NYREGIONALA DEMOKRATISKA DISKURSEN. En fjarde diskurs dr
ocksd forankrad i den sa kallade nyregionalismen men ser transnatio-
nalismen som en méjlighet att stirka de politiska och demokratiska in-
stitutionernas mojligheter versus marknadens mekanismer. Oresunds-
regionen &r d& en form av 6kad samverkan mellan politiska system i
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Europa genom nya demokratiska former. Det nationella projektet har
gjorts otidsenligt genom den ekonomiska och kulturella utvecklingen.
Denna diskurs har haft en tydligare forankring i mediernas opinions-
material, men 4r 4nd4 svagt representerad som helhet. Orsaken #r att
temat ar alltfor makrosociologiskt for att passa medielogiken — och i
aktorer har forsokt att gora diskursen lokalt meningsfull.

5. DEN NATIONELLA TILLVAXTDISKURSEN. Den femte diskursen dr den
starkaste i medierna enligt min tolkning (se tidigare textanalys) — Ore-
sundsregionen som ett nationellt danskt och svenskt tillvaxtprojekt.
Naturligtvis finns det tradar till de andra diskurser jag lyft fram, sarskilt
till nyregionalismens tvd diskurser samt den historiska diskursen. Men
de nationella tillvaxtdiskurserna #r starkast lankade till den ekonomiska
utvecklingen i Malmé—Lund samt Képenhamn. Oresundsbron och regio-
naliseringsprocessen ar i medierna vigar till lokal eller regional (ibland
transnationell 1 SDS) tillvixt. Det dr forstds diarfor medierna i bade le-
dare och redaktionellt material med sédan gladje har deltagit i att ge-
stalta Oresundsregionen. Mediebilden av regionen ar i huvudsak en po-
litisk-ekonomisk forestillning. I samband med broinvigningen éppnade
medierna for fler kulturella perspektiv, men detta fir betraktas som en
bisak, Processen har i medierna (och pé initiativ av professionella kallor)
primirt bedomts utifrén transportstrommen 6ver Oresundsbron samt
kompletterande konkreta och kvantitativa matt, t.ex. sysselsittning.

Nir jag reflekterade 6ver dessa diskurser insdg jag att dessa ocksd verkat
och verkade genom mig — i olika omfattning beroende p4 tidsfas, roll och
situation. Den historisk-kulturella diskursen var central fér mig under bro-
beslutsfasen. Under stérre delen av denna period bodde och arbetade jag
i Helsingborg. Tillsammans med manga andra helsingborgare instimde
jag i kampanjbudskapet »Sund utan bro«. Skilet till vdrt motstind var
enkelt — Helsingborg riskerade att utkonkurreras av Malmé. Det var ju
Helsingborg som hade mest gemensamt med Danmark, inte Malmé, och
skulle det byggas en bro sa var det mellan Sundets pirla och Helsingor.
Den historisk-kulturella diskursen verkade genom mig pd ett hogst lokal-
patriotiskt sitt.

Nér bron bérjade att byggas hade jag flyttat norrut. Den tidigare diskur-
sens kraft avtog och utmanades av den nyregionala demokratiska diskursen.
Studier och annat gjorde mig alltmer positiv till regionalisering som ett led
i en 6kad transnationalisering av samhillet. I slutet av 1990-talet smittades
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jag ocksd av tidens forvantningsretorik. Internets framvéxt, den sé kallade
nya ekonomin och medialiseringen av samhillet utgjorde kontext. Ar 2000
atervinde jag till Skine, hamnade i Malma, inledde forskarutbildning paral-
lellt med deltidsjobb pa en PR-byrd och Malmé hégskola, som bada hade
en stark relation till Oresundsregionaliseringen. Den nationella tillvaxtdis-
kursen i kombination med den kosmopolitiska diskursen (aningen para-
doxalt) vixte sig stark. Mitt val av avhandlingsamne styrdes ocksa av denna
utveckling.

Under avhandlingsskrivandet har jag genom andras forskning insett
betydelsen av den nyregionala neo-liberala diskursen, som varit osynlig
for mig tidigare. Fragan ér forstés vilken diskurs som dominerar min av-
handling. Kanske bést att éverldta denna bedémning till andra. Sjilv antar
jag att den bar spar av flera olika diskurser, men det medvetna stallnings-
tagande som vixt sig starkast hos mig under processen ar forankrad i den
nyregionala demokratiska diskursen — med den habermasianskt fargade
slutsatsen att regionens dominanta aktdrer och medier inte har gynnat den
mojliga mingfald av diskurser och transnationalism som krévs for en po-
sitiv utveckling.

De strukturella forutsdttningarna
for transnationella medier

Enligt mina analyser nationaliserar medierna snarare 4n transnationaliserar
och de gynnar i huvudsak det som jag kallar den nationella tillvéxtstrategin.
Ovriga diskurser har svart att & fiste i medierna. En orsaksdimension dr
forstas mediestrukturen i regionen. Den frdga som manga aktorer stiller
sig 4r: Hur ska man dé ga tillvaga for att 6ka medieflodet mellan Danmark
och Sverige?

Oresundsregionen bestir av tvd nationella mediemarknader med
segregerad medieproduktion och medieanvindning. Medieutvecklingens
centrala karaktirsdrag ar samtidigt gemensamma, enligt min jamforelse.
Kommersialisering, fragmentisering, polarisering, teknisk konvergens och
digitalisering ar medietrender som dr giltiga for en stor del av vérlden. De
nationella sirdragen ér delvis gemensamma. Bdde Danmark och Sverige har
sina rétter i en social ansvarsideologi, 4ven om det danska mediesystemet
kan anses ligga ett antal steg fore Sverige d& det giller privatisering och
kommersialisering. De pressetiska principerna i Sverige saknar dessutom
en stark motsvarighet i Danmark — hér finns bland annat en boulevardpress
som saknar sddana spirrar. Gemensamt &r for 6vrigt en stark tidningskultur
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(starkast i Sverige), hog IT-anvindning, blandningen av public service och
marknadsberoende medier samt dkad dgandekoncentration som ett resultat
av 6kad konkurrens. Inom Oresundsregionen finns det en stor perspek-
tivskillnad mellan den skinska sidans regionala medier och Képenhamns
riksmedier. Intresset for Oresundsregionala medieprojekt ér storst pa den
skdnska sidan. Nir det giller medieanvindning 4r utbytet éver Oresund
ganska magert frén bada sidor. F4 danska tidningar nar den svenska sidan
och vice versa.

I min tidigare 6versikt pekar jag ut fyra olika méjliga mediesatsningar
som baseras pd marknadsfinansiering, public service, strategiska medier
(jfr journalistisk strategi) och icke-professionella medier. De satsningar pa
Oresundsmedier som lanserades under 19g0-talet och i samband med broin-
vigningen har generellt misslyckats. Undantaget ar de etermedieprojekt som
iscensatts genom EU-medel inom public service, en del strategiska medier
och nyhetstjansten Rapidus som riktar sig till naringslivsaktorer. Darutéver
har webbsatsningar, tidningsbilagor och liknande runnit ut i sanden intill
Oresundsbron. Under forutsittning att nya satsningar anses meningfulla,
forankrade till exempel i den nyregionala demokratiska diskursen, r forstas
fragan vilka méjligheter som nu finns. Denna friga har inte utgjort huvud-
sak i foreliggande avhandling, men kan 4nd4 vara vird en utliggning.

En strategi frdn aktorernas sida dr att sluta med att hilla resurser 6ver
journalistiska medieprojekt som inte kan béra sig sjilva — p& grundval av
analysen ovan, pa grund av de misslyckanden som dokumenterats och
eftersom sddana interventioner riskerar att stéra mediekonkurrensen och
minska utrymmet for sjilvstindiga projekt. Istillet kan aktSrerna da satsa
sina resurser pa den journalistiska strategin och producera egna kanaler.
Detta forekommer redan, t.ex. i form av NFO (webbplatsen Nytt fran Ore-
sund) eller @resundsbro Konsortiets nyhetsbrev, men inte pg massiv front.
Riskerna med dylika projekt dr samtidigt stora: trovirdigheten 4r ligre,
kostnaderna hoga och slutresultatet omajligt att forutspa.

En annan strategi for aktorerna ér att ytterligare satsa pa sponsring av
Oresundsregionala medieprojekt som drivs efter sjalvstdndiga journalistiska
principer. Idag (2004) 4r det Interreg-stédda Projekt ) inom svensk och
dansk regional public service-TV det tydligaste exemplet p4 denna strategi.
Sédana satsningar ar ocksé kostsamma, svira att utvirdera och bygger ps en
nagot forenklad transmissionssyn pa mediekommunikation. Istillet for att
isolera Oresundsprojekt (som egna program, bilagor etc) borde man satsa
pé att integrera Oresundsteman i den lokala journalistiken — och l4ta dessa
teman bli en naturlig del av medierna.
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En tredje strategi for medieforetagen sjdlva ér att starta Oresundsme-
dier pa marknadsbasis som anpassas till medieutvecklingen och intresset i
regionen. Nyhetstjansten Rapidus 4r mig veterligen det enda mediet i Ore-
sundsregionen som 6verlevt pd mediemarknaden. Rapidus kan samtidigt
knappast beskrivas som ett massmedium, utan snarare som ett elitmedium
for naringslivet. Men jag tror att de karaktirsdrag som Rapidus har kan
imiteras for att skapa okat utbyte och gynnande av transnationellt medie-
utbud. Det innebir da att etablera medier som (1) inte dr beroende av en
annonsmarknad utan kan leva av abonnemangsintikter eller liknande (2)
anvinder sig av Internet eller annan teknik som innebir ldga produktions-
och distributionskostnader (3) har stark journalistisk integritet (4) och
riktar sig till en mikropublik snarare &n en masspublik — exempel pd rele-
vanta mikrogrupper kan vara néringslivsaktorer, kultur- och néjesaktdrer,
universitetsfolk och studenter.

News management i tre former
— anpassning till medielogik och journalistiska formler

I centrum for denna avhandling finns en vilja att studera makten 6ver me-
dierna sisom den utévas av olika professionella killor genom news ma-
nagement, I oversikten av tidigare forskning refererades sirskilt studier av
organisatoriska produktionsvillkor, medielogik, killor, handelser och public
relations som en relevant ram for sddana analyser. Syftet var att samman-
fora forskningsresultat fran det sociologiskt orienterade produktionsfdltet
med strategisk kommunikationsteori. Ytterst handlar news management
om paverkan och makt — makt dver de forestillningar som kommuniceras
genom medjier.

Schudson (2000), Manning (2000) och Cottle (2003) synliggdr tre
grundliggande perspektiv pd nyhetsproduktion, som ocksé kan anses giltiga
f6r news management. For det forsta ett funktionalistiskt perspektiv som
utifran en realistisk vetenskapssyn betraktar medieorganisationer som sys-
tem och relationen till olika aktorer eller institutioner som kausalt métbar.
For det andra ett politiskt-ekonomiskt perspektiv som utgdr frn liknande
vetenskapssyn, men istillet betonar den ekonomiska strukturens dver- och
underordning, dominansférhéllanden och ideologiska paverkan (instru-
mentell eller strukturell). For det tredje finns ett socialkonstruktionistiskt
perspektiv som utgdr fran den senmoderna kontexten, subjektivism och
ligger vikt vid hur sprékliga och retoriska processer konstituerar miénni-
skors uppfattningar av virlden. Det ar frimst detta tredjeperspektiv som dr
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utgdngspunkt for mina empiriska studier — som analyserar mediediskurser
och retorik om Oresundsregionen genom olika metoder.

Mediediskurserna ir ett resultat av bdde omedvetna och medvetna
strategier och tekniker. Nér det géller news management inriktas intresset
frimst pa de medvetna aspekterna. Frigan 4r vem som har makten éver de
medierade forestéllningarna i Oresundsregionen. Ar det de professionella
kdllorna som styr medierna (jfr Allern 1997), de organisatoriska produk-
tionsvillkoren (jfr teorin om medielogik hos Altheide och Snow 1979; 1991),
den foretagsekonomiska logiken som skapar ett ideologiskt raster (Herman
och Chomsky 2002) eller kanske journalisterna sjilva?

Min avhandling ger inget tvirsikert svar pa denna friga och har inte
heller ett sddant ansprak. Men genom avgrinsningen till analyser av kil-
lornas kommunikationsstrategier och mediernas innehall, ger avhandlingen
underlag for slutsatser kring denna aspekt. Av Giebers och Johnsons (1961)
tre killmodeller — den oberoende, samverkansmodellen samt den totala assi-
mileringsmodellen — ger mina studier primirt stod &t en blandning mellan
samverkansmodellen och assimileringsmodellen. Detta innebir enkelt ut-
tryckt att de regionala professionella killor som insett medielogikens nyck-
lar — och levererat berittelser och information som passar in i den nationella
tillvéxtdiskursen — har haft stor betydelse fér mediernas innehall. De medier
jag har studerat 4r centrala skapare av mening kring vad Oresundsregionen
dr. Men som jag tidigare belyst kan Oresundsregionen tolkas p4 flera siitt
genom olika diskurser.

Expansionen av news management i form av personer sysselsatta inom
PR-omrédet, vilken berorts tidigare, utmanar journalisternas sjalvpatagna
beskrivningsprivilegium och 4r en misstroendeférklaring mot den eta-
blerade journalistiken. Kéllornas forsok att erévra mediernas arena blir
alltmer sofistikerade och en mojlig slutsats 4r att PR-teknikerna styr alltmer
av den journalistiska produktionen. Enskilda fallstudier med instrumentell
prégel inom den institutionella skolan stédjer delvis en sidan tolkning
(t.ex. Ewen 1996; Allern 1997). Men jag dr tveksam, som en foljd av mitt
konstruktionistiska perspektiv, till dikotomin mellan »sann representa-
tion« (journalistik) och »manipulerad representation« (PR). Nar jag for-
djupat mig i killornas medvetna och instrumentella strategier har jag inte
heller funnit négra bevis eller tecken p4 att news management kan styra
journalistiken at vilket hall som helst — for att £ betydelse i medierna maste
teknikerna anpassas till medielogik och ridande journalistiska formler
(som da det galler den Oresundsregionala mediediskursen har diskuterats
i foregdende avsnitt).
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Mina intervjuer med olika Oresundsaktérer samt dokumentanalyser
blev plattform f6r min uppdelning i tre dominerande kommunikations-
strategier:

1. FAKTASTRATEGIN vars syfte dr att formedla rationella argument som
refereras i olika diskurser, vars primira mélgrupp ir opinionsledare
(journalister, politiker m.fl.), dess sekundira mélgrupp den allminna
opinionen och som appliceras via produktion av rapporter, statistik,
bécker, seminarier etc.

2. DEN JOURNALISTISKA STRATEGIN med syfte att legitimera regionen di-
rekt hos offentligheten (malgrupper) genom produktion av egna kanaler
och medier (nyhetsbrev, webbplatser etc.).

3. DN DIREKTA PR-STRATEGIN, som handlar om att skapa uppmirksam-
het i massmedia, ddr den priméra malgruppen 4r journalister och som
anvdnder sig av klassiska publicitetstekniker (pressmeddelanden, tips,
inbjudningar, direkta kontakter).

Faktastrategin har enligt min tolkning storst effekt pd mediernas utbud
eftersom den anpassat sig till den journalistiska formeln distansering, skill-
nad, entydighet (Gergen 1999) samt den lokala strukturen. Den journalis-
tiska strategin har ocksi haft viss betydelse, medan den direkta PR-strategin
hade sin storhetstid under aret kring broinvigningen. Intervjuerna visar
att journalisterna 4r medvetna om och vaksamma gentemot denna direkta
strategi, skeptiska till semi-journalistik (journalistisk strategi) men mer fo1-
svarslosa gentemot faktastrategin.

Avhandlingen ger inga beldgg for att produktionen av Oresundsregio-
nen 4r direkt styrd av professionella killors insatser. Istillet illustrerar mina
studier att relationen mellan medier och omvirld dr komplex, att grinsen
mellan journalistik och PR ofta 4r otydlig och att det finns vissa strategier
och taktiker som dr mer effektiva dn andra dé det giller news management.
Ur ett kritiskt perspektiv har vissa kéllor och budskap haft ett strukturellt
forsprang under hela den studerade processen. Den aktor som inte stéllt
upp pé den nationella tillvixtdiskursen har — oavsett teknisk kommunika-
tionsférmaga — har varit stindig underdog i sin maktrelation till de medier
jag studerat.
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Franvarande och ndrvarande
i mediernas Oresundsregion

Min kvantitativa innehéllsanalys visade alltsd upp en positiv, manlig, blagul,
rodvit, refererande, konsensusartad och lokal Oresundsregion dominerad
av néringslivsaktorer och politisk elit. Over tid dominerade, som vi sett,
politiker som aktdrer 1991-1996, ndringslivsaktdrer 1997—2000 och myn-
digheter samt politiker och niringslivsaktdrer samsas sedan dess. Danska
BT har varit mer skeptisk 4n SDS medan Oresundsnytt varit mest positiv.
Medborgare, insdndare och debatt har fatt ndgot mer utrymme i BT 4n i
SDS (skillnaden 4r dock som helhet inte stor). De kulturella integrations-
perspektiven har varit vanligare i SDS 4n i BT, som istéllet dominerats av
ekonomiska aspekter.

Att kvinnor och invandrare 4r franvarande som synliga killor avviker
inte fran tidigare forskning. Men det gar inte att komma ifrdn att det trans-
nationella, framtidsorienterade och senmoderna Oresundstemat borde
kunna behandlas annorlunda.

Den manifesta Oresundsbilden som framtridde genom innehallsana-
lysen ér enligt min tolkning framst ett uttryck for den nationella tillvixt-
diskursen. Kring broinvigningen dominerade denna diskurs parallellt med
nyregionalismen i mer kosmopolitisk form. Linken mellan de dominerande
politisk-ekonomiska kidllorna och mediernas innehall 4r férankrad i sam-
verkan kring samma diskurs. Den genomgéende positiva samforstdnds-
vinkling som finns i bdde SDS, BT och Oresundsnytt kan kritiseras utifran
mitt normativa ideal — att medier ska ge utrymme &t flera diskurser. Om
den mediala Oresundsregionen ska liknas vid ett torg kan jag konstatera att
det varit fritt att vandra runt torget som besokare, men att {3 aktorer getts
tilltrade till talarstolen. De talare som getts tid att kommunicera har oftast
talat samma sprak och nickat med i féregdende talares retoriska besvirjelser.
Konflikterna har varit f4 och appléderna ménga.

Problematiseringen av hur aktdrer, dmnen och karaktir konstrueras i
det urval artiklar och texter jag har undersokt kan férhoppningsvis leda till
mer an akademisk kritik. I avhandlingen har jag vid flera tillfillen podngte-
rat betydelsen av att samhaillsforskning deltar i det offentliga samtalet. Men
dd maste forstds forskningen goras kritisk ur ett konstruktivt perspektiv.
Tidigare har jag diskuterat mojliga strategier fér mediesatsningar i Ore-
sundsregionen. Denna diskussion kan férhoppningsvis fungera som un-
derlag for medieforetag och olika aktorer som vill starta nya medieprojekt
inom Oresundsregionen. Jag har dven analyserat kommunikationsstrategier
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utifran ett instrumentellt perspektiv. Aven om avhandlingen visar hur det
finns en medielogik och strukturell ram for vad som ar mojligt med news
management, kan denna férhoppningsvis ocksé bidra med kunskaper som
okar méjligheterna f6r en mangfald aktorer. Darmed har jag ocksé kom-
municerat ett steg langre med killor och strategiska aktorer. Nu dterstar
journalisterna, som 4n sa linge mest fatt sig skrivet pa ndsan hur den Ore-
sundsbild de hjdlpt till att skapa dr ett uttryck for strategier och diskurser
bortom deras individuella paverkan. Riktigt sd illa dr det forstas inte. Min
upplevelse dr att en hel del medieforskning faktiskt nér ut till journalistik-
praktiker och blir en del av deras professionella diskussion och utveckling.
Liksom i samhalls- och kulturforskning f6r 6vrigt finns alltid en viss span-
ning mellan forskare och praktiker som baseras pa stereotyper om endera
sidan. Sddana motsdttningar bottnar oftast i okunskap eller avundsjuka och
gynnar ingen part. Vad kan d4 en enskild Oresundsjournalist géra om hon
eller han uppfattar Oresundsbilden som alltfor homogen och bristféllig? Jag
menar att det finns tre mojliga angreppssitt:

1. En forsta, sjdlvklar, vdg dr att ge mer utrymme at motstridiga diskuarser
och att lyfta fram konfliktdimensioner. Denna méngfaldsstrategi stér i
motsats till den rddande medielogikens krav pé entydighet och 4r dar-
for knappast genomf6rd i en handvindning. Men genom att stindigt
reflektera 6ver sitt val av 4mne, killa och vinkling har varje journalist
en mojlighet att transformera den homogena mediebilden — forankrad
i nationella stereotyper och dominant diskurs — till att {6rs6ka motsvara
den heterogenitet som verkligheten erbjuder. Detta innebir att klassiska
journalistiska format méste raseras — vilket ocksd dr en fraga om utbild-
ning.

2. En andra vég att vandra innebar att problematisera sin egen produk-
tion genom att mota ménniskor fran andra sidan Sundet. Gemensamma
seminarier och méten ddr Oresundsfrdgor och nationella stereotyper
behandlas 4r en metod. Konkreta moten mellan danskar och svenskar
dr troligen den mest effektiva metod som finns for att gynna integration.
Vid mina egna intervjuer med danska och svenska aktorer framstod
sédana moten som ganska ovanliga.

3. En tredje vig ér att tydligare visa sin egen position i de produkter som
skapas. Dirmed inte sagt att journalisten bor avhdnda sig ansvaret for
att ge en sa tillforlitlig bild som méjligt av en hindelse, men dessa forsok
bér inte doljas bakom olika retoriska tekniker.®

203



ATT GESTALTA EN REGION

Oresundsaktdrernas autokommunikativa karaktdr

— att legitimera sin position

Min avhandling belyser produktion och gestaltning i »Oresundsfabrikenc
medan publiken, deltagarna, allméinheten, eller vad man vill kalla Ore-
sundsregionens befolkning, limnas ddrhdn. Enda undantaget ir att jag refe-
rerar ett antal av @resundsbro Konsortiets opinionsmétningar som visar att
attityderna till brobygget blev alltmer positiva i bade Sverige och Danmark
ju ndrmare broinvigningen kom. 1998 svarade éver hilften av de tillfragade
svenskarna och danskarna att de var positivt instillda till Oresundsbron
— det regionala stodet har varit stérre under hela undersdkningsperioden
(se kapitel 2). Tilltron bland allménheten till Oresundsregionens interna-
tionella styrka har varit relativt hog sedan matningar inleddes 2000. Uppat
dtta av tio sjallinningar och skdningar tror pd Oresundsregionen. Hur dylika
siffror ska tolkas kan forstas diskuteras — vad innebir det att tro? Finns det
verkligen en opinion? I vilket fall ger undersékningarna en bild av opinions-
laget. Om viantar att det finns ett samband mellan mediernas innehall och
manniskors attityder vore det mycket konstigt om den regionala opinionen
vore negativ — med tanke pd den genomgdende positiva vinkling av Ore-
sundsmaterial i BT och SDS som visas i denna avhandling.

En misstanke som vixt sig starkare under mitt avhandlingsprojekt, vil-
ken ocksa behandlats i intervjukapitlet, dr att en ansenlig del av Oresunds-
utbudet i medierna samt killornas satsningar pa strategisk kommunikation
inte i egentlig mening involverar manniskor i regionen. Att svara ja p4 en
ytlig attitydfraga i en enkatundersokning siger ganska lite om involvering pa
virderings- och identitetsnivd. Oresundsregionen omfattar ca 3,5 miljoner
invanare, varav en marginell andel arbetar pd andra sidan Sundet och en
ytterst marginell andel 4r professionellt sysselsatt med Oresundsfrdgor. De
Oresundsaktérer jag har intervjuat och stott pa i mediematerialet tillhor en
mangd organisationer, men dr ganska latta att urskilja. Det finns ett nitverk
av personer som kinner varandra och ibland samverkar. Samma namn 4ter-
kommer. Inom SDS och BT &r det ett fital personer som sysselsitter sig med
Oresundsprojekt. I universitetsvirldens samhills- och kulturvetenskapliga
forskning 4r det ett antal namn som stindigt refereras i medierna och i
samtal. Slutsatsen att Oresundsregionen ir ett elitprojekt, som stoddes av
flera intervjupersoner, framstdr som sannolik.

Gruppen av Oresundsaktorer har svart att nd ut till allménheten trots
satsningar pd medieprojekt, marknadsféringskampanjer och public rela-
tions. Journalistiska mediesatsningar med Oresundstema pa bred front har
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misslyckats. Produktionen av Oresundsregionen kan i kommunikativt hén-
seende dirfor tolkas som en form av autokommunikation (Luhmann 1995;
Christensen 1994; 2001), dvs. Oresundsaktérerna kommunicerar mer med
sig sjilva och allierade organisationer an med ndgon form av offentlighet
utanfor den egna sfiren. Den strategiska kommunikationen kan forstés
4nda vara strategisk ur ett organisatoriskt perspektiv aven om den inte nér
externa malgrupper, eftersom den dé kan tjana som legitimering av den
egna organisationens position. Allt enligt maximen: »syns man, finns man«
och d& far man mer resurser. Den sjilvrefererande kommunikationen kring
Oresundsregionen refererar intertextuellt till andra budskapskonstruktio-
ner i samma sfir, men riskerar att bli en simulering utan referens till den
fysiska virlden.

Den autokommunikativa karaktiren ar allra tydligast i marknads-
foringsmaterialet. Men éven journalistiken kan vara autokommunikativ.
Man kan exempelvis ifrdgasitta huruvida den starka fokuseringen pa poli-
tiska och administrativa hinder (barriérer) som inleddes fran dr 2000, speg-
lar nagot egentligt intresse hos allmédnheten? Vi kan ocksd ifrigasitta om de
tidigare tillvaxtbesvirjelserna var ett uttryck for allménhetens intresse eller
en form av autokommunikation? Medieforetagen sdg egna maojligheter till
kommersiell tillvixt och det 4r inte ologiskt att anta att detta bidragit till
vinklingar och nyhetskonstruktioner. Visionen om en gemensam Oresunds-
identitet finns kvar i eliternas diskurs (se t.ex. OECD 2003) dven om jag tyc-
ker mig ana en kursindring mot mer lokala projekt och argument. Men for
vanligt folk handlar nog Oresundsregionen mest om bropriser, spritpriser
och bostadsfragor. Frigorna och hypoteserna ovan — aningen retoriska — fér
dock st obesvarade eftersom jag inte har haft mojlighet att undersoka den
produl<t10n av mening som sker pa den andra sidan kommumkatlonspro—
cessen i Oresundsregionen. Min misstanke kan dédrmed transformeras till
en framtida forskningsfriga som dr vird att undersoka.
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English Summary

The Oresund Bridge between Denmark and Sweden was inaugurated
in the year 2000, connecting the city of Malmé and the Danish capital
Copenhagen. The bridge was an important move towards the realisation
of a trans-national Oresund Region. Building on the rhetoric of regional
development in Europe that gained political and business support during
the 1990s, the Oresund Region was viewed by the political-economic elite
as the only way to compete in the global market. The organization of the
modern nation-state was viewed as an obstacle to growth and prosperity
whereas the organization of regions was seen as being more “natural” in
relation to the late modern tension between the global and the local.

The local arguments for building a bridge were important, The cities
of Malmé and Copenhagen had experienced a severe recession during the
1970s and 1980s and region building was viewed as a possible way out of the
depression. However, such region building was and still is in many ways a
question of communication strategies, symbols and signs — a vision, brand
or media image. There are political and corporate co-operation projects
between Denmark and Sweden, but the region is still (in 2004) best viewed
as a strategically communicated discourse. For most people the region is
mainly a mediated discourse constructed through regional mass media.

The rhetorical aspects of the Oresund discourse that developed between
1991-2001 are the main research foci of this dissertation. The vision of a
trans-national region with prosperity, innovation and integration is ana-
lysed as a mass mediated social construction — through images built upon
metaphors, expectations and speculations. The construction is viewed as
a result of media production processes influenced by public relations and

206



ENGLISH SUMMARY

marketing activities, especially through news management techniques. The
aim of the dissertation is to describe, understand and reflect upon Danish
and Swedish newspapers’ conceptions of the Oresund Region, focusing
on the relationships between professional sources (political-economical
actors) and these conceptions within a late modern social context. The main
research questions are:

(1) Which questions, actors, subjects and perspectives in the region are
represented in the Swedish newspaper Sydsvenska Dagbladet, the Danish
newspaper Berlingske Tidende and their supplement Oresundsnytt, in a
strategic sample of articles during 1991~2001?

(2) Which themes, stories, patterns and conceptions about the region may be
interpreted in the above media material, using rhetorical and discourse
analysis? How does (1) relate to (2)?

(3) Which communication strategies has the political-economical elite
applied during 1991-20012 How do Danish and Swedish journalists and
professional sources (using news management techniques) relate to each
other?

(4) What are the differences and similarities between media content and the
ideas and strategies of journalists and professional sources?

The dissertation consists of a broad introduction to the modern history of
the visionary Oresund Region, a presentation of basic theoretical points of
departure (social constructionism, rhetoric, critical discourse theory and
late modern social theory), an excursion into media communications theory
used in the analysis (concerning news production, sources, public relations,
news management), a description of the regional media landscape, a meth-
odological chapter and three empirical studies (a qualitative interview study
with professionals, a quantitative content analysis and a qualitative media
analysis). The dissertation can be placed within the intersecting research
fields of media studies (concerning the sociology of news production) and
public relations (concerning the growing field of news management).

The Theoretical Framework

The research project is founded on a social constructionist epistemology.
The Oresund Region is analysed as a geo-political agreement and communi-
cated strategy. This makes the existence and growth of the region completely
dependent on human social interaction, which in many ways is mediated
through mass communication. The region is also viewed as an elite pro-
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ject that powerful actors are trying to implement within the minds of the
regional public (Ek 2003).

The changing social context is seen as the determining factor in all
communication situations. The Oresund region is linked to the macro-
discussion about the development of late modernity. Among other social
thinkers, Anthony Giddens’ (1994; 1996) theory about late reflexive modern-
ity is discussed. I agree with his notion of late modernity as an expansion
of modernity rather than as a radical move towards post-modernity. The
increasing speed of changes in the globalisation of social institutions and
the development of new institutions (expert systems) is integrated into the
theoretical foundation of the dissertation. The Oresund Region may from
a strictly theoretical standpoint be seen as an example of the increasing
globalisation and development of a cosmopolitan sphere.

The social constructionist and late modern theories are linked to the-
ories or methodologies about discourse analysis and rhetoric. Nerman’s
(1973) applied theory of media rhetoric is in some ways used as an analytical
tool - viewing journalism as dramatic texts produced according to an indus-
trial logic. The textual analysis is also inspired by CDA, Critical Discourse
Analysis, as introduced by Fairclough (1995) ~ focusing on power structures
and language (in many ways rhetorical) techniques. The CDA is partly con-
nected to critical theory.

The theories of social constructionism, late modernity, rhetoric and
discourse analysis are linked to media theories of direct relevance to the
study. The focus on the media creation of the Oresund Region is analysed
from a production perspective, especially involving theories about news
production, public relations and news management. The production of
news is meant to be dependent on social events, often strategically construc-
ted by professional sources outside the news-desks. The model developed by
Molotch & Lester (1974) is used as a tool to analyse the event making. They
define four different events — routine, scandal, serendipity and accident. The
routine and scandal are planned events, the serendipity and accident are un-
planned, but they may be used in a reactive communication strategy. I also
discuss the pseudo-event as defined by Boorstin (1961), image as defined
by Alvesson (1990) and narrative events as defined by Dayan & Katz (1992).
An overview of research concerning the relations between journalists and
sources is presented. I analyse the process mainly from a semi-institutional
perspective, inspired by Schlesinger (1990).

My study especially concerns the role of professional sources (Allern
1997:111). Therefore the media theories are integrated with theories of public
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relations and news management. The expansion of the PR industry (Miller
& Dinan 2000; Falkheimer 2002) and the increasing investments in pro-
active communication is viewed as a result of social development where
mass media and the “the management of visibility” (Thompson 1995:135)
is seen as important for all social institutions. The rationalization of media
companies, a result of increasing market competition, has made journalists
more receptive to material and events produced by professional sources
(Davis 2000).

The Oresund Region

Apart from a romantic movement during the 1840s called Scandinavism, the
trans-national vision of the Oresund Region is a modern (or late modern)
phenomenon. The first phase took place during the 1960s where serious
attempts were made to start building some sort of transport link between
Denmark and Sweden. The vision of the 1960s was called Orestad, not Ore-
sundsregionen, and it was influenced to a large degree by the modernist
technological optimism of the decade. Mass media also played an import-
ant role during this phase (Wieslander 1997). The economic recession of the
1970s, beginning with the oil crisis, put an end to the Orestad vision.

The next phase began in the 1980s when a European corporate alliance
began lobbying for increased investment in transportation infrastructure,
linking the Scandinavian markets to the continent. Right after this cam-
paign had begun, local political and corporate actors formed the idea of
an Oresund region.

In 1990 the Danish and Swedish parliaments decided that an Oresund
Bridge would be built. A state-owned bridge company was constructed, @re-
sundsbro Konsortiet. A long governmental investigation in Sweden began —
the environmental consequences had to be analysed. This meant that a final
bridge decision was not taken until 1994 in Sweden. In 1995 the construction
work began. @resundsbro Konsortiet and other actors had to convince the
regional and national public about the possible positive outcome. According
to opinion polls the Swedish and Danish majorities were negative towards
building a bridge. It took until 1998 for 50% of the polled public to take a
positive view of the bridge. The public relations campaign was effective
and the dominant regional news media participated in building a positive
discourse around Oresund.

The Oresund region is a trans-national region, meaning a geographical
area that depends on political, corporate and cultural aspects. Regions may
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be analysed from three scientific points of view — culturalist, functionalist
or political (Boye 1999; Idvall 2000; Tangkjeer 2000). I construct a metaphor
for each of these points of view that show in which ways media and com-
munication are integrated. The culturalist perspective views regions as event
centres (happenings). The functionalist approach view regions as transport
maps (infra-structural systems) and the political analyst view depicts regions
as a public squares (agora). I share the cultural notion of communication
as sense making and the political focus on public access. By examining the
Oresund Region through the lenses of three analytic tools — regionalisation,
trans-nationalization and medialization — I try to understand the region’s
development. The role of the media is seen as vital to the development of
new communities and identities — journalism partly constructs the object
that it is describing (Ekecrantz & Olsson 1994).

The Oresund Media Landscape

During the 1980s and 1990s Swedish and Danish media systems went
through a heavy de-regulation process. This political process and the tech-
nological development have, as in other countries, led to an expansion of
new channels, increased media use, higher competition and a saturated
market (Fairclough 1995; Hvitfelt & Nygren 2000). The newspaper markets
in both countries are still, in an international perspective, solid — but the
Danish newspaper companies have had more problems than the Swedish
companies (Jauert & Prehn 2001).

The Oresund Region consists of two nationally based media markets,
concentrated upon local advertising centres, a few large cities and a solid
newspaper culture. Out of the fifty major newspapers in Sweden, eight are
based in Skane (Southern part of Sweden). Almost all of the major Danish
media companies are concentrated in the Sjalland region. Alltogether, the
Swedish and Danish media markets have similar characteristics, but very few
exchanges. Media use is almost entirely a national (or global) question.

During the 1990s several media co-operation projects started. A pioneer,
Lasse Holmqvist, began in 1995 with a regional television channel but it
was soon declared bankrupt. Several media projects involving established
media companies and the use of the Internet were launched in the year of
2000 — almost all of them failed (partly because of the evolving recession,
partly because of low public interest and an immature advertising market).
This was also the case of a major trans-national supplement, Oresundsnytt,
which was established by the newspaper companies of Sydsvenska Dag-
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bladet and Berlingske Tidende. Twenty supplements were produced during
2000-2001. An exception from the negative trend is an elite (subscription)
news media named Rapidus which is focused upon regional business life,
distributing unique news through e-mail and the Internet. Other exceptions
include some public service projects supported by European Union funds.
Beside these projects there are also several pseudo-journalistic channels
established by various agencies such as the @resundsbro Konsortiet, region-
al government or @resund Network. Alltogether the high expectations of
an integrated media market were crushed. But there are, in 2004, signs of
new optimism.

Methodology and approach

My overall methodological approach is multi-faceted and pragmatic, using
quantitative secondary material, content analysis, rhetorical discourse analy-
sis and qualitative interviews. My study is based on 16 formal interviews,
1,183 newspaper texts, opinion polls and analysis of several PR and market-
ing texts and images.

The descriptive content analysis is based on a strategically chosen sample
of texts in the two major and dominant newspapers in Malmé-Lund and
Copenhagen, Sydsvenska Dagbladet (SDS) and Berlingske Tidende (BT),
during 1991-2001. Through examining 8o days central to the development
of the Oresund Region (Tangkjer 2000:180), I researched SDS and BT.
The qualitative textual analysis was based on several readings of all texts
collected and by choosing themes that I found characteristic and fruitful
~ especially concerning national themes and news management. Inspired
by analytic tools from CDA (critical discourse analysis) and media rhetoric
[ interpreted the texts and found seven problematic themes.

The third study is based on 16 qualitative interviews with journalists
and important opinion and marketing actors. Five actors were (through
the content analysis and other research) viewed as especially important
— @resundsbro Konsortiet, Oresundskomiteen, Sydsvenska Industri- och
Handelskammaren (and Oresund Handelskammare), @resund Network
and @resundsuniversitetet. The journalists represent newspapers and tele-
vision companies involved in Oresund projects.

Finally, I have used secondary material — opinion polls (made by com-
mission of the @resundsbro Konsortiet), strategy documents, newsletters,
advertising and marketing material.
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The Interview Study — Results

The professional sources share similar conceptions about mass media
reporting. They demonstrate that the media has consequently reinforced
the consensus or conflict that has characterized the different phases of the
Oresund developmental process. The strong political debate during the
years 1991-1994 in Sweden, which focused on environmental issues, had no
equivalent in Denmark. The Danish debate mainly concerned democratic
issues — arguing whether the bridge decision had a popular mandate.

Partly during the debate years, but mostly after the construction process
had begun, the bridge rhetoric was displaced by the vision of an Oresund
Region. Communicating regional metaphors was also a strategy applied
by various lobby groups, who knew that this shift of focus could alter the
negative opinion. The positive media spin began and continued until late
2000. The sources have an ambivalent relation towards the hype during
these years. On the one hand they blame the mass media logic, on the other
hand they see themselves as the main image-makers.

The Oresund project is in many ways a question of legitimacy (ethos),
from a communication perspective. The commercial marketing language
(pathos) is a weaker persuasive form than public relations-oriented news
management (Geist 1996). The Oresund campaigns have used the late
modern buzzwords of the 1990s: network, branding or identity. But the
interviews reveal that the professional sources do not seem to have any
concrete objectives with respect to their public communication campaigns
— partly because the communication object is abstract and visionary. In
many ways the campaigns may be analyzed as autocommunicative (Theger
Christensen 1994; 2001) — as forms of internal communication of interest
only to other professional actors in the same sphere (alliances).

When it comes to news management, which has been a more effective
mean of communication than marketing campaigns I have found that three
different strategies have been regularly applied, namely a factual, a journal-
istic and a publicity strategy. The rhetorical strategy of communicating
through the “genre” of information via a rhetoric of ethos and logos has
been the most effective.
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News management strategies

The relations between sources and journalists are, from the sources points
of view, best viewed as a mutual interaction where exchange of information
is done in a respectful manner. Personal contacts are less important than
how the information is shaped - the media logic as described by Altheide
and Snow (1979) is a determining factor.

The journalists do not share the sources view on these relations. They
declare their independence (Gieber & Johnson 1961; Larsson 1998) and
believe that the regional PR work has had minimal impact on their work.
When evaluating primary sources, journalists point towards other mass
media in the region. News bureaus and public information sources (on
the Internet) are other important sources. Classical PR techniques such as
press releases may sometimes be of interest. Techniques emanating from
the factual strategy mentioned above are not directly associated with news
management.

The conceptions of the mass media are similar between Danish and
Swedish journalists. The development of the regional hype during 1995-
2000 is seen as a result of marketing activities and rhetorical hyperboles
used by the political and corporate actors. Swedish journalists conclude
that they have developed a more negative understanding of Danish politics
and culture during the past few years — stereotypes of happy Danes are
competing with new stereotypes of xenophobic Danes. Danish journalists
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have an Anglo-American approach towards the journalistic profession,
which is contrary to their Swedish colleagues who strongly believe in a
collective press ethics system. The social responsibility ideology has had
a strong position in Denmark and Sweden, but the development of the
Danish approach has taken a more liberal direction than has the Swedish
system.

The Content Analysis — Results

The overall image of the Oresund Region in the two selected newspapers
and the supplement is very positive, consensus-oriented, male, nationally
framed and has national growth and profit at its centre. This is valid for both
the opinion and the editorial content. The differences between PR texts and
journalistic texts are blurred, especially when it comes to the supplements
such as Oresundsnytt. After the bridge was inaugurated the positive image
shifted and local problems were addressed. The Swedish newspaper SDS
has produced more material than the Danish BT. Altogether the positive
image is valid for both sides.

The actors visibly dominating the media have changed. During the first
phase, the decision phase 1991-1996, politicians dominated media coverage.
During the second phase, the expectation phase 1996-2000, corporate actors
dominated, and during the third phase, reality phase 2000-—, governmental
authorities and politicians strengthened their visibility. Ordinary citizens,
women and immigrants (experts on integration?) are almost invisible (as
dominant actors). Corporate and political elites are the major regional
communicators. The popular debate in Danish BT is stronger than in the
Swedish SDS, where resistance towards the bridge (which had a popular
support) were described as a marginal and militant environmental move-
ment.

The stories about the region are mostly focused on infra-structural
and business-related topics. Cultural aspects are allotted a larger amount
of space in SDS than in BT. In most articles and feature stories natio-
nal differences are in the centre, using established national and cultural
stereotypes. Alltogether, conflicts are very rare in the reports on the region
~ the reason is probably local patriotism, which makes editorial journalism
into a supporting channel for the growth strategy implemented by political-
economical actors. In the supplement Oresundsnytt one text out of ten has
a negative angle. In SDS about fifty percent of the texts have a positive
angle, and in BT the sum is about forty percent. The pessimistic (disappoint-
ed) image that established itself in the mass media during 2000—2001 is a
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breaking point — the slow start of the regional development is then mainly
blamed on the politicians.

The Qualitative Text Analysis — Results

Gergen (1999) points towards three rhetorical characteristics in news journal-
ism, which are used as an introduction to my analysis. The characteristics
are a result of media logic, as referred to by Altheide & Snow (1979). Firstly,
techniques of distancing have lead to an overuse of different objectification
tools, such as expert sources legitimising conceptions and statistical gen-
eralizations. Secondly, techniques of creating community between the media
and its audience has lead to local patriotism or chauvinism. Communities
are always constructed in relation to other communities (or individuals)
— another sports team, neighbouring city (or region) or perhaps nation.
Thirdly, techniques of unification and homogeneity are employed, which
lead to simplification and divisions. The rhetorical techniques are trans-
parent and may be used also by news management actors.

Interpreting the texts through thematic fields (Dahlgren 2000), inspired
by rhetorical and critical discourse analysis, I found seven problematic
themes, which relate to my research questions. Below follows a brief over-
view.

Stiff Swedes and Happy Danes — National Stereotypes

The mass media are seen as vital actors in the regionalization process by
political and corporate actors. Therefore they support Oresund media
projects and have a belief in the effects of such efforts. But a dominating
interpretation of the selected media material is that the media is national-
izing, even if the aim is to trans-nationalize. The self-images of national
character and the image of the “other” national character are rather simi-
lar. Oresund narratives are constructed and shaped through homogenous
national stereotypes. The stereotypes are very rarely questioned.

The conclusion is that the dichotomies between Swedes (stiff and obey-
ing governmental rules) and Danes (happy and anarchistic) may even be
enforced through the regionalization process that has taken place so far.
After the year 2000 the Danish image changed in the Swedish media — sud-
denly all Danes became xenophobic nationalists (the reason for this is the
growth of a popular rightwing party in Denmark).

Future Scenarios and Expectations
The most visible effects of news management are linked to the factual
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strategy discussed earlier. Emotional and direct publicity stunts seem to
have less importance in the long run. The regionalization process is in
many ways built upon expectations. The ability to produce legitimate and
newsworthy facts supporting the visions has been the key for effective news
management. The expectations are manifested symbolically through direct
publicity, through inaugurations (conquests, Dayan & Katz 1992) or anni-
versaries (pseudo-events, Boorstin 1961), but it is through a long-sighted
factual strategy that trust and legitimacy is constructed. An important part
of the image-making process is also related to the pseudo-journalism that
is distributed through controlled channels.

A major part of the media material is built upon expectations, visionary
metaphors (implemented by actors outside the mass media) and surveys
researching the future scenarios of the region. Using an index (a quantitative
measurement) is a common and effective news management technique.

Immigrants in Trouble, Soft Women and Militant Activists

The content analysis showed (as other content analysis often do) that
ordinary citizens, immigrants and women were poorly represented. Political
and corporate elite actors dominated the reporting. The ordinary man or
woman was slightly more represented in Danish BT,

A qualitative analysis shows that when the immigrants (who are defined
in a broad sense) are visible as actors in the media, they are always linked
to themes of “trouble.” The Oresund Bridge is a new gateway for illegal
immigrants according to BT, and the mosque in Malmé may be invaded by
Danish Muslims (since there is no mosque in Copenhagen), according to
SDS. The fact that immigrants may be used as referential actors since they
all have trans-national experience is neglected.

The regionalization process is a masculine process in the media — infra-
structure, national politics and corporate management are constructed as
a male sphere. Women are often constructed according to classical stereo-
types — they are associated with leisure and soft issues outside the work-
place. Finally, the anti-bridge-activists were given a militant and youthful
image in the media — especially in the Swedish SDS. This is strange, since
very ordinary people represented the popular resistance towards the bridge,
according to polls.

Invocations of Growth — the Bridge as Totem

The main purpose and visionary expectations of the bridge has been to
serve as a totem for political and corporate growth invocations. The Ore-
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sund project is constructed as a modern vision in late modernity. Since the
first political decisions, a chronological narrative was built parallel to the
bridge construction process — poetically represented through large pictures
and visionary texts. The expectations grew gradually and the inauguration
may be seen as a perpetual change, challenging the modern logical narrative
and transforming it into a late-modern story with no order and no end.

The invocations were valid to both the Danish and Swedish newspapers,
but there was a difference — SDS had a more futuristic approach while BT
more often referred to a historical past.

The Moving Enemies — from Borders to Barriers

The enemies have changed character during the development of the Ore-
sund region. In the beginning the anti-bridge-activists and politicians were
interpreted as the main enemies — the popular negative opinion was hardly
represented at all in the media material. Between 1998-2000 there were no
enemies at all, the media image was extremely consensus-related during
those years. Since the bridge was inaugurated new enemies have turned up
—politicians at a national level and bureaucratic officers. Other institutions
— such as media corporations and other businesses, are viewed as victims.
Using the metaphor barrier instead of border may also be seen as a part
of a proactive communication strategy — barriers may be torn down and
borders are more stable.

Oresund Events and the Differences between PR and Journalism

How much of the media material on the Oresund is a result of effective news
management, transformed through one of the three strategies I have found?
In statistical terms it is not possible to make verifiable generalizations,
but the interviews and media material makes it possible to make analytic
generalizations. I interpret the total Oresund media image as a result of (1)
the symbiosis between local-regional mass media and the political-econo-
mical establishment (whose power they reinforce), (2) news management
strategies and techniques. I show this through using different examples of
psuedo-events transforming themselves into journalism.

Cosmopolitan Visions and Local Realities

The branding (marketing) of the Oresund Region has relied mainly on a
cosmopolitan narrative — describing the region through global and tech-
nological metaphors. Local cultural aspects disappear. But in the local and
regional journalism the local consequences are the main interest. The global
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(late modern) discourse may have an impact on target-groups outside the
region, but it is not an effective communication tool when it comes to the
regional public. My thesis that the media image would be influenced by late
modern cosmopolitan ideas was not confirmed by my analysis. Instead a
new suspicion was raised — that the global discourse branding of the region
is main interest primarily to regional actors already involved in the process,
as autocommunication.

When it comes to news management, actors using a factual strategy
parallel to a local-oriented event strategy have had the most impact.

Conclusions

The study shows a symbiosis between dominant political-economic elites
and the regional Danish and Swedish mass media. The Oresund region as
avision fits very well into a narrative of late modernity which is characteri-
zed by increasing local and regional identification, blurred limits between
public relations images and journalism, and media dependence on future
prognosis (which leads to a dependence on experts). The study also shows
how news management may be used as an effective tool of persuasion and
implementation. All together the analysis supports six major conclusions,
briefly presented below:

(1) The paradoxical roles of the Oresund media: many political and corporate
actors support new Oresund media projects, believing that these chan-
nels will support integration. But analysis of the content shows that (so
far) national stereotypes and conceptions are reinforced and may even
be reproduced — the Oresund Region is constructed (mainly) through
Swedish or Danish perspectives. The logic of news journalism makes it
very difficult to overcome the national stereotypes — late modernity is
challenged by a local, national and modern discourse.

(2) Five possible discourses about the Oresund region — but one discourse
dominates. I find five possible alternative framings (or discourses) of
the regional project: (a) a cultural-historical framing (dependent on
a romantic integration nostalgia); (b) a futuristic and cosmopolitan
framing (linked to trends such as globalization and technological
development); (c) a neo-liberal framing (based on the notion of in-
creasing market competition, which makes it necessary to invest in new
infrastructures and to de-regulate political systems); (d) a neo-regional
democratic framing (based on the belief that trans-national political co-
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operation is a necessary way to strengthen democracy); (¢) a framework
of national growth (where regional and local political-economical elites
support local and national growth prior to other values). The national
growth discourse has dominated the media construction and the alter-
native framings have been either hidden or made invisible.

(3)The Oresund media landscape is divided and has a long way to go to
integrate. My descriptive overview shows that innovative media-co-
operation projects have failed to succeed. I propose three approaches.
with which to overcome such divisions: supporting public service
projects (which is done today), supporting market-driven projects
(which I found troublesome) or making pseudo-journalism (which is
also done today through semi-journalistic channels such as Nytt fran
Oresund, which also serves as a tool for news management).

(4) Three different strategies of news management: 1 found three strategies
— a factual strategy, a journalistic strategy and a direct publicity strategy.
The factual, long-sighted strategy has had the most visible impact.

(5) Dominant actors in the media: As in many other similar studies I found
that ordinary citizens, immigrants and (in this context) anti-bridge-
activists were marginalized and official and elite sources were over-
used.

(6) The autocommunicative thesis. As a interesting future research question,
I raise the question if journalism, marketing and PR communications
about the Oresund Region is mirroring public interest, or is better
interpreted as autocommunication — mainly involving the political-
economical elite and Oresund sources themselves.
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Noter

1. Aktdrer utgérs 1 denna avhandling av alla typer av kollektiv och individer som
aktivt vill och har forsokt paverka Oresundsregionens profil och utveckling (jfr Bengtsson
2001:44): Aktorerna utgors i huvudsak av foretag (inkl. medieforetag), politiska organisa-
tioner (partier och andra sammanslutningar), myndigheter, intresseorganisationer samt
deras individuella representanter. I avhandlingen anvinds dven begreppet (nyhets-)kalla i
tva former: dels professionella killor, dels synliga killor. Med professionella killor (jfr Allern
1997:11) avses de etablerade och organiserade aktorer i samhillet som har eller anvinder sig
av specialistkompetens for att paverka massmedierna. Med synlig killa avses den aktoér som
syns i medierna (vilket ibland dr samma sak som professionell killa men som ocksd innefat-
tar andra aktdrer och icke-aktorer).

2. Genom avhandlingen anvinder jag av praktiska skal bade begreppen Oresundsre-
gion och Oresundsregionalisering, dven om jag foredrar det senare. Detta eftersom (jfr Lyck
2000) det senare begreppet tydligare illustrerar den aktiva, dynamiska och foéranderliga
karaktir som en makrosocial process utgor.

3. Jfr tex. indelning i information and/vs. meaning perspective, av Peter Dahlgren
(1998) som tydligare lyfter fram de tva perspektivens mojliga komplementaritet.

4. De flesta intervjuer dr dessutom gjorda med svenska kallor och journalister vilket
bidrar till en svensk slagsida.

5. Skandinavismen som liberal och radikal-romantisk rérelse, med runt 400 studen-
ter i spetsen, fick sin bas i Lund under 1840-talet. Enligt historikern Hellstenius (1997)
uppskattade inte riksmakterna i Danmark och Sverige rérelsen. Det gjorde dédremot den
framvixande liberala tidningspressen. I Helsingborg grundades tidningen Oresundsposten
1847, som ledde en ivrig prodansk propaganda och blev skandinavismens officiella organ.
Mot slutet av 1840-talet tilltrddde ocksd en ny regering i Danmark som stillde sig positiv
till skandinavismen. Ar 1848 hamnade Danmark i krig med Tyska Férbundet (lett av Preus-
sen) i tvist om Slesvig och sokte stéd fron Sverige. Sverige ingrep forst inte alls, sedan med
ett blygsamt stod. D4 kriget fortsatte efter nya turer 1849 gav Sverige ingen hjalp 6verhu-
vudtaget. Den skandinavistiska rorelsen hade ingen styrka i Stockholm dir statsmakten
trots viss oro fortfarande var konservativ. Den radikala skandinavismen gick i trida efter
tysk-danska kriget men dteruppstod genom Oscar [ i mitten av 1850-talet, fast dd inte ling-
re som liberal radikalism utan som en rojalistisk, storsvensk rorelse.

6. PR-konsulterna Magnus Dahl, Peter Danielsson och Thomas Palsson vid Aspekta
AB i Malmé publicerade ar 2000 en debattbok, Aktion bygg bron! (Timbro), som forsvarar
den lokala opinionens kraft i samband med den politiska processen innan ett finalt brobe-
slut fattades, detta i motsittning till bl.a. statsvetaren Gunnar Falkemark (1993) som menar
att den demokratiska processen manipulerades av niringslivets stora aktérer, med Round-
table of European Industrialists i spetsen. Dahl m.fl. ger i sin bok en god inblick i PR-strate-
gier och taktiker (se dven Dahl och Palsson 2002) vilket jag dterkommer till i senare kapi-
tel.

7. Se metodkapitel under Ovriga killor for diskussion om tillvigagdngssitt och syften
med dessa undersokningar.

8. Enligt representativa undersdkningar genomforda av foretaget Sonar i Danmark
och TEMO i Sverige pa uppdrag av Oresundsbrokonsortiet.

9. Detta har kritiserats av flera medierepresentanter utanfor public service som menar
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att EU:s bidrag stor den fria konkurrensen. Se exempelvis en refererad reaktion i Sydsven-
ska Dagbladet (2 maj 2001): » — Det 4r 4t helvete, siiger Kaj Persson, vd pé svenska reklam-
kanalen TV4 Oresund. — Det 4r klart att detta snedvrider konkurrensen. Sydnytt fir ovan-
ligt goda mojligheter att konkurrera mot oss. Speciellt nu, nir det lokala materialet blir allt
viktigare i takt med den digitala utvecklingen.«

10. De andra sju regionerna som ges stéd av NARP (och av Interreg, med ett par
undantag, dar de regioner som finns nedan inkluderas i andra omrédens Interreg-stod) dr
(Grinsregionalt samarbete 2002:3ff): Skirgdrden (Finland-Aland—Sverige), Ostfold-Bohus-
lan/Dalsland (Stromstad-Halden), ARKO (Sverige-Norge, norra Virmland), Mittnorden
(Finland, Sverige, Norge), Kvarken (Finland, Sverige vid Bottniska Viken), Nordkalotten
(norra Sverige-Finland-Norge) och NORA (Island, Grénland, Vist-Norge, Fardarna).

11, Ett exempel fran en aktorskonferens (Foreningene Nordens Forbund, Seminarium:
Det grenseregionale samarbeidet i Norden, Malma, 20 nov. 2002): Oresundskomiteens direk-
tor Birger Olofsson citerade dér i sin presentation av regionen en postmodernistiskt orien-
terad forskare, som menade att Oresundsregionen inte var ndgot verkligt, utan en simule-
ring. Olofsson tillbakavisade detta pastdende: »for oss som bor hir dr det verkligen ingen
drome.

12. Det vill sidga, att politiska frégor ska losas dér de 4r giltiga, helst pa lokal eller
regional niv, s& ndra medborgarna som mojligt.

13. Jag forsoker i ndsta kapitel att fordjupa diskussionen om news management och
public relations, som hinger samman med Thompsons uttryck management of visibility:
»There is nothing new about the concern of political rulers or leaders to construct their
self-images and top control their self-presentation: the management of visibility is an an-
cient political art. But the development of communication media, and therewith the trans-
formation in the nature of visibility, have changed the rules by which this art is practiced«
(Thompson 1995:135).

14. Bkecrantz och Olsson {1994) skriver b&de konstruktivism och konstruktionism,
men den social- och sprakvetenskapliga ram som hir avses utgdr endast frin begreppet
konstruktionism.

15. 1900-talsfilosofen Ludwig Wittgenstein, ursprungligen logisk positivist, har haft
stor betydelse for ifragasittandet av korrespondensteorin. I hans senare teori forklarar han
sprak enligt en rituell kommunikationsmodell: ett sprikspel som inte utgér nigon form av
representation av verkligheten, utan som medel f6r handling vars syfte 4r att skapa mening
(Wittgenstein 1953, jfr Bruhn Jensen 2002:27): Eller som Gergen (1998:35) skriver: »Words,
then, gain their meaning through their use within the game«.

16, Kritisk diskursanalys brukar ges titeln CDA, Critical Discourse Analysis, av de ini-
tierade.

17. Denna utveckling giller inte bara medier utan en mingd andra institutioner, sdsom
skolor, universitet, sjukhus och s& vidare, som numera allt oftare agerar p& marknadsvill-
kor.

18. Judith Lichtenberg (2000) vinder sig emot den relativism som konstruktionismen
riskerar att leda till for mediernas praxis. Det faktum att medierna vinklar och formar sina
berittelser bor inte utgdra argument for att avskaffa objektivitetsidealet. Jag r benigen att
hélla med. Syftet med att analysera journalistik som retoriska konstruktioner 4r att med-
vetandegéra maktaspekter och sidant som tas for givet, inte att férneka att det gér att
producera tillforlitlig kommunikation.

19. Alvesson och Deetz (2000:108) anvinder begreppet postmodernism men instim-
mer i att det finns »stora variationer« inom denna begreppsram. Det viktiga 4r vad som
innefattas, och Alvesson lyfter fram antaganden som delvis ar giltiga for det socialkonstruk-
tionistiska perspektiv jag anvinder, déribland sprikets konstituerande roll, kritik mot re-
presentationslogiken, betoning av beriittelsernas konstruerade karaktir (och de stora beriit-
telsernas forfall), forbindelse mellan makt och kunskap samt att forskningens primsra
syfte dr att skapa kritisk reflektion, inte att faststilla kausala samband.
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20. Falskt medvetande dr dock inte en term som anvints av Habermas, ddremot av en
annan kritisk teoretiker, Herbert Marcuse (1964).

21. Beck (1994:29) skriver i engelsk dversittning: »industry, politics and the populaces,
dér den sistnimnda ordet enligt svensk dversittning lyder »pobel«. Jag har dock valt att
anvinda ett svagare uttryck har, p.g.a. ordets konnotationer som jag inte tror Beck avser.

22. En normativ tolkning #r att den dkade regleringen 4r ett utryck for en framvax-
ande xenofobi.

23. Valet att bibehdlla den engelska termen (som blivit alltmer frekvent i forskningen,
se t.ex. Cottle 2003) ir inte sjilvklart. Jag har véant och vridit pa olika dversittningsmdjlig-
heter, men tycker inte att det &n sa linge finns ndgon svensk term som fungerar.

24. Det bor tilliggas att under 20032004 har féreningen arbetat med att f6rnya infor-
matdrernas yrkesnormer for att tydligare formulera yrkesrollen: »Informatoren arbetar
med sanningsenliga fakta, men alltid med urval av fakta som skapar de sammanhang som
fran uppdragsgivarens perspektiv 4r de rétta« (Sveriges Informationsforening, Informattrens
normer, forslag infor foreningsstimma 2004).

25. Ekecrantz och Olssons (1994) analys dr baserad pé soo nyhetsartiklar fran forsta-
sidorna i fyra svenska dagstidningar fran 1910, 1935, 1960 och 1990.

26. Jfr Djerf-Pierre och Weibull (2001) som delat upp den svenska aktualitetsjourna-
listiken i etermedierna i liknande faser: frdn en speglande till en granskande och sedan
tolkande roll i samtiden.

27. Bland annat har det utvecklats journalistiska metoder for att konstruera objektivi-
tet. Gaye Tuchman (1972) var pionjir med sin forskning inom denna inriktning och pe-
kade pa hur journalister anvénde sig av formmssiga, stilistiska och innehéllsmissiga ruti-
ner for att skapa en bild av objektivitet. Se dven Tuchman Making News (1978).

28. lyengars studier och gestaltningsteorin har utvecklats inom forskningsfaltet politisk
kommunikation.

29. Det amerikanska PR-branschen och teorier formulerade utifrén amerikansk kon-
text har haft avgorande betydelse for etablering av begrepp och bransch i Sverige (Eriksson
2001).

30. News management ir ingen etablerad term inom PR-branschen. Dér anvinds istal-
let uttryck som massmedierelationer, medichantering eller publicitetsskapande. PR anvinds
dessutom sillan som term i svenska branschsammanhang (Larsson 2002), istéllet skrivs och
talas det om strategisk information eller kommunikation. Branschféreningen Sveriges In-
formationsforening anvinder inte PR-begreppet, d& det anses konnotera negativa betydel-
ser. Detta 4r korrekt och stimmer ocks vil 6verens med t.ex. svenska opinionsstudier
(Holmberg och Weibull 2001:42) och amerikanska studier, som visar att PR uppfattas som
bluffmakeri av allminheten (Cameron 1997).

Mot cakiag 1 Avlitly i AT H 2
Det saknas tillfsrlitliga siffror, Tredubblingen av omsitt

3L ngen for PR-konsult-
foretag dr baserad pa branschorganet Precis dit foretag sjilvmant limnar drlig statistik.
Sveriges Informationsforening samlar ca 4 500 informatorer som medlemmar, medan fack-
forbundet DIK-informatorsfacket har ca 3 000 medlemmar. En del av dessa personer dr
medlemmar i bida organisationerna. Dirutéver finns ocksé professionella praktiker som
inte 4r medlem i nigondera organisation, samt sddana som har kommunikationsstrate-
giska sysslor som en del av sitt arbete.

32. Ordet propaganda hdrstammar ursprungligen fran en romersk-katolsk kyrklig
sammanslutning, Congregation de propaganda fide (kongregationen for trons utbredande),
som upprittades 1622. Syftet med denna var att aktivt verka for att den ritta tron skulle
spridas genom att propagere (av lat. propa’go: fortplanta, utvidga, utstricka): Liksom i den
senare kommunistiska teorin (dir begreppet avség politisk skolning) hade propaganda en
positiv mening. Forst under forsta virldskriget fick propaganda en negativ mening (Jowett
och O’Donnell 1999):

33. Spin kan enligt SAOL 6versittas med »att spinnac eller »att snurra runt« m.m. Jag
har hir valt att dversitta uttrycket till spinndoktor. Dels for att det svenska talsprakliga
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uttrycket »att spinna loss« stimmer ritt vil dverens med vad som avses med engelskans
»sping, dels for att dversittningen ligger nira ursprungsordet.

34. Bland de tekniker och kanaler for news management som anvinds finns t.ex. press-
meddelanden, pseudo-journalistiska kanaler (t.ex. nyhetsbrev), presskonferenser, direkta
tips, pressresor, webbplatser, undersokningar, debattartiklar, insandare, tavlingar, pris, sti-
pendier samt medietraning (vilket innebér att PR-experter iscensitter rollspel dir organi-
sationsledare, politiker och andra far lira sig hur journalister ska bematas).

35. Beskrivningen av Danmarks och Sveriges medietrender baseras pa: (1) Data frin
Nordicom, Nordic Information Centre for Media and Communication Research, som sam-
lar in kvantitativa data om medieforetag, producenter och medieanvindning (se t.ex. Media
Trends 2001, ddr den danska mediestatistiken kommenteras av forskarna Per Jauert och Ole
Prehn, och den svenska motsvarigheten av Lennart Weibull, samt the Nordic Media Market
(2003): (2) Artiklar i Sydsvenska Dagbladet, Berlingske Tidende m.fl., och d det galler 2000~
2002 sérskilt nyhetsbrevet Rapidus.

36. Ien intervju berdttade Lasse Holmgqvist: » — Nuvarande TV-kanaler har i stor ut-
strackning forsummat att hamta stoff fran detta kraftcentrum. Vart mal 4r att spegla regio-
nens identitet. Och en sak till, det blir inget underhallningsvald. [...] — Trots att Oresund
inte 4r storre 4n sjoén Siljan i Dalarna finns det ett sprakproblem som vi varken ska under-
skatta eller 6verdriva. Helproducerade danska program ska svensk-textas och tvirtom«.
(Helsingborgs Dagblad 1995-03-22).

37. Under 20012003 var det stiltje p& projektfronten — i eftertankens kranka blekhet
forstarkt av en délig annonskonjunktur. I februari 2004 brots denna trend ndr tidningskon-
cernen Metro startade ett nytt ménatligt Oresundsmagasin. Bilagan (eller snarare inhaf-
tade sidor i tidningen) distribueras med Metro i Skine och MetroXpress pa Sjalland i en
upplaga pd ca 600 000 exemplar. Denna satsning kan sikert fylla ett behov och dra nytta av
den tkade handeln. Det har dock ifrdgasatts att offentliga finansidrer bidrar med pengar
och dessutom ska delta i redaktionsstyrningen — bilagan blir dirmed en hybrid mellan
kommersiella intressen (ddr Metro dr en extrem representant for hur marknadslogiken
alltmer utmanar publicistiska ideal) och offentliga aktdrer (har HUR i Danmark och Region
Skéne i Sverige) som vill implementera férestallningar om Oresundsregionen hos offent-
ligheten. I en artikel i Sydsvenska Dagbladet (20 januari 2004) kommenterar Mads Lebech,
ordf. HUR: »Det blir ett nyhetsmedium som beréttar vardagliga historier pa gott och ont.
Det dr viktigt for att sikra integrationen i Oresundsregionen, s att medborgarna lar kiinna
livet pd andra sidan.« Bilagan blir ocks4 ett utmirkt exempel p4 hur strategiskt kommuni-
kativa intressen samverkar med journalistik i en dppen allians — nigot som framstér som
fjarran frin moderna journalistiska sjalvstindighetsideal. Grinsen mellan redaktionellt
material och PR-material ifrdgasattes ocksd i bl.a. branschtidningen Journalisten (2004-02-
10) och Rapidus.

Ovan ndmnda bilaga kan majligen vara en signal pd att Oresundsregionen bérjar vak-
na till liv igen pd mediesidan. Ett annat exempel ar Helsingborgs Dagblad som under en
vecka i slutet av januari 2004 valde att producera en helsida om dagen frén Helsingor.

38. Enligt muntlig uppgift frin redaktor pd SR P4 2004-03-31.

39. For en tydlig beskrivning av de valda medierna i denna studie se foregaende kapi-
tel om aktorerna.

40. Allméinhetens Pressombudsman, Pressens Opinionsnamd, Granskningsndmnden
for radio och TV och journalistiska mediekritiker dr exempel pa aktorer som sysselsitter
sig med normativ innehallsanalys utanfor den vetenskapliga institutionen.

41. * innebdr att alla typer av bojningar av begreppen ingar.

42. Liten motsvaras av notiser och smé artiklar (motsvarande max 1/6-dels tidnings-
sida): Mellan motsvaras av artiklar som motsvarar minst 1/5, max % sida. Stor motsvaras av
mer 4n % sida. Storleken beddms i SDS/BT-materialet utifrin texterna/rubrikerna, men i
ON utifran bde bild/text.

43. Bland annat har foljande retorikbocker har anvints for min analysram: Aristoteles
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(1991), Nerman (1973), Hedgvist (1982), Hulthén (1989), Johannesson (1992), Hellspong
(1992), Fredriksson (1992):

44. Jfr Bengtsson, Hjort, Sandberg, Thelander (1998) som skiljer mellan ett interaktio-
nistiskt och ett positivistiskt perspektiv pd kvalitativa intervjuer.

45. En intressant jamforelse kan goras med journalistiska intervjuer dar journalister
av tradition ofta antar malmletarens roll och forsoker »avsldja« utan att tydligt visa sitt
syfte.

46. Bland annat fick jag narvara vid produktionen av TV2/Lorry:s nyhetsprogram TV2
Oresund den 7 maj 2003. Se foregiende mediekapitel.

47. Uppgifterna om @resundsbro Konsortiets kanaler ar baserade pa en intervju med
informationschef Anna Holm 2003-02-28. Uppgifterna om QOresund Network dr baserade
pé intervju med VD Cecilia Gyllenkrok 2002-03-07. Denna organisation har genomgétt en
storre forandring under 2003—2004 vilket gor att min beskrivning bor betraktas som histo-
risk. ’

48. Opinionsmatningarna har ddrmed ocks3 varit verktyg for news management och
opinionsbildning. Resultaten har formedlats enligt en s.k. faktastrategi (se senare) bl.a. via
@resundsbro Konsortiets nyhetsbrev (se t.ex. Sund och Bro nr 11,1995 eller Nyhetsbrev Ore-
sundsbron, december 2002) och andra kanaler.

49. Bland annat vixte en hitsk dansksvensk fientlighet fram nar Danmarks regering
2002 stiftade nya och mycket restriktiva asyl- och flyktinglagar. Sveriges integrationsminister
Mona Sahlin (s) och Folkpartiets ledare Lars Leijonborg kritiserade dé den nya danska
linjen. Dansk Folkepartis ledare Pia Kjaersgaard reagerade, med stod av statsminister Anders
Fogh Rasmussen, mycket kraftigt. ] ett veckobrev skrev Kjersgaard att: »om de (svenskarna)
vill gora Stockholm, Géteborg och Malmé till skandinaviska Beirut med klankrig,
hedersmord och massvildtakter s 13t dem gora det. Vi kan alltid stta en broklaff pa Ore-
sundsbron« (se t.ex. SvD 2002-05-27).

s0. Denna uppdelning bygger pd att (1) marknadsforing lankas till retorikens pathos,
ddr det primara syftet 4r att ganska snabbt och genom emotiva argument och format pé-
verka en mottagare och fi denne att t.ex. ta ett kdpbeslut; (2) informationsformedling (t.ex.
samhillskommunikation infor ett val) lankas till retorikens logos som fokuserar sakliga och
rationella argument; och (3) public relations som betonar fovstelse och langsiktiga rela-
tioner mellan en organisation och offentligheten (se Geist 1996:11).

51. Begreppet autokommunikation har sitt ursprung hos systemteoretikern Niklas
Luhmann (t.ex. 1995): Jag dterkommer till denna diskussion i avslutningskapitlet.

52. Jfr temat i Berg m.fl. (2000): Invoking a Transnational Metropolis.

s3. Jfr engelskans pull- and push-information som ofta anvinds &ven i svenska texter
(t.ex. Heide 2002).

s4. Ek sirstuderar exempelvis den varumérkeskampanyj, Birth of a Region, som initie-
rades och drevs av en bred sammanslutning Oresundsaktdrer fran och med 1997 (med
Oresundskomiteen, @resundsbro Konsortiet, Wonderful Copenhagen, Malmé Stad och
Copenhagen Capacity i fronten, med @resund Identity Network, sedermera @resund Net-
work, som ett resultat): Den Londonbaserade byran Wolff-Olins fick uppdraget att skapa
varumérkesstrategin och formen. Resultatet blev ett koncept och budskap som enligt Ek
(2003:67) — och jag stédjer denna analys ~ préglas av platsidshet medan regionens sarart och
heterogenitet fullkomligt forsvinner. Denna karaktir av urvattning och identitetsloshet
mirks for ovrigt alltmer i utvecklingen av s.k. kdrnvirden i organisationer — ddr samma
Klichébegrepp Ateranvinds om och om igen (t.ex. flexibilitet, kundndjdhet, oppenhet) i
diskursiva formler.

s5. Utifran denna tes finns det egentligen bara en strategi att ta till for att skapa 6kad
integration och kollektiv identitet — att skapa direkta moten dédr ménniskor kan interagera
bortom de filter som journalistik liksom masskommunicerad marknadsforing kan menas
utgora.

s6. Undersokningar av karaktir, virdering och balans kan delvis linkas till gestalt-
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ningsteorin som behandlats tidigare (Iyengar 1991).

57. Samma variabler och variabelvirden anvinds for ON som for SDS och BT, De
forklaringar (och exempel) av operationaliseringar som presenterats tidigare 4r alltsd gil-
tiga och upprepas dirfor inte.

58. Dessa undersokningar har jag sjilv inte tagit del av utan fitt refererade genom
intervjupersonen.

59. Instituttet for Fremtidsforskning dr en privat organisation.

60. Analogin med IT-bubblan i slutet av 1990-talet 4r sjilvklar. Tillsamumans med IT-
foretagen och deras PR- och reklambyrier deltog journalister och medier aktivt i att
konstruera de hogt stillda forvintningar pa direkta och snabba effekter av IT, som sedan
punkterades nir en ldgkonjunktur slog till parallellt med att en stor del av foretagen inte
kunde fylla forvéintningarna med substans (jfr Leigard och Pettersson 2002).

61. Att ersdtta begreppet objektivitet med »tillforlitlighet« framstar som en ndvindig
uppdatering av den journalistiska praktiken.

62. For en empirisk jaimforelse, se Jarlbro (2000) som har undersskt nyhetsjournalis-
ternas nyhetsvirdering med konsumenternas och pavisar att det ofta finns en stor diskre-
pans ddremellan.
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Centrum fér Danmarksstudier
vid Lunds universitet

Centrum for Danmarksstudier startade den 25 september 1998 efter beslut
av Lunds universitets styrelse. Det dr en nitverksorganisation for forskare
vid Lunds universitet med intresse f6r Danmark. Det 6vergripande syftet ar
att diskutera och problematisera Danmark och det danska fran svensk ho-
risont. For att detta ska kunna utvecklas pé ett intressant och fruktbart sétt
mdste det ske i dialog med danskar. Tanken dr att det sjalvklara Danmark ska
problematiseras genom att forskare i grannlandet borjar intressera sig for
det, och sedan kan detta intresse for det annorlunda, men dnda sé likartade,
skapa nya fragor och nya svar i forskningen om Sverige.

En av huvuduppgifterna fér oss har dérfér blivit de dansk-svenska kon-
ferenserna, dir danska och svenska forskare triffas 1 Skdne for att diskutera
en problemstillning med dansk aktualitet, men dér jamforelser med svenska
forhéllanden ocksa dr av stor betydelse. Var forsta konferens handlade om
tema var Danmark pa 1100-talet och ledde till bokseriens tredje band. Se-
nare konferenser har handlat om grianser och identiteter i det tidigmoderna
Norden och Sgren Kierkegaard.

I Lund arrangerar vi forskarseminarier i egen regi, men vi delar ocksa ut
medel till andra vid Lunds universitet som ¢nskar att bjuda in danska fors-
kare till sina institutioner eller konferenser. Vi har dessutom utdelat riktade
anslag till svensk forskning om Danmark. Det dr dessutom ambitionen att i
var skriftserie ge ut viktig Danmarksforskning utford vid Lunds universitet.
Forsta avhandlingen kom frén litteraturvetenskapen och handlade om den
danska diktaren Gustaf Munch-Petersen (band 2), och nu denna socio-
logiska avhandling om medierna och Oresundsregionen. Till centret har
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nyligen knutits tva storre, externt finansierade, tvdrvetenskapliga projekt
om Oresundsregionen: det ena forskningsinriktat med titeln »Development
of a Cross Border Region«, dir de dansk-svenska motena kring Oresund i
historisk tid och nutid ska sté i centrum, det andra mer férmedlingsorien-
terat med titeln »@resundsfolk«. Det senare dr medfinansierat av EU genom
INTERREG HTA-programmet for Oresundsregionen. Ménga av de forskare
vid Lunds universitet som pd ett eller annat sitt &r knutna till Centrum
for Danmarksstudier finns presenterade pd var hemsida (http://www.hist.
lu.se/dkstud/index.htm).

Viér malsidttning dr ocksé att na studenter och andra som 4r nyfikna pé
Danmark. Vi gor det genom att initiera och finansiera poinggivande kurser
1 danskt sprak, dansk historia, dansk kultur och nutida dansk politik, vid
nagra av universitetets institutioner. Dessutom arrangeras korta, intensiva
kurser i danska spriket i Kopenhamn.

Genom en foredragsverksamhet med bdde danska och svenska forskare
onskar vi att samla studenter, andra forskare och ménniskor kring dmnen
som dr aktuella bdde i universitetsvirlden och i virlden utanfér denna. Det
ar vér forhoppning att vér skriftserie ocksa kan f4 alla dessa intressen i bide
Danmark och Sverige att motas och tillsammans bygga en bro av debatt och
intellektuellt utbyte.

Serien Centrum for Danmarksstudier
ISSN 1651-775X

Nr 1: Grundivig — nyckeln till det danska?
Red. Hanne Sanders & Ole Vind
2003, ISBN 91-7061-000-2

Nr 2: Gustafs ansigter — selvfremstilling i
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